Identidad urbano
Las diferentes caras de la ciudad

Objetivo:
A través de un relevamiento fotográfico que el participante del taller realizará en equipo, se analizará la identidad de un barrio para ver cómo una misma ciudad emite diferentes mensajes para convocar a distintos públicos.
Dirigido a:

Estudiantes de carreras de diseño gráfico y publicidad, fotografía y público en general interesado en la comunicación.
Requisitos:
Tener una cámara de fotos de cualquier tipo.
Programa de Contenidos:
Primer encuentro:
¿Qué es la identidad?

Metodología:
Teórica / Análisis de trabajos / Debate / Lanzamiento de trabajo de relevamiento fotográfico
Segundo encuentro:
¿Qué es la identidad?

En función de lo visto en la clase 1, se analiza y se debaten en clase los relevamientos fotográficos para extraer conclusiones y definiciones. 
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