Introducción a la Fotografía Publicitaria

(o cómo promover la agilización del consumo a través de imágenes verosímiles)

Objetivo General 
La formación y la capacitación en áreas específicas de la fotografía es una de las mayores demandas por parte de quienes se dedican a esta profesión. La innovación constante, la incorporación de nuevas tecnologías, el conocimiento accesorio que ellas demandan, son causa suficiente para detectar la necesidad de mantenerse actualizado, máxime que de esto depende, en gran medida, la exitosa incorporación o no al mercado laboral, o a una exitosa carrera profesional.

Por otra parte, la exploración y la experimentación que permite el dominio de nuevas técnicas, favorece el desarrollo del campo expresivo, al ampliar los límites físicos del campo visual, (de la mirada, precisamente), reafirmando así que el único límite lo pone el autor. 

Objetivos  Específicos
Dotar al estudiante de las herramientas teóricas y prácticas para llevar a cabo una toma fotográfica con fines publicitarios.

Conocer las características del equipamiento fotográfico necesario.

Aplicar criterios lógicos para el uso del equipo fotográfico a la hora de realizar tomas con fines publicitarios.

Destinatarios
El presente curso está dirigido a todos aquellos interesados en indagar acerca de las características de la aplicación de la fotografía en el ámbito de la publicidad y sus procesos de materialización.

Programa de contenidos
- Implicancias de la herramienta fotográfica dentro del discurso de la publicidad.

- Relación Agencia – Fotógrafo / Cliente directo – Fotógrafo.

- Qué equipo es necesario.

- El book.

- Fotografía de comidas.

- Fotografía de productos.

- Fotografías de automóviles.

- Fotografía de modas.

- Cómo conseguir clientes.
- Aspectos contractuales.
Programa  de Contenidos.

Primer encuentro
Qué es la publicidad. Qué papel juega la fotografía en ella.

Aspectos retóricos de la fotografía publicitaria.

Cómo armar un equipo de trabajo.

Cómo armar un estudio de fotografía publicitaria.

Segundo encuentro
Procesos de producción de la fotografía publicitaria.

Post producción en la fotografía publicitaria.
Derechos autorales en fotografía publicitaria.

Aspectos contractuales (con los clientes – con los modelos.)

Metodología
Las clases serán expositivas, con sostenida narración teórica.

Específicamente se emplearán métodos basados en diversas técnicas participativas grupales según el basamento metodológico aplicable en estos casos.
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Metodología

El presente es un curso presencial. Durante el mismo se ilustrarán las clases mediante el apoyo de material fotográfico, filminas y proyección de imágenes con cañón multimedia, etc. 
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