“CazaTendencias”: descubridores de modas...o parte de ellas? 

El debate se inició. Sé parte de él...

Objetivo: 

En los mercados globalizados de hoy se impone una nueva perspectiva para percibir el origen de las tendencias. Esta nueva visión, podría permitir el desarrollo y la creación de perspectivas personales e innovadoras, forzando a las compañías, a los investigadores y a los diseñadores de Indumentaria a pensar en un nuevo concepto de su rol en el mercado. Mientras,  reciclemos viejos patrones en nuevas herramientas para diseñar. 

Este workshop, orientado al debate y la acción en el taller, propone el uso de esas herramientas y ofrece una profundización en el área de la investigación de las tendencias y los grupos de consumo. 

Dirigido a:

A toda persona interesada en las motivaciones sociales y culturales de los procesos de moda.

A emprendedores independientes en búsqueda de mercados alternativos y productos novedosos.

A sociólogos, semiólogos y psicólogos que tengan afinidad con los fenómenos de moda y sus procesos intrínsecos.

A diseñadores de indumentaria e industriales, estudiantes o egresados.

Requisitos:
Para el encuentro se requiere que los participantes vengan informados de los acontecimientos actuales a través de periódicos de la semana, revistas de actualidad científica (Muy interesante, Selecciones Reader´s Digest, Casos y cosas, etc.) y/o revistas de moda o de jet set (Gente, Caras, Para ti, Tendencias, etc.)

Ser activo y participativo, y no temer poner el cuerpo.

Programa de Contenidos:
Tendencias. Que son. Donde se dan? Que información nos aportan? Donde relevar información acerca de tendencias. Tendencia y sociedad: el espíritu de los tiempos. Estadios de las tendencias. Los modos en que las tendencias son adoptadas por los consumidores.

El trabajo de los CoolHunters. AEIOU, una técnica de investigación. Que es un Shop-report y un Street-report y para que sirven. Como se verifican las tendencias

Primer Encuentro:

1- Captar el foco 

· ¿Que son las tendencias? 

· ¿Que nos dicen? 

· ¿En que temáticas comunes reconocen el uso de la palabra tendencia? 

2- En el diccionario:

Fuerza que impulsa a una persona o cosa hacia un fin o lugar.

En el sentido común:

Tendencia como imposición/tiranía 

Tendencia como moda/cambio

Tendencia como copia/imitación

Tendencia como dirección/repetición de consumo

Tendencia como engaño/manipulación

3- Tendencias y sociedad

· Las tendencias se dan en la sociedad de consumo, por lo cual hablan del estilo de vida imperante: el lyfe-style. 

· Son el reflejo de nuestras costumbres, nuestros sistemas de valores, nuestras preferencias como sociedad. 

· Reflejan el espíritu de los tiempos. 

Segundo Encuentro:

1- Comparación con el concepto Tendencia utilizado por economistas y analistas de mercados de valores.

Proyección Filmina de Tendencia-estadios-Adopción – Dibujar Analogía con flor.

Modos de adopción de las tendencias. Tipos de Consumidores.

2- Monitorear comprensión volviendo al foco: que son las tendencias y donde se ven? 

Como las vemos? 

3- Parte Procedimental: Saber hacer

Street Report

Como? AEIOU

Habito (usos, costumbres, valores) / hábitat (escenarios-entorno-objetos) /ábito (moda-imagen-adopción)

Mostrar caso de estudio: Veganos x Mc Guire.
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