Los Sentimientos en la Publicidad 
Objetivo:
Abordaje del tema desde un ángulo sociológico. El objetivo es adquirir conciencia sobre la capacidad de la publicidad para modificar y crear el imaginario social. Otro de los objetivos para los profesionales y estudiantes es analizar la eticidad o no de la utilización de algunos recursos publicitarios, dada la influencia de la misma en el conjunto de la sociedad. Contestaremos la pregunta: ¿es una Tendencia en Diseño la utilización de los Sentimientos como recurso publicitario?
Dirigido a:
Dirigido a alumnos y profesionales. 

Requisito:
Interés en la publicidad gráfica y la conexión con los sentimientos. 
Programa de contenidos: 
Primer encuentro:            
- Las costumbres en los últimos tiempos 
- Los sentimientos: el amor, el odio, la culpa, el enamoramiento, la envidia 
- Los vínculos interpersonales 
- El sentimiento como condición de la cultura 
- El amor maternal como valor nuevo 
- La diferenciación genérica 
Segundo Encuentro:

- La relación del mercado y los sentimientos 
- La conducta de compras no racional 

- Amores Clandestinos

- Conclusiones
- Ejercitación práctica: se entregarán avisos publicitarios para analizar en grupos y luego compartir las conclusiones en el aula. El objetivo es que el asistente fije ls conocimientos aprendidos y pueda ejercitar su uso.
Metodología: 
El Taller tendrá alternadamente etapas de exposición del profesor y ejercicios prácticos a realizar por los alumnos. La exposición se apoya en un proyector para agilizar y hacer dinámica la exposición. Los alumnos tendrán impreso el mismo contenido que se expone a fin de poder seguir los mismos y retener la bibliografía.

El material para el trabajo  práctico será provisto por el docente (avisos gráficos y hojas).
Bibliografía:

Se consigna bibliografía completa al final de esta presentación.

La misma será entregada a los asistentes.

Algunas de las obras son:

· Alberoni, Francesco, Enamoramiento y amor, Traducción Bignozzi, Juana, Quinta edición en castellano, Barcelona, Editorial Gedisa, septiembre de 1994.

· Aries, Phillippe, Duby, Georges, Historia de la vida privada, El siglo XX: diversidades culturales, Tomo 10, Primera edición, Primera reimpresión noviembre de 1991, Buenos Aires, Taurus, 1991. 

· Badinter, Elisabeth, ¿Existe el amor maternal? Historia del amor maternal. Siglos XVII al XX., Primera edición en castellano, Barcelona, Paidós-Pomaire, 1981.

· Baczko, Bronislaw, Los imaginarios sociales. Memorias y esperanzas colectivas, Traducción castellana de Betesh, Pablo, Primera edición, Buenos Aires, Nueva Visión, 1991.

· Castilla del Pino, Carlos, La envidia; Compilación de Castilla del Pino, Carlos; Tubert Silvia; Mate, Reyes; Valcárcel, Amelia; Camps, Victoria, Aranguren, José Luis L., Fraijó, Manuel; Primera edición, Madrid, Editorial Alianza, 1994.

· Descartes, Renato, Las pasiones del alma y cartas sobre psicología afectiva, Primera edición, Buenos Aires, Edit. Elevación, 1944. 

· Finkel, Susana; Gorbato, Viviana, Amor y sexo en la argentina. La vida erótica en los ´90, Primera ed., Buenos Aires, Planeta, 1995.

· Kant, Immanuel, La Metafísica de las Costumbres - Metaphysik der Sitten (1797),   Segunda edición, Madrid,  Editorial Tecnos, 1994.

· Kotler, Philip, Dirección de mercadotecnia. Análisis , planeación y control, Cuarta edición, México D.F., Diana, 1991, p. 39., p.p. 166 - 213.

· Lipovetsky, Gilles, El crepúsculo del deber, Traducción castellana de Bignozzi, Juana, Primera edición, Barcelona, Anagrama, 1994.

· Packard, Vance, Las formas ocultas de la propaganda, Décimosexta edición setiembre de 1987 (Primera edición abril de 1959), Buenos Aires, Editorial Sudamericana, 1987.

· Pichon-Rivière, Enrique, Teoría del vínculo, Selección y revisión: Fernando Taragano, Primera edición, Buenos Aires, Ediciones Nueva Visión, 1985.
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