Un buen brief para un buen Diseño.
La importancia del Brief en Comunicación.

Objetivo:
Este taller va dirigido a todas las personas que estudian Diseño Gráfico, como también estudiantes de Comunicación, Publicidad, Relaciones públicas o Comunicación Empresarial. También para personas que recién se inician en un  trabajo de comunicación o diseño. No se requieren conocimientos específicos para acceder al mismo.
Programa de contenidos: 

Primer Encuentro:

Conceptos de Brief y briefing. El brief del cliente y el brief de Agencia. Análisis de situación. Producto y servicios. La marca. Target. Consumidor. Variables. El análisis de la Competencia. Canales de Distribución. 
Segundo Encuentro:

Objetivos de marketing. Posicionamiento  del producto o servicio. Presupuesto / Timing de la campaña. Creación del eje de la campaña. Promesa / Reason Why. Plan de Comunicaciones.
Metodología:
Los encuentros serán  teórico – prácticos con modalidad de taller. 
Se desarrollarán los trabajos mediante discusiones grupales y exposiciones de lo realizado en el mismo. Se realizarán en  una primera etapa teórica y de diálogo con los participantes con la exposición de los conceptos principales del brief y una segunda etapa de trabajos prácticos en el aula donde trabajarán sobre la creación de un brief. 
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