Las Comunicaciones de Marketing aplicadas al Cine
Objetivo:
Que los asistentes distingan reconozcan las particularidades de las comunicaciones de marketing aplicadas al espectáculo. 

Dirigido a: 
Productores de espectáculos, estudiantes de marketing y publicidad interesados en especializarse en espectáculos, público en general.

Requisitos:
No se establecen.

Programa de Contenidos:

Primer Encuentro

La Publicidad y sus formas particulares: el canje, afiche, standee, banners trailers. La diferencia entre teaser y regular. 

La Promoción y sus características distintivas: las alianzas estratégicas, patrocinios.  
Las comunicaciones en la Web 2.0: problemas. Las comunidades on-line

Metodología

Disertación del profesor, proyección de colas de películas.

Segundo Encuentro:
La Difusión periodística como soporte de los lanzamientos: relación con la prensa, redacción de gacetillas, materiales, privadas, el anticipo y la crítica, visitas “promocionales”, los junkets, los EPK, el video clip, sorteos en medios. Los materiales en la Web.
Metodología: Disertación del profesor, proyección de  material fílmico.
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Materiales:

Cañón, PC con software y codecs para proyectar videos, PC conectada a Internet.
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