Introducción a la producción de cine publicitario.

Objetivo: 
Introducir en el dominio del lenguaje y la producción audiovisual en tanto recurso relevante de la publicidad actual.

Dirigido a: 
Estudiantes de Publicidad y Cine.

Requisito: 
Haber cursado Introducción al discurso audiovisual.

Programa de contenidos:

Primer Encuentro:

Breve introducción al cine publicitario.

Los elementos específicos del lenguaje audiovisual publicitario.

Las modalidades de producción para publicidad.

Segundo Encuentro:

La relación Cliente – Agencia – Productora.

Dinámica de las reuniones de presentación de preproducción y post producción.

Metodología: Exposición dialogada, debate, análisis y tareas grupales, extracción de conclusiones.

Parte práctica: trabajos grupales basados en publicidades extranjeras.
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Filmografía (aportada por el docente):

Selección de publicidades extranjeras de la colección Shots.

Docente:
Martín Greco
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