Campañas De Comunicación Integral O 360º
Aporte Tecnológico
Objetivo: 
Tomar conocimiento de la universalidad y amplitud  de técnicas que hoy día se aplican en la comunicaciones. Como incide el aporte tecnológico.
Dirigido a: 
A todo el público interesado en el área Comunicaciones integradas de Marketing (Medios Masivos de Comunicación, Prensa, Relaciones Públicas, Marketing Directo, Punto de Venta, etc).
Requisito: 
No son necesarios conocimientos previos. 

Programa de contenidos: 

Primer encuentro: 

El nuevo mercado de las comunicaciones. Análisis cualitativo y estratégico de los medios de comunicación. 
Fuentes de información, análisis de audiencias, consumo de medios, parámetros.
La estrategia y la planificación en las comunicaciones integradas de Marketing.

Planificaciones de medios lineales. Evaluación de comportamientos y monitoreo.
Segundo encuentro: 

Estrategias integrales de comunicación. Comunicación 360º.
Nuevos medios y canales de comunicación.
Estrategias digitales.

Aporte de la tecnología y de la producción a las nuevas técnicas de comunicación.
Metodología: 
Disertación del profesor. Muestra de materiales. Debate
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