Comunicación con persuasión: el uso de la retórica en la imagen 

Su análisis como importante herramienta de expresión en el campo de la gráfica.
Objetivo:

Definir, comprender y reconocer a la retórica como recurso y valioso aporte en el Diseño para potenciar la expresión de los conceptos, dándoles eficacia para poder persuadir o conmover; y procurar de esta manera una participación activa del observador.

Dirigido a:

Destinado a Comunicadores, Diseñadores, ilustradores, estudiantes y profesionales en el campo de la gráfica y la comunicación.

Requisitos: 

No se requiere ningún tipo de conocimiento gráfico.

Programa de contenidos:
Primer Encuentro:
  *Qué es la retórica?; sus campos y alcances.

  *La retórica aplicada en la imagen: su función persuasiva.

  *El signo: Las figuras sintácticas y semánticas.

  *Desarrollo en clase (grupal) de una pieza gráfica a partir del uso de figuras 

Segundo Encuentro:
   *Análisis de ejemplos gráficos resueltos a partir de cada una de las figuras analizadas.

  *Planteo a resolver en forma gráfica (boceto) utilizando la variable retórica más pertinente (bajo el seguimiento y orientación docente). 

Materiales necesarios:

Para el cursado, son necesarios de los siguientes materiales:

*Lápices negros (HB Y 3B)

*Hojas boceto (tamaño oficio, carta ó A4)

*Regla, goma de borrar y sacapuntas

Bibliografía:

*El mensaje publicitario, Juan A. Magariños de Morentín

*Estudio de Diseño, Guillermo González Ruiz

*Técnicas de presentación para el Artista Gráfico, Mulherin Jenny

*Publicidad y Diseño, Joan Costa, Abraham Moles

*Publicidad: Estructura semántica, Adolfo Carreto Hernández
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