Creatividad en Radio. El medio invisible
Objetivo: 

Brindar los conceptos claves de la publicidad radial. Conocer las distintas técnicas y herramientas de creatividad radiofónica. Conocer el plus positivo que otorga la Radio a su planificación de medios.

Dirigido a:
Esta dirigido a profesionales y estudiantes de las áreas de publicidad y comunicación interesados en conocer el mundo de la radio.

Programa de contenidos:

Primer encuentro: 

La radio y su historia

Posibilidades del medio: Características propias, Relación con el oyente y Posibilidades rentables.

Combinación con los demás medios publicitarios

Segundo encuentro: 

Análisis crítico de la publicidad radial actual
Consideraciones para su explotación creativa.
Construcción del comercial. Elementos claves, técnicas y formas de vitalidad
Metodología:  

Taller expositivo-explicativo
Análisis de piezas
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