Comunicación y Marketing Político
Elaborando la estrategia de posicionamiento y la construcción de imagen de nuestro candidato.
Objetivos:

Suministrar un marco teórico general que posibilite comprender los fundamentos del marketing político. 

Comprender, desde la perspectiva de la labor de la  consultoría profesional, el papel que desempeñan las distintas prácticas profesionales que convergen en el marketing político como insumos para obtener conocimientos que ayuden a tomar decisiones estratégicas.

Comprender  los cambios que, con el advenimiento de las técnicas de marketing y publicidad, están transformando las formas tradicionales de “hacer política”.

Analizar las diferentes variables que entran en juego en el desarrollo de una estrategia de Campaña Electoral en el ámbito político e institucional.

Dirigido a: 
El taller esta destinado a estudiantes avanzados y graduados del área de publicidad, ciencias de la comunicación, relaciones públicas y marketing, como así también a voluntarios  y técnicos de organizaciones interesados en el desarrollo y aplicación de técnicas de comunicación política. 

Requisitos para el cursado:
Conocimientos generales sobre publicidad, marketing y comunicación política.
Programa de contenidos:
Primer encuentro:
La Comunicación Política y el Marketing Político. Algunos elementos para pensar la tarea de la consultoría en marketing político. Las tareas del consultor. El plan de marketing político. Sistemas de información y estrategia política. Las herramientas del marketing político.
Segundo encuentro:
Los medios de comunicación, la acción comunicativa y las campañas electorales. La publicidad y las campañas políticas. La imagen del candidato. El diseño de las estrategias de comunicación. El brief de campaña. Las particularidades de las campañas locales. 

Metodología:
Se trabajará con distintos casos referidos a campañas electorales del contexto nacional e internacional.
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