Wine tour urbano – circuito alternativo de degustación de vinos

Objetivo: 
Lograr que los participantez conozcan los elementos necesarios para coordinar un evento complejo y garantizar el éxito en el tiempo. La complejidad se debe a la cantidad de actores participantes, los pasos que se deben seguir, los contactos con sponsors y la coordinación general. La relación con la prensa, convocatoria del público y mejora constante fecha tras fecha.

Dirigido a: 
Organizadores de eventos, relacionistas públicos.

Programa de contenidos: 

Primer encuentro: 
· Surgimiento del concepto

· Creación de la marca y herramientas de comunicación

· Cronograma de desarrollo

· Generación de contactos –locales, bodegas y sponsors

· Generación de uniones

Metodología: 
Disertación del profesor, análisis de piezas de comunicación y metodología utilizada.

Segundo encuentro: 
· Prensa y promoción

· Implementación

· Coordinación in situ
· Análisis post-evento.
Metodología: 
Análisis de la acción y disertación para la creación de nuevos eventos similares.

Bibliografía: 
De referencia (incluir bibliografía actualizada de cinco títulos)
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