RR.PP. Para PYMES
¿Lujo O Necesidad?
Objetivo: 

El propósito del mismo es explicar y desmitificar las Relaciones Públicas como disciplina para ponerlas en un nivel de comprensión llano y accesible y plantearlas como indispensables a la hora de armar un microemprendimiento.
Dirigido a: 

El presente taller está dirigido tanto a quienes trabajan en Capacitación y Consultoría de Pymes, Micro y Pymemprendedores como así también para los propios entrepreneurs.

Requisitos: no requiere tener conocimientos previos.

Programa de Contenidos: 
Primer Encuentro:

Etapa teórica se definirán conceptos tales como:

Pyme; Microemprendimientos; Pymeprendedores, etc. 

Asimismo se explicarán y de analizarán diferentes definiciones sobre RR.PP., a la vez que se explicarán conceptos de terminología específica: “públicos, público, target, etc.” y diferencias conceptuales entre Publicidad; Marketing; Propaganda Política; Marketing Mix o Comunicación de Marketing; Opinión Pública, etc.

Segundo Encuentro:

Etapa práctica se analizarán -con trabajo en equipo de los asistentes al taller- por una parte algunos casos prácticos que sucedieron y por la otra se plantearán casos hipotéticos, en ambas situaciones se elaborarán recomendaciones las cuales serán leídas en los últimos 20 minutos y se entregarán al docente a cargo. 

Materiales: 

Necesarios para la realización del taller: un block o cuaderno donde tomar nota y poder entregar una hoja al profesor con las recomendaciones.
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