Un buen brief para un buen Diseño

La importancia del Brief en Comunicación.

Objetivo: 
Este taller va dirigido a todas las personas que estudian Diseño Gráfico, como también estudiantes de Comunicación, Publicidad, Relaciones públicas o Comunicación Empresarial. También para personas que recién se inician en un  trabajo de comunicación o diseño. No se requieren conocimientos específicos para acceder al mismo.

El vínculo de este taller con la temática de este año: Tendencias y Creatividad en Diseño es que para poder lograr cualquier tipo de diseño original y creativo se debe antes hacer un informe sintético sobre el cliente, la empresa, los productos, sus marcas, entre otras cosas. Todo esto está desarrollado dentro del brief o informe y sin éste no se puede comenzar de manera adecuada, el trabajo de Diseño ni el de Comunicación en general.  

Programa de contenidos: 

Primer Encuentro: 

Conceptos de Brief y briefing. El brief del cliente y el brief de Agencia. Análisis de situación. Producto y servicios. La marca. Target. Consumidor. Variables. El análisis de la Competencia.                                        
Canales de Distribución. 
Segundo Encuentro:

Objetivos de marketing. Posicionamiento  del producto o servicio. Presupuesto / Timing de la campaña. Creación del eje de la campaña. Promesa / Reason Why. Plan de Comunicaciones.

Metodología:

Los encuentros serán  teórico – prácticos con modalidad de taller. Se desarrollarán los trabajos mediante discusiones grupales y exposiciones de lo realizado en el mismo.

Se realizarán en  una primera etapa teórica y de diálogo con los participantes con la exposición de los conceptos principales del brief y una segunda etapa de trabajos prácticos en el aula donde trabajarán sobre la creación de un brief. Con una duración aproximada de 1hora para la parte teórica y una hora y 30 minutos para la parte práctica. (Esto dependerá de cada grupo de participantes).

Bibliografía Recomendada:

Kleppner, Otto. (1999). Publicidad. México, Editorial Prentice Hall.

Amado, A. y Castro C. (1999). Comunicaciones públicas. Buenos Aires, Temas.

Borrini Alberto (1997). La empresa transparente. Buenos Aires: Atlántida.

Costa, Joan (2000). La comunicación es acción. Barcelona: Paidós.

Weil, Pascale (1992). La comunicación global. Barcelona: Paidós

Materiales: 
Cuadernos u hojas para escribir.  

Docente: 
Mónica Antúnez 
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