¿Que compramos cuando compramos?

Una aproximación al diseño y razón de los envases.

Objetivos:
Identificar y comprender la función del packaging en la sociedad.

Reflexionar sobre la importancia del envase como producto gráfico e industrial. 

Interpretar las necesidades del mercado y vincularlo con la tarea del diseñador gráfico o industrial.

Dirigido a:

Toda persona interesada en el tema desde una amplia visión, contemplando tanto a profesionales como a alumnos.

Programa de Contenidos:

Se dictarán 2 módulos los cuales cubrirán dos aspectos importantes para considerar en el diseño y desarrollo del empaque de un producto: La fase de comunicación, entre lo que el envase pretende comunicar y lo que el usuario puede decodificar y la tecnología de los materiales, necesaria para lograr la mejor conservación de los productos en el envasado.

Primer Encuentro: 
Comunicación

Mercadotecnia. Aspectos básicos para el diseño de un envase. Definiciones.

Funciones de los objetos: práctica, estética y simbólica. El envase como objeto semiótico. Proceso de compra. Target y lenguaje. Mapa de producto.

Creación y producción. Uso de métodos: problema, hipótesis, proyecto y realización. Estudio de posibilidades.

Segundo Encuentro: 

Tecnología

Elementos de la comunicación: forma, textura, material, color, marca, tipografía, imágenes. Envases de hojalata: ventajas y desventajas. Aluminio: propiedades funcionales y proceso de fabricación. Vidrio, naturaleza y constitución. Proceso de obtención de un envase. Plásticos: clasificación, métodos de transformación: extrusión, coextrusión, laminados, inyección, inyección soplado, extrusión soplado, termoformados. Papel y cartón corrugado. Concepto de pegado y plegado. Encastres.

Principales tecnologías gráficas: offset, litografía, huecograbado, flexografía, stamping, serigrafía. Procesos de reproducción color: CYMK vs Pantone.

Metodología
Las clases serán presentadas junto a imágenes, muestras de materiales y prototipos, y se reflexionará sobre las necesidades, posibilidades y razones sobre el diseño de envases a través de la técnica de análisis de casos, aportando material de consulta bibliográfica.
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