El Diseño Gráfico en el Cine: La secuencia de títulos
La tarea de los diseñadores gráficos: “sintetizar y simbolizar” el film en tres minutos

Objetivo: 
Los diseñadores gráficos tienen un lugar importante en el film, más allá incluso del diseño de afiches para las películas. Tienen la invaluable tarea de diseñar la secuencia de títulos, esas pequeñas joyas creativas en el inicio del film, a quienes muchos le restan importancia, sin saber cuánto de lo que la película nos depara ya está contenido en estos minutos. Siguiendo el camino de dos grandes diseñadores de títulos, y para los amantes del cine, el curso ofrece una aproximación a los conceptos fundamentales del séptimo arte, e su enriquecedor cruce con el diseño gráfico en movimiento. 
Dirigido a: 
Estudiantes de Diseño Gráfico 

Requisito: 
Mínimos conocimientos de cine

Programa de Contenidos:
Primer Encuentro: 
Cómo abordar analíticamente el film: la instancia dramática, la instancia narrativa y la puesta cinematográfica. 
Metodología: 
Exposición de conceptos y análisis de  ejemplos de Saul Bass y Kyle Cooper. Para el segundo encuentro se les sugerirá a los alumnos la visualización de determinadas películas. 
Segundo Encuentro: 
El concepto de montaje y la producción de sentido. Los títulos como una secuencia narrativa.

Metodología: 
Exposición de conceptos y análisis propuestos por los alumnos sobre títulos de filmes designados por el docente. 
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