Imagen Profesional del Diseñador.

Cómo construir la imagen de uno mismo. Portfolio profesional
Objetivo: 
Se busca identificar la importancia del Portfolio Profesional como instrumento para la inserción laboral teniendo en cuenta la imagen personal del Diseñador, su visión y su misión.

Dirigido a: 
El taller va dirigido a aquellos estudiantes próximos a recibirse o recién recibidos en las carreras de Diseño Gráfico, Diseño de Interiores y Diseño de Indumentaria que busquen insertarse con éxito en la vida profesional.
Programa de contenidos: 

Primera Encuentro: 
La realidad circundante. El plan de desarrollo profesional. El futuro profesional y la inserción en el campo laboral. Target, clientes. Identidad de marca e imagen profesional. Tipología de nombres. Manual de normas, usos y aplicaciones. Submarcas por área de trabajo.

Metodología: 

Teórica: se analizará la imagen del Diseñador captando los puntos fuertes y débiles de su trabajo para posibilitar la creación y desarrollo de una visión crítica e imparcial de utilidad para el proceso de diseño del portfolio y para la vida profesional. 

Segundo Encuentro:

Papelería personal. Diseño de Curriculum Vitae. Portfolio: organización visual del contenido, secuencia, lenguaje visual, inicio y fin del mismo, jerarquías y prioridades de la información, producción, reproducción y armado final. Contenedor del Portfolio.

Metodología:

Practica: Se analizarán imágenes de marcas y portfolios desarrollados por alumnos de las asignaturas Taller V y Práctica Profesional de la Universidad de Palermo.  
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