Dirección de Arte
Incentivar la creatividad y aprehender a mirar no sólo a ver para poder comunicar.

Objetivo:

Desarrollar el conocimiento teórico publicitario desde una visión creativa.

Conocer el alcance de materiales y medios no convencionales en dirección de arte.

Elaborar ideas propias para proyectarlas en el lenguaje publicitario.

Dirigido a: 
Estudiantes de la carrera de publicidad, dirección de arte y diseño

Requisitos: 
Papel, lápiz y goma de borrar
Programa de contenidos:

Primer encuentro: 

Metodología

a) Teórico: Concepto, idea y recursos

b) Práctico: Disparadores de ideas

Segundo encuentro:

Metodología

a) Análisis de los trabajos

b) Dirección arte: composición de forma y color.

Bibliografía recomendada:

- Apuntes del Curso.

Se entregarán Módulos específicos para cada temario.

-Barnes Rachel, Coomer Martin, Freedman Carl, Godfrey Tony, Grant Simon, Larner Melissa, Morley Simon, Williams Gilda. El Arte del Siglo XX, 1999.  Ed. Debate.

-Dieter Urban, 1994. Manual de Papelería Comercial. En Librería Técnica CP67 Universidad de Palermo. Ediciones Novum Praxis.

-Gustavo Grosman, 1988. Permiso yo soy Creatividad. En Ediciones Macchi.

-Publifilia 1, 1998. Revista de Culturas Publicitarias. En Facultad de Publicidad y Relaciones Públicas-Colegio Universitario de Segovia.
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