Los efectos de la Web 2.0 en la Publicidad y las Comunicaciones Comerciales 

Objetivo: 

Que los asistentes distingan reconozcan las particularidades de los efectos de la Web 2.0 sobre las Comunicaciones Comerciales. 

Dirigido a: 
Estudiantes de marketing, publicidad y RRPP. Jóvenes profesionales de marketing, publicidad y RRPP. Público en general.

Requisitos:
No se establecen.

Programa de Contenidos:

Primer Encuentro

Estado actual de Internet

El origen del Concepto Web 2.0. Características. 
Principales sitios de Web 2.0.  
Los efectos sobre las Comunicaciones Comerciales.
Metodología: Disertación del profesor.

Segundo Encuentro:

Exposición de casos y marcas afectadas.
Alternativas de defensa ante la Web 2.0.

Metodología: Disertación del profesor, exhibición de casos reales.
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