Comunicación para micro emprendedores

Cómo fortalecer el microemprendimiento a través de la comunicación.

Objetivo:
Lograr que el participante del curso obtengo las herramientas y conocimientos adecuados para aplicar un adecuada comunicación en sus proyectos.

El objeto de este taller es intentar que en un encuentro de dos horas y media total,(una parte  teorica y otra practica), el asistente incorpore herramientas de gestion y contenido sobre el area de la comunicación aplicada a los microemprendimientos.

Dirigido a: 
Micro emprendedores, profesionales independientes, comerciantes, dueños de Pymes, exportadores, estudiantes de grado, terciarios nacionales y extranjeros  y  de cursos afines.

Programa de Contenidos: 

Primer Encuentro

Conceptos de comunicaciones integradas y de comunicación institucional.

Marca. Como se construye . Su aspecto visual y de valor de marca.

Posicionamiento. El objeto de comunicar.

La Pyme y las grandes corporaciones. Comparativas comunicacionales.

Segundo Encuentro: 

Cultura en el microemprendimeinto.

Comunicación Interna

Herramientas. Web, carpeta institucional, papeleria comercial, CRM, publicidad y otras acciones.

Modalidad: El taller se dictara con el apoyo de transparencias, ejemplificacion de casos y participación de los asistentes.

Se trabajará una parte teorica y otra practica.

Bibliografía recomendada: 
Se entregaran un juego original  de fotocopias con material referente a las temáticas para que los interesados puedan fotocopiarlo.

Se les proporcionará páginas web referentes asi como diversos autores para que quienes lo deseen puedan acudir a la bibliografía referente
Caprioti, Paul. La imagen de empresa. Estrategia para una comunicación integrada. Consejo Superior de Relaciones Públicas de España. 1992. Código en la UP 659.2 CAP (Primera y Tercera Parte)TC "Caprioti, Paul. La imagen de empresa. Estrategia para una comunicación integrada. Consejo Superior de Relaciones Públicas de España. 1992. Código en la UP 659.2 CAP"
Schultz Don y Tannenbaum Stanley, Comunicaciones Integradas de Marketing, Ed Granica((cap 3,4,5,8)

Ficha Karl Albrecht, Vision de empresa

Dennis L. Wilcox y otros autores , Relaciones  Públicas, Estrategias y tácticas, 6ta edición, 

capitulos 7,8.

Cees Van Riel, La imagen de empresa.

Web: Portal emprendedores, portal Buhonet. 

Docente: 
Patricia Iurcovich

Jueves 8 y 15 de mayo 11.30hs

