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Clasificación universal de las marcas



Marcas descriptivas



Marcas toponímicas



Marcas patronímicas



Marcas de contracción



Marcas simbólicas



Composición del signo marca

EL COLOR





El color y los productos





Signos identificatorios primarios fuertes





Signos identificatorios primarios débiles







Signos identificatorios secundarios





Clasificación morfológica del signo marca



Logotipos tipográficos
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Exclusivo
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Singular

Con accesorio estable

Con fondo o base estables



Símbolos



Iconizados



Abstractos

*



Abstractos

Cresta de las tres hojas

del Clan Tosa

Cresta de la familia Iwasaki

(Tres rhombuses apilados)



Alfabéticos



Catorce parámetros de pertinencia del 
signo marca.



CALIDAD GRÁFICA GENERICA



AJUSTE TIPOLÓGICO



CORRECCIÓN ESTILÍSTICA



CORRECCIÓN ESTILÍSTICA



COMPATIBILIDAD SEMÁNTICA



SUFICIENCIA



VERSATILIDAD



VIGENCIA



LEGIBILIDAD



INTELIGIBILIDAD



PREGNANCIA



VOCATIVIDAD



SINGULARIDAD



DECLINABILIDAD



Y ahora… ¡los matamarcas!



















Y el ganador es…



Instituto de estudos orientais


