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Sintesis

El presente Proyecto de Graduacion fue concluido durante la cursada de la asignatura

Seminario de Integracién | dictada por la profesora Gabriela Gomez del Rio.
El objetivo del mismo radica en la aplicaciéon del reciclaje de materiales residuales en el disefio
textil y el comportamiento sostenible que toman algunas empresas, marcas y disefiadores de moda
volcado a la indumentaria femenina inspirado en trabajos previamente realizados por importantes
disefiadores desde la década del sesenta hasta la actualidad.

El recorrido del trabgo abarca desde la evolucion de los textiles y las negativas
consecuencias de la Revolucion Industrial hasta el rol que cumple € disefiador como comunicador
socia y a su vez la blsqueda del mismo por contrarrestar el malestar ecoldgico a través del disefio.
Por |o tanto se analiza el trabajo de diversos disefiadores, nacionales e internacionales, los cuales
hicieron uso de materiales no convencionales y reciclados y otros que se hallan bago la via del
desarrollado sustentable. Importantes disefiadores como Paco Rabanne, Issey Miyake, Alexander
McQueen, Rel Kawacubo, Hussein Chalayan y Yohji Yamamoto son algunos de los personges
internacionales para los que los materiales no convencionales fueron y son la curiosa eleccién a
momento de realizar sus creaciones experimentalesy sugerentes. Este trabgjo enfoca principalmente
su atencién en analizar este tipo de experiencias creativas que llevaron a muchos disefiadores a
realizar polémicasy sorprendentes obras con un alto nivel ssmbdlico, conceptua y comunicativo. A
raiz de estos trabajos surge e impulso por la investigacion acerca de qué disefiadores y marcas de
moda se sumergen en la experimentacion con materiadles no convencionales orientados al
mantenimiento del bienestar ecolégico iniciando su camino por la senda de la sustentabilidad.
Ejemplificando algunas piezas de diversas colecciones de |os disefiadores pertinentes, este Proyecto
de Graduacion logra exponer que la creatividad puede estar al servicio del bienestar social y cultural
siempre y cuando |la misma se centre bajo |os conceptos de la reutilizacion, reduccién y reciclgjey a

su vez cumpla con las normas que implica desarrollarse de manera sustentable y ecol 6gica.



Una vez redlizada esta investigacion finalmente se presenta una serie de disefios propios
elaborados con materiales no convencionales, reciclados y organicos, manufacturados bajo el
concepto de la sostenibilidad. Reinsertando materiales a ciclo de viday reduciendo la utilizacion de
energia, esta labor de disefio intenta demostrar que es posible e intento por lograr una nueva
revolucion industrial que revierta los derroches y desgaste de la acelerada industria actual,
transformando a la moda en un gran jemplo de desarrollo en pos de la blsgqueda por €l equilibrio

natural otorgando una mas alta calidad de vida para |os habitantes.



L ogros del Proyecto de Graduacion

Como solucién a la problemética planteada se pretendi6 elaborar una serie de disefios que
involucren todos los pasos pertinentes a la hora de desarrollar una coleccion o proyecto 100%
sustentable. Se recurrié a la fusion entre diferentes métodos o recursos como €l reciclge de
elementos, la utilizacion de novedosos tejidos organicos y la incorporacion de materiales no
convencionales en innovadoras y modernas prendas de vestir.

A modo de aporte a la disciplina realicé una recopilacién de informacion pertinente
proveniente de diversas fuentes informativas que otorgaron el marco tedrico a mi final proyecto de
disefio. Laidea principal consistié en concluir en si es posible que el disefio logre llegar a ser una
herramienta completamente idonea a momento de desarrollarse sustentablemente en todos sus
niveles de produccion y asimismo alcanzar a ser un modelo a seguir cargado de compromiso y
bienestar ecoldgico, cultura y social.

Interpreto que mas alla de los que se produce |o importante que intenta recal car este
Proyecto de Graduacion es la manera en la cual un objeto o producto es elaborado. EI método
utilizado en la produccién de bienes deberia ser considerado como parte del producto en si y no
como algo geno a mismo. Sobre este asunto importantes marcasy disefiadores de moda estan
poniendo manos a la obra siendo de vital importancia esta materia para evitar que la crisis ecoldgica

continlie agravandose.



I ntroduccion

Durante €l recorrido del presente Proyecto de Graduacién se analiza como se transformé la
relacién entre el hombre y el medio ambiente a partir del acontecimiento de larevolucién industrial.
El hombre se encuentra en constante relacion con el medio al cual lamentablemente supo como
descuidar mediante la desmedida produccion en masa que ha generado a lo largo de las décadas un
fuerte desgaste de los recursos naturales y una gran acumulacion de residuos. A partir de esta
problemética, surge la necesidad de plantear una solucién que a partir del disefio de indumentaria
pueda combinar moda, sustentabilidad y vanguardismo.

Para cumplir con e objetivo planteado, en € primer capitulo se analizan los tipos de
materiales que se encuentran disponibles en el mercado como los tejidos sintéticos, regenerados,
confeccionados con fibras de vidrio y metal, no tgjidos y textiles inteligentes. A su vez se hace un
recorrido por la inclusion de materiales no convencionales presentes en el disefio textil y por €l
trabagjo de diversos disefiadores de moda que han adoptado esta clase de materiales para construir
sus disefios. El segundo capitulo trata acerca de la situacién ecoldgica mundial en la actualidad
abarcando teméticas como la escasez de recursos naturales, la acumulacion de residuos y como a
través del disefio se puede ayudar a resolver estas probleméticas. El tercer capitulo destina su
contenido a rol del disefiador como un importante comunicador socia y su relacion con el medio.
En adicion a esta temética surge €l cuarto capitulo en € cua se desarrolla como la moda puede
accionar en respuesta ante la crisis ecologica a través de la implementacion de conductas
sustentables. De esta manera se exponen gemplos de trabgos reaizados por empresas y
disefladores comprometidos con e medio ambiente. Finalmente en e Ultimo capitulo aparecen
desarrollados los conceptos de comunicacion visua en un disefio, el método para readlizarlo, los
elementos del disefio que constituyen el lenguaje visual y por Ultimo se puede apreciar la
presentacion de la serie de disefios propuestos explicando |a teméatica abordada, los materiales y

paleta de color a utilizar, elaborada en relacion al tema tratado a lo largo de cada capitulo del



Proyecto de Graduacion.
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I ntroduccion

El presente Proyecto de Graduacion surge en respuesta a la interrogacion acerca de como
por medio del disefio de indumentaria se podria contrarrestar la problematica de la acumulacion de
residuos. Su objetivo es la aplicacion del reciclagje de materiales residuales en e disefio textil
volcado a la indumentaria femenina inspirado en trabajos previamente realizados por importantes
disefiadores desde |a década del sesenta hasta la actualidad. El presente Proyecto de
Graduacion se ubica dentro de la categoria de Creacion y Expresion y en su totalidad se articulara
en cinco capitulos a través de los cuales se llevard a cabo una evaluacion acerca de s realmente
existe el suficiente espacio en € accionar del disefiador para mejorar € medio ambientey la calidad

de vidade las personas.

En e primer capitulo del proyecto se analizara los tipos materiales que los disefiadores de
indumentaria disponen para elaborar sus disefios. En primer lugar se har& hincapié en el concepto de
innovacién y en lo que impulsa a los disefladores a diferenciarse de la competencia que en
consecuencia provocan e lanzamiento de novedosas y llamativas creaciones. La eleccion de
materiales resulta fundamental al momento de confeccionar un disefio y es en este capitulo en
donde se desarrollara lainclusion de nuevos materiales en € disefio textil describiendo a los tejidos
sintéticos, regenerados, los textiles hechos con metal y vidrio, los no tejidos y los nuevos tejidos
inteligentes. A su vez, se continuaréd desarrollando el concepto de innovacién ante el andlisis de la
necesidad del disefiador con e hecho de romper con las reglas establecidas logrando siempre
destacarse en el mercado. Los materiales no convencionales fueron y son la eleccion de muchos
importantes disefiadores como Paco Rabanne, Issey Miyake, Alexander McQueen, Rei Kawacubo,
Hussein Chalayan y Yohji Yamamoto a la hora de incluirlos en sus colecciones, por lo tanto se

expondrén algunos de los disefios que cruzaron las barreras de lo convenciona para introducirse al



mundo de lavanguardia.

El segundo capitulo emprende una investigacién acerca de la situacién ecoldgica actual y
como la misma se ha ido deteriorando a partir del acontecimiento de la Revolucién Industrial. Las
revoluciones siempre traen aparejados cambios y si a ésta revolucion se refiere la misma ha
marcado un rumbo completamente diferente en cuanto al marco econémico, politico, tecnolégico y
socia provocando una ruptura en el modo y estilo de vida de la sociedad hasta entonces. Estos
cambios acarrearon un apresurado incremento de la produccion de bienes en masa y del uso de
recursos naturales.
Desde e punto de vista ambiental, esta excesiva carrera de productos trgjo consigo numerosas
secuelas que el hombre no habia contemplado en e momento del arduo crecimiento industria y
comercial. Pasado la mitad del siglo XX, se hizo evidente € violento paso del hombre por €
planeta. Aire dificil de respirar, exceso de residuos, rios y lagos contaminados, repentinos cambios
climéticos y catastrofes naturales. Con consecuencias como la escasez de los recursos naturales,
debido a su uso desmedido, y ala acumulacion de residuos provocada por |os cada vez mas cortos
ciclos de vida de los productos, se trae a colacién al disefio estableciéndolo como una herramienta
util para contrarrestar la crisis ecoldgica que sufre el planeta en la actualidad. A través de conceptos
como lareutilizacion, lareduccién y € reciclaje de elementos no biodegradables, €l acto del disefio
conciente demuestra como esta disciplina posiciona al disefiador como un posible personaje capaz
de favorecer a bienestar social, cultural y ecolégico. Finalizando €l capitulo se podran apreciar
algunos g emplos de productos realizados con materiales reciclados.

El disefiador es un importante personaje que capta las necesidades de |a sociedad para luego
volcarlas en productos funcionales satisfactores de las mismas. Pero més ala de la construccién de
productos, & disefiador logra implementar nuevos estilos de vida mediante sus colecciones. De la
misma manera que lo hacen los artistas, €l disefiador es otro actor que plasma sus emociones en su
trabajo y manifiesta un mensgje a través del simbolismo inmerso en su obra. Por tanto, el tercer

capitulo saca a relucir la importancia del disefiador de moda como comunicador social quien a



través de la busgueda de un partido conceptual intenta encaminarse @ momento de disefiar
manteniendo siempre la idea de lo que pretende transmitir con cada uno de sus disefios. Asimismo
se hara foco en el impacto generado por € mismo y en su compromiso social y ecolégico a través
delaactividad del disefio.

Las preocupaciones medioambientales se han ampliado dando lugar a conceptos como por
gjemplo la sostenibilidad. Muchas empresas se embarcaron hacia la sustentabilidad en su modo de
hacer, procurando desarrollarse y progresar sin dafiar ni agredir alatierrani ala poblacién que vive
en ella
En el cuarto capitulo del proyecto se analizara el surgimiento del nuevo concepto y se lo definiraen
relacion a disefio. En las Ultimas décadas se pudieron apreciar cantidades de disefiadores
comprometidos con esta nueva modalidad de trabajo. En la industria de la moda, muchos de ellos
apuestan a disefio ético utilizando materiales organicos 0 materias primas obtenidas sin dafiar al
medio ambiente obviando el uso de pesticidas, fungicidas y fertilizantes. Por otra parte, se hacen
notar aquellos disefiadores que recurren a la reutilizacion y reciclaje de materiales y residuos
aportando grandes y vistosas soluciones a una problemética vigente y en progresivo crecimiento.
Por o tanto, hay guienes emprenden proyectos desde cero bajo el concepto sustentable procurando
hacer méas con menos, y quienes adoptan y explotan un recurso estilistico y funcional como es el de
reutilizar y dar vida a objetos, sacandolos de contexto, brindandoles nuevo contenido, expresion y

formaalo que previamente se consideré intil dentro del ciclo de vida

Por lo tanto, se andizaré la creatividad de la moda sustentable a servicio de la ecologia y por

consiguiente a los disefiadores nacionales e internacionales comprometidos con €l medio ambiente.

Por ultimo, el quinto capitulo serd el integrador de los conceptos tratados en los previos
capitulos. En primer lugar se tratard la importancia en la comunicacién visual de un disefio y se

gjemplificaran casos en los cuales | os disefiadores han intentado impactar y provocar cierta reaccion


http://es.wikipedia.org/wiki/Sostenibilidad

por parte del observador. A su vez se hara énfasis en €l ideal proceso de disefio € cua resultaria
indispensable para cualquier disefiador que intente generar una serie de disefios unidos de manera
coherente y continua. Se considerarén los elementos del disefio que construyen el lenguaje visual.
Una vez desarrollada esta informacién se manifestara la toma de partido seleccionada para el
desarrollo de la serie de disefios finales presentados en la Ultima etapa del capitulo conjuntamente
con € desarrollo paso a paso de la textura elaborada, la temética inspiradora y la paleta de color.
Estos disefios, readlizados con diferentes tipos de materiales reciclables, organicos y no
convencionales, otorgardn la pauta de que € disefio demostraria ser una actividad comprometida

con lavida
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1. Materiales en el disefio textil

A lo largo de este capitulo se presenta lo que conformard la columna vertebral del proyecto

en donde se analizar4 €l trabajo de los respectivos disefiadores desde la década del 50 hasta la



actualidad en relacién ala elaboracion y materializacion de sus disefios.

En la segunda mitad del siglo XX, la historia de la moda comienza a tomar otro rumbo
observandose un quiebre en cuanto a los materiales y materias primas utilizadas, ya sea por una
evolucion natural en los textiles y asi mismo como recurso del disefiador a la hora de diferenciarse
de la competencia.

Saliendo de las materias primas textiles convencionales tales como el algodon, la lana, €
lino, la seda, entre otras, importantes disefiadores de moda encontraron una nueva manera de
expresarse a partir de la combinacion de nuevos materiales, como plésticos, metales, madera y
papel. Estos materiales traidos al disefio completamente fuera de contexto, generaron a partir de la
quinta década del siglo un impacto visual y conceptua no visto previamente sobre las pasarelas
internacional es.

Existen variados recursos estilisticos que €l disefiador puede adoptar a la hora de generar
unaprendaorigina e indiscutiblemente innovadora, como por € emplo impactar desde la utilizacién
del color, de la generacion de nuevas siluetas y formas, texturas, combinacion de materiales ya
existentes o lainvencion o regeneracion de nuevos materiales.

En la década del 60, grandes figuras de la moda como Paco Rabanne en €l verano del 67, a
igual gue lves Saint Laurent, Issey Miyake y Yohji Yamamoto optaron por exponer sus impactantes
prendas confeccionadas con metal, trozos de pléastico rigido, papel de diario y madera. Quizas
muchos de estos modelos debido a la rigidez, poca elasticidad y practicidad del nuevo material
textil no convencional desemboquen solo en prendas para ser expuestas en un museo 0 como objeto
experimental a no poder ser un objeto indumentario completamente utilizable. Pero, ¢qué logra el
disefiador creando objetos casi imposibles de usar? A través de estas obras artisticas disfrazadas de
moda, el disefiador puede demostrar |0 que es capaz de hacer, |as barreras que puede romper, puede
ver més ala de un simple closet, y expresarle a la sociedad que la ropa no es sélo un indumento
funciona alahoradel vestir, sino una maravillosa joya para atesorar y admirar.

Por lo tanto, € objetivo de este capitulo es indagar sobre € origen de la inclusién de



materiales no convencionales a circuito de la moda, qué materiales fueron los utilizados y con qué

fin el diseflador se propuso tomarlos como materia prima para la confeccion de sus obras maestras.

1.1 Innovacion en € disefio

El ritmo productivo de la sociedad es cada vez mas gjetreado y dinamico generando que dia
adia aparezcan nuevos productos en el mercado que provocan la sustitucion de los ya existentes. La
moda, |os objetos y productos en su mayoria gozan de un ciclo de vida fugaz. La competenciaen €l
mercado se torna agresiva e intensa, por lo que para insertarse en el mismo es necesaria la
renovacion constante. La tecnologia no cesa en e aporte de nuevos avances provocando la

inmediata sustitucion de los productos vigentes por productos innovadores.

Sanchez Hernandez, en su conferencia Gestion del conocimiento y papel de la Universidad
en el proceso innovador en 2001, plantea que sobre todo lo que el hombre ve, lee y escucha, la
innovacién es el acto de realizar algo que nadie haya imaginado todavia. De la misma manera,
Saenz (1999) intercambiando opiniones acerca del concepto de innovacion, sefiala que e mismo es
una combinacion de necesidades sociales y de demandas de mercado con los medios cientificos y
tecnol 6gicos para satisfacerlas.
Hay quienes detectan diferentes grados de innovacion y a la hora de clasificarlas Escorsa& Valls
(1997), Séenz (1999) y Castro Diaz-Balart (2001) se encargan de dividirlos en innovaciones bésicas
o radicales, incrementales o de megjoria y por Ultimo las innovaciones menores. Exponiendo una
breve definicién de cada una de €ellas, se establece que las de tipo basicas o radicales serian aguellas
gue abren nuevos mercados e industrias y se refieren a aplicaciones de una nueva tecnologia que
dan lugar a productos o procesos totalmente nuevos. El grupo de las incrementales actuarian como
aguellas que producen cambios en tecnologias existentes para mejorarlas sin aterarle su esencia
mejorando productos o procesos luego de la innovacion bésica. Las innovaciones menores se

consideran aquellas que no presentan un cambio tecnolégico radical, pero generan cambios de tipo
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econémico y social. Cuando se mencionan este tipo de innovaciones, se las llama pseudo-
innovaciones. Saenz (1999) no concuerda con este término, ya que mas alla de no conllevar un
substancial avance tecnolégico, estas innovaciones requieren de mucha creatividad y andlisis de

producto y mercado.

En lo que concierne a disefio de indumentaria, temporada a temporada oleada de
disefladores presentan sus nuevas colecciones las cuales aportan nuevos recursos estilisticos no
vistos en temporadas anteriores. El disefiador de modas intenta no igualarse a sus competidores
directos, y de este modo no repetirse a si mismo buscando la constante renovacion. En este sentido,
guiza estos cambios entre los ciclos de la moda caerian en la categorizacion de innovaciones
menores, donde no se evidencia relacion con un brusco avance tecnolégico, pero implica la
busqueda de nuevas formas de disefio previamente teniendo en cuenta al mercado y su efecto social

y econémico a corto plazo.

De todas maneras, en vista a lo expuesto acerca de las innovaciones con respecto al mundo
del disefio, se puede observar que se han realizado aportes tecnol 6gicamente significativos a sector
de lostextiles. Los aportes informativos que realizan Sarah E. Braddock y Marie O Mahony (1999)
dejan sentadas las bases de la relacion entre moday tecnologia comentando el aporte realizado alos

tgjidos y no tejidos textiles por medio de la utilizacion de lacienciay latecnologia

1.1.1 Inclusién de nuevos materiales en € disefio textil

Los disefiadores pasan cuantioso tiempo investigando en nuevos materiales y quiza aqui

estaria la auténtica revolucion de la moda de los Ultimos tiempos. La industria textil se encuentra en

constante evolucidon buscando aternativas para mejorar sus tejidos a través de la tecnologia



teniendo como objetivo la creacion de tegjidos con mayores y mejores prestaciones, utilizando la

menor cantidad de recursos y energia posibles de la manera mas ecol 6gica.

En su afén de progresar, diversas empresas textiles, como por gemplo la estadounidense
DuPont® o la finlandesa Ahlstrom o la nacional Textiles Antimicrobianos, han llegado a
confeccionar tejidos antibacteriales, sensibles a la luz, repelentes de malos olores, o tejidos que
bloquean el contacto de los rayos ultravioletas con la piel. Braddock y O’ Mahony (1999) definen a
este tipo de tejidos como técnicos por sus funciones que van mas alla de latela. Empresas espafiolas
fabrican telas técnicas y materiales inteligentes, (El Pais, 2009) Las caracteristicas principales de los
nuevos tejidos se presentan como muy delgados, resistentes y flexibles, y con una serie de

propiedades que van més alladel vestir.

Es asi como por ejemplo, la creacién de las microfibras fue indispensable en la evolucion de
los textiles. Las microfibras fueron creadas por profesionales interesados en las micro estructuras de
la naturaleza 'y se las cred a partir de la manipulacion molecular en la estructura de los materiales
creando tejidos con excelentes caracteristicas estéticas y caidas de la més alta calidad con
cualidades como ser livianas, fuertes, resistentes y agradables a tacto. (Braddock y O’ Mahony,

1999)

1.1.1.1 Nuevostegjidos sintéticos

Los nombres genéricos de las fibras sintéticas son poliamida, poliéster, polipropileno,
acetato, elastano y acrilico. La poliamida fue la primera fibra completamente sintética que causo
furor en 1938 en Estados Unidos de la mano de DuPont. De la misma manera, fue creado el
poliéster por J.R Whimfield en el afio 1940. En su mayoria, estos grupos de fibras son suaves, dan

una imagen contemporanea y actual, naturalmente elé&sticas y aceptan perfectamente cualquier tipo



de acabado. Son utilizadas para la elaboracion de prendas de diversos rubros de la moda, como €l

deportivo, el casual y lalenceria.

1.1.1.2 Tgjidos regener ados

Previamente, por €l afio 1892, dos quimicos ingleses elaboraron lo que se Ilamo tejidos
regenerados siendo uno de ellos la viscosa. Braddock y O’ Mahony (1999) sefialan que la viscosa
rayén, conocida como la nueva seda artificial, se compone bésicamente por pulpa de madera
extraida del arbol de eucalipto o de pinos de origen norteamericano. Samuel Courtaulds, quien
compro la licencia de la viscosa en 1904, escogio especies de arboles de répido crecimiento y
monitoreo la reposicion de los arboles talados en pos de velar por el medio ambiente. A partir de la
celulosa disuelta con diversos componentes, se la introduce por pequefios agujeros para fabricar la
fibra final. Suave y de gran resistencia y presencia, es producto de una muy alta elaboracion y
proceso impulsado por la fuerza de la innovacion y la tecnologia. Dentro de la familia de fibras
regeneradas, se encuentra el lyocell, fibra completamente reciclable y biodegradable. Las autoras
del texto comentan que los expertos en textiles predicen que las fibras de lyocell en un futuro no tan
lgjano, competiran directamente con el algodon. Otra fibra, € tencel, a igua que € lyocell y €l
rayon viscosa forma parte de las fibras regeneradas hechas con celulosa. Pero, a diferencia de ellas,
el tencel fue creado con laintencion de economizar en el proceso de produccion y asi mismo con el

objetivo de provocar e menor dafio posible al medio ambiente, utilizando solventes no toxicos.

Otra innovacion en tejidos, proveniente de Japédn de la mano de Omikenshi Company, es la

elaboracion de un nuevo tipo de viscosa compuesta por €l caparazon de cangreos.

1.1.1.3 Metal y vidrio

Generalmente, se considera a material metdlico como un tipo de objeto pesado y solido.



Pero expertos en textiles, han elaborado tejidos suaves y livianos como la seda a partir de fibras
metdlicas. En combinacién con diversas fibras naturales o sintéticas, se introducen fibras obtenidas
del metal para otorgan un valor agregado y caracteristicas estéticas fuertemente visibles en €l
resultado final. El lurex es un gjemplo de este tipo de fibras. Posteriormente, se brindaran ejemplos

de cdmo diversos disefiadores incorporan este tipo de material no convencional en sus disefios.

Otro material no asociado con €l textil es e vidrio. De acuerdo alo expuesto por Braddock
(1999) pese a ser ided utilizar a vidrio como insumo textil para que éstos posean una mayor
resistencia y durabilidad, esta materia prima es irritante para la piel a entrar en contacto con la

misma.

1.1.1.4 Notgidos

Los no tglidos mas antiguos se centran en € fieltro, pero actualmente los no tejidos pueden
estar compuestos por cualquier tipo de fibra, desde las naturales, |as sintéticas hasta |las regeneradas.
Fabricar este tipo de textil no representa una alta inversion econdmica y se le pueden aplicar
diferentes tipos de acabados seguin el propdsito del disefiador.

Derivados de los sintéticos, llega € plastico y la goma para transformarse en tejidos
aplicables a los objetos indumentarios. Disefiadores como Hussein Chalayan y Maria Blaisse
emplearon este tipo de elementos no tejidos para la elaboracion de sus innovadores disefios. El
grosor del material puede variar de acuerdo a las caracteristicas estéticas o formales que pretenda
obtener €l disefiador, ya que se pueden conseguir no tejidos extra finos o por €l contrario de un

espeso grosor, pero de una u otra manera siempre manteniendo un peso liviano. (Braddock, 1999)

1.1.1.5 Materialesinteligentes

El mercado y los usuarios se caracterizan por evolucionar en cuanto a sus necesidades y



demandas, y eso se aprecia simultaneamente en la evolucion en e campo de los textiles. Marino
(2005), directora del Centro de Investigaciones Textiles del Instituto Nacional de Tecnologia
Industrial (INTI), a través de la publicacién de un articulo web, explica como evoluciona la
complgjidad en el disefio textil alo largo del tiempo. Declara que se observan diferentes etapas alo
largo de su avance:
Hacia mediados del los ‘90, entre los criterios principales, la industria textil consideraba €l
del confort. Hacia el afio 2000, se tuvieron en cuenta otros aspectos, como por gjemplo el de la
ecologiay en la actualidad se identifican exigencias en relacion ala salud y la versatilidad del
material.

De esta manera es como comienza a surgir una amplia variedad de materiales combinados
con el uso de la tecnologia en constante progreso creando nuevos conceptos en e rubro textil como
ecotextiles, nanotextiles, sport textiles, textiles inteligentes, entre otras definiciones.

A diferencia de los tegjidos técnicos que como se expuso anteriormente son aquellos que
presentan caracteristicas en funcion a las necesidades del hombre en relacion con su entorno, se
har& hincapié en los tgjidos inteligentes. Este tipo de tgjidos incluyen componentes electrénicos,
guimicos o encapsulados que responden a estimulos externos transportando informacion. El tejido
tecnolégico se traslada desde la aeronautica, la aimentacion, la salud y e ato rendimiento
deportivo. Para la elaboracion de esta variedad de tgjido se requiere de una ata inversion
econdmica, tener al alcance la mas innovadora tecnologia 'y proporcionarle indefinido tiempo para
las experimentaciones que este requiera. Afirma Ferran Soldevila, director de innovacion Cetemmsa
en un articulo del diario El Pais, que debido a los motivos tecnolégicos y de coste muchos
productos tardan hasta afios en salir al mercado. La empresa espariola Sensing Fabrics creada en €l
2007 fusiona €l rubro textil con la electrénica. Responsable de |la mercadotecnia de la empresa,
Miriam Vall& declara que combinan tintas conductoras flexibles con €l tejido. Estas tintas actUan de
sensores, los cuaes por gemplo en e caso de construirse alfombras, éstas serian capaces de

detectar la presién ocasionada en lamismay contabilizar la cantidad de gente que la pisa. A su vez,



desarrollan tejidos fusionando fibra éptica con otras fibras, leds y una bateria que logra iluminarse.

(Ver articulo Telas Inteligentes de la Revista La Nacion en Cuerpo C)

1.2 La necesidad de romper con lo establecido

Como se menciond en la primera parte de este capitulo, el disefiador busca la constante

renovacién en un entorno competitivo y de persistente cambio.

Ahumada (2006), disefiador grafico chileno, escribié diversos escritos articulando los
conceptos de innovacion y disefio dando idea de como innovar de la mano del acto del Disefio. En
su articulo, El disefio y lainnovacion, sostiene que paralograr llegar a lainstancia de lainnovacion
es necesario salirse de los moldes habituales elaborando la investigacion y la exploracion, a su vez
soportado por herramientas y datos que reflgjen las condiciones del momento del hecho de disefiar.
Pronuncia que algo innovador deja de lograr €l efecto de impacto cuando se incorpora a lo ya
conocido y termina por institucionalizarse. Su capacidad de perdurar dependeria altamente de su
complgjidad. Por tanto, €l gercicio de lainvestigacion, la sistematizacién y arriesgarse a sobrepasar
ciertos nuevos horizontes, lograrian generar un disefio innovador nuevamente librado ala suertey el
destino. Siguiendo esta idea de lo nuevo, aparece Jones (1985) planteando de manera mas cruda y
espontanea el acto innovador. Sostiene que laracionalidad y sistematizacion pueden servir de gran
ayuda, pero lo que impulsa con mayor intensidad a la innovacion es la capacidad de dejarse llevar

por el corgjey seguir el camino de lo incierto.

En resumen, el disefiador informado siempre estaria en pos de crear un nuevo elemento,

buscando e impacto y la reaccion. Todo disefio tiene una finalidad, ya sea funcional, estética o



artistica pero persistentemente su creador tiene en cuentalarecepcion y polémicadel mismo.

En lo que a moda concierne, disefiadores de la talla de Paco Rabanne, Alexander McQueen,
Iseey Miyake, Ives Saint Laurent entre otros grandes exponentes han creado a lo largo de sus
carreras infinita cantidad de objetos indumentarios altamente innovadores. En esta instancia del
trabajo se hard foco en aquellos disefios de indumentaria cuya toma de partido haya sido la

experimentacion y aplicacion de materiales no convencionales en sus obras.

1.2.1 Inclusién de materiales no convencionales en el disefio textil

Laindumentaria no es solo la herramienta con la cua € hombre logré protegerse de los
factores climéticosy el pudor, sino que consiste en un valioso medio de comunicacion que logra
reflgjar las condiciones sociales, culturales, econdmicas y tecnol 6gicas de una sociedad concreta.
(Cardona, 2005)

Desde comienzos del siglo XX, surgieron diversos movimientos artisticos que intentaron
integrar de alguna manera diferentes aspectos de la creacion. Con nuevas propuestas como Arts and
Crafts o el Modernismo, se comenzaron a desdibujar 10s limites entre Arte y artesania. Las nuevas
propuestas respondian a la integracién de las disciplinas, por |o que comenzaron a surgir iniciativas
como la Seccion de Moda de los Talleres Vieneses hacia 1911, en los que para citar un gemplo
Gustav Klimt participé del mismo disefiando telas. Henri Matisse fue otro amante del disefio de
tgjidos.

Para muchos disefiadores de la época resultaba imposible la desvinculacion de la moda con
respecto de la evolucion de las artes plasticas contemporaneas, por o tanto comenzé e auge de la
consideracion de la moda como arte y a lanzarse nuevos disefios indumentarios cargados de
contenido dramatico y pictérico. (Cardona, 2005)

Esta introduccion sirve a la hora de ensefiar algunos de los disefios creados por disefiadores

famosos e independientes quienes atraidos por esta concepcion del disefio como arte y como



comunicador de un mensgje, incluyeron en la elaboracion de sus disefios materiades no

convencionales como materias primas.

1.2.2 Disefiadores que utilizan materiales no convencionales

Como se vera més adelante en el discurso, la comunicacion visual forma una parte altamente
significativa ala hora de otorgar un mensgje através del disefio, por tanto numerosos disefiadores
de moda han optado por controvertir através del impacto visual de sus creaciones ya sea creando
extravagantes siluetas o realizando singulares texturas. A 1o largo de este apartado se apreciarén los
trabajos de diferentes disefiadores que cua artistas plasticos han introducido en sus colecciones
materiales no convencional es no antes vistos implicados en el mundo de la moda.

Uno de aquellos que decidieron impactar y romper con lo establecido hasta entonces fue el
disefador espariol Paco Rabanne.

Rabanne se gradué como arquitecto en Paris en 1964, pero interesado en € mundo de la
moda, realizd su primer desfile ese mismo afio. Por € afio 1966, este exponente de laindustriade la
moda ha roto con laidea de que las piezas de indumentaria sdlo podian ser confeccionadas con tela
implementando en sus disefios €l uso de materiales como € meta y € plastico. El sugerente brillo
del metal utilizado por Rabanne escandalizé al publico y fue el centro de atencidn en los campos del

arte pléstico y € cine. (Fukai, Suoh, lwagami, Koga, Nie, 2003)



En lafigura 1, se puede observar uno de los disefios de Rabanne perteneciente a una de sus
colecciones del afio 1966. Este vestido fue elaborado con placas rectangulares de plastico unidas

por anillos de metal creando una malla.
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Figura 1: Vestido de pléstico. Paco Rabanne 1966 Figura2: Vestido confeccionado con piezas de metal .
Fuente: Revista Digital, Préctica docente, n 8, 1967
Octubre, Diciembre 2007 Paco Rabanne
Diponible en Fuente: Revista Digital, Préctica docente, n 8, Octubre,
http://www.cepgranada.org/~jmedina/articulos/n8_ Diciembre 2007
07/n8_30_2007__DA3.pdf Diponible en

http://www.cepgranada.org/~jmedina/articulos/n8_07/n8
_30_2007__DA3.pdf

Por lo que este disefiador es recordado y admirado es mas que nada por sus complejos
vestidos realizados con piezas metdlicas rememorando vigjas armaduras medievales. Como muestra
la segunda figura, esta pieza del afo 1967 fue realizada con este material el cual ofrece ala prenda
una caracteristica estética altamente distintiva. En el mismo afio, Rabanne incursiono también en el
uso del papel como materia prima en sus obras trabajandolo con técnicas de origami.

Este mismo material utilizé €l director creativo de Chanel, Kart Lagerfeld, en la primavera de 2008

en el lanzamiento de una coleccion inspirada en el papel.



El saon en donde se llevd a cabo € desfile estaba enteramente decorado con
aproximadamente 7000 flores y ornamentos realizados de este material cuyo trabajo de realizacion
abarcO unas 4800 horas. 32 columnas y barandas de draméticas escaleras fueron adornadas por
papel. El disefiador eligio utilizar sélo e color blanco creando una amena sensacion de tranquilidad
y serenidad en la colecciéon. Una vision general del desfile se

puede apreciar en lafigura 3.

ASimismo, Lagerfel d solicitd los servicios del  Figura4: Desfile temporada Primavera— Verano 2008 de Chanel
Disponible en

http://beautiful paper.typepad.com/oh_so_beautiful _paper/2009/02/paper-
coiffeur japonés Katsuya Kamo quien creg fowesontherunwayhtm

Qg;gﬁggg”etemmraﬂa Primavera— Verano 2008 de Chanel Impresionantes piezas para las cabezas de las modelos presentadas

http://beautiful paper.typepad.com/oh_so_beautiful_paper/2009/02/pap
er-flowers-on-the-runway.html

en la cuartafigura

Este tipo de realizaciones es propio de una fusion entre arte y
moda que comenzd a afianzarse por la década de los afios veinte en la

cua los disefiadores formaban equipo con artistas de diversas areas

para hallar nuevas fuentes de inspiracion. (Fukai, A, et al, 2003)

“-it De la misma manera que o hizo Chanel, & disefiador brasilero

e

Figura5: Desfile 2005, Jum Nakao

Disponible en
h ages'90+10 09 @l San Pablo Fashion Week en 2005 por la utilizacion del papel como

http://www.jumnakao.com!

07.pdf

Jum Nakao fue mundial mente conocido por su coleccién presentada en

materia prima. En esta temporada, Nakao decidid basar su coleccion en

prendas confeccionadas integramente con papel vegetal. Su impresionante desfile dgjo perplejaala



audiencia, lacua se sorprendio a notar que finalizando el evento, todas las model os se desgarraban
los vestidos del disefiador haciendo afiicos numerosas horas de trabgjo. La intencién del disefiador
fue lade transmitir el concepto de lo efimero y pasajero de los objetos haciendo de su coleccion una

composicion Unica e irrepetible. Uno de sus vestidos se muestra en lafigura 5.

Otro contemporaneo y controversial disefiador es Martin Margieladel cual afirman

CH)02Mar tehgaeigicl a
adodeteEspajiaspor 1a union de
leoen

iy daty.typepad.com/danny_daily/200
Bistei gy hephd.com/danny _daily/
06/enter-maison-ma.html

diferentes medios que no crea moda ni la sigue sino que fabrica arte con ela.
Sus disefios absolutamente atemporales debido al alto nivel de originalidad que excede todo tipo de
supuestos e impuestos son elaborados por encima de cualquier moda o tendencia. Esto se aprecia en

la figura 6, en la cua se presenta una prenda
Figura8: 2009, Martin Margiela
Estolatipo zorro elaborada a partir de pelotitas de

confeccionada a partir del ensamble de pequefios espejos gaippgnf’é?;agqas con tintachina como

http://dannydaily.typepad.com/danny_daily/2008/06/e
nter-maison-ma.html

s fuera una bola disco. Para la elaboracion de esta pieza se
requirieron aproximadamente de unas 45 horas de trabgjo.

El mismo criterio fue adaptado para otros disefios del mismo creador en obras como la
chagueta eléstica la cual consiste en la confeccidn de una chaqueta creada a partir de la trama de

elésticos de diferentes calidades y tgrm_aﬁps para la cua se destinaron unas 29 horas para su

a figuragarece otra obra de Margiela en la cual se observa una
S tradicionales pieles de zorro. Esta pieza fue fabricada a partir de

s con tinta thina en aarios tonos de grises. Se requirieron unas 55
Figura9 : Vestido control remoto, primavera

Por Hussein Chalayan 3
Diponible en http://www.mediaruimte.be/coc -chal ayan-sping-%E2%
summer-2000/ T




horas de trabgo y mas de 2000 bolitas de papel.

El diseflador Hussein Chalayan es uno de los tantos
disefiadores vigentes que incorporaron nuevos materiales y técnicas
§ a sus trabgjos. Durante su carrera ha manifestado en todo su
esplendor la fusion entre moda y tecnologia. Pionero en piezas con
tecnologia inal&mbrica, circuitos eléctricos y comandos automaticos

plasmados en la superficie del cuerpo, Chalayan supo sorprender a

' toda persona que gozara de contemplar sus disefios. En la
tempora pri maveré‘ verano de 2000, e lanzamiento de su propuesta del vestido control remoto
(Figura 9) causd sensacion siendo un triunfo tecnoldgico uniendo moda, tecnologia y cuerpo
humano en didlogo con el medio. Este vestido fue posible ensamblando piezas de fibra de vidrio,
material utilizado en construcciones de la aerondutica, y puede ser manejado a través de un control
remoto, el cual modifica su formato. (Quinn, 2002)

Alexander McQueen es otro de los grandes disefiadores que optan por tomar materiales no
convencionales a momento de disefiar y mostrar sus grandes obras sobre la pasarela.

Sus disefios altamente expresivos y llamativos se convierten en obras de arte de lo méas
comunicativas. Este impacto lo logra a partir del uso de impresionantes siluetas, colores y
materiales. En € caso de la figura 10, McQueen en & lanzamiento de su coleccién e Otofio
Invierno 2009, cual Paco Rabanne muestra una trama que envuelve a cuerpo formada por €l

Figura 10: Accesorios metdlicos echibidosend— €Nsambl e de herraduras metdlicas con piedras realizando la union de las mismas
desfile del disefiador Alexander M cQueen, Otofio
Invierno 2009.

piponibleen NttP://WWw.style.com  con finas cadenas. Este tipo de ensamble resulta novedoso en cada disefio en el
cua se lo utilice debido a las amplias posibilidades en 1o que concierne la
utilizacion de diferentes tipos de materiales, piedras, brillantes, formas metdlicas, tamafios y
colores. En este caso McQueen opt6 por utilizar metal como primer material en este ensamble, pero
mismo pueden utilizarse otros materiales como por gjemplo diversas variedades de pléstico.

A modo de conclusion se puede establecer que alo largo de las décadas las nuevas técnicas


http://www.style.com/

y avances tecnoldgicos fueron otorgandole a disefiador nuevas herramientas para elaborar sus
disefios. La cuestion de la originalidad y el ser destacado han generado la produccién de novedosos
hallazgos y creaciones que fueron renovandose a lo largo de cada temporada de los més
vanguardistas disefiadores. Con el paso del tiempo, nuevos elementos se van descubriendo y se van
tallando diferentes caminos por los que € disefiador puede transitar logrando posicionarse en la
mente de los consumidores. Las ansias de la diferenciacion han sido las que impulsaron el
surgimiento de nuevos tipos de tejidos, y la creacidn e invencion de tramas no vistas hasta entonces.
Este capitulo intenta mostrar como los disefiadores tratados en e texto han quebrado con las
barreras establecidas con €l fin de lograr un ato impacto en el observador a través de la utilizacién

de nuevos materiales.



2. Planeta y disefio

El objetivo de este capitulo se basa en analizar al disefio como herramienta para contribuir
con problematicas, ademés de estéticas y funcionales, que tengan que ver con cuestiones mas
significativas para la humanidad, profundizando su efecto en la sociedad contemporénea. Se
tomaran en cuenta los puntos de vista de diversas fuentes adentradas en el tema acerca del reciclgje
y propuestas contributivas a la problemética ambiental, de la misma manera que se lograra
establecer la alianza entre la actividad pro ecologia y € disefio. En & primer capitulo se ha
desarrollado un andlisis acerca de los materiales no convencionales en la moda por tanto en el
trayecto del capitulo nimero dos se interrelacionaran diversas variables.

En la historia de la moda se han elaborado colecciones alucinantes por parte de grandes
disefiadores utilizando materiales fuera de contexto que provocaron un importante quiebre en la
interpretacion del concepto moda hasta entonces. Por otro lado, actualmente la humanidad se
encuentra atravesando una problemética quiza no contemplada en los afios 60, que hoy necesita de
una inmediata solucion y atencion: la crisis ecologia. Luego de la revolucion industrial, se generd
un ato crecimiento econdmico en todo e mundo. Nacian empresas y crecian
inconmensurablemente las producciones de mercaderia de toda indole. Cegado por €l avancey el
progreso, € hombre hizo lo que quiso con € uso de los recursos naturales no renovables y con su
entorno, sin preocuparse por e potencial desgaste de la naturaleza, la acumulacion de residuos, la
escasez de recursos y €l repentino cambio climético. Los paises desarrollados e industrializados
notaron en los afios 70 que su prosperidad se basaba en € uso intensivo de recursos naturales
finitos, y que, consecuentemente, ademas de | as cuestiones econdmicas y sociaes, un tercer aspecto
estaba siendo descuidado: el medio ambiente.

De esta manera, resultaria interesante interrelacionar las diferentes variables tratadas a lo
largo de los dos primeros capitulos: |os textiles creados por nuevos materialesy la crisis ambiental

contemporanea. La idea consistiria en fusionar estos dos conceptos estableciendo un planteamiento


http://es.wikipedia.org/wiki/A%C3%B1os_1970

como contribucion a la solucién de la problematica: aprovechando el impacto generado por €
acontecimiento creativo de los 60, se podrian crear nuevos materiales de aquellas materias primas
gue hoy en dia son consideradas residuos para transformarlas en un objeto indumentario con

espiritu vanguardistay ecol gico.

2.1 Consumismo post revolucion Industrial

A lo largo de este capitulo, se abordaran algunas problematicas puntuales como la escasez de
recursos y la acumulacion de residuos generadas luego del desarrollo de la revolucion industria ya
gue daran pie paralaarticulacion de latoma de partido para el final proyecto de disefio.

La revolucion Industrial, desarrollada a mitad del Siglo XVIII en Inglaterra, marcd una
profunda y sustancial transformacion en las sociedades humanas. Se modificaron las maneras de
producir bienes lo que conllevo a que cambiaran las formas, relaciones y condiciones de vida del
hombre. Los cambios en las condiciones técnicas y sociales de la produccion estimularon en los
hombres una nueva vision del mundo. (Lacomba, 1993)

Lacomba (1993) utiliza el concepto de cualitativo para explicar el cambio producido por esta
revolucién, definiéndolo como cuando la naturaleza de algo cambia en su estructura mas profunda.
En su libro, este autor brinda una comparacion entre sus ideas en cuanto a la duracion cronoldgica
de larevolucion y las del historiador Cipolla. Lacomba expresa que la revolucién industrial sienta
sus bases cronoldgicas indefectiblemente entre la mitad del siglo XVIII y principios del XIX
mientras que Cipolla (1979) sostiene que la revolucidon todavia no ha culminado. Por tanto,
Lacomba encierra al hecho histérico en € momento del cambio cualitativo y Cipolla se centra en
gue €l periodo se sostiene en e tiempo através de las estelas, €l crecimiento posterior y la mutacion
social y econdmica creada por €l hecho consumado.

Este trabajo establecera su gje en las secuelas ocasionadas por la misma, por tanto la idea

cronol6gica sobre larevolucion de la mano de Cipolla es la que mas merece consideracion.



Natalicio, director de un portal ecoldgico en la web, sitla a la revolucién industrial como
causa de la profunda crisis ambiental actual. A partir del curso del vertiginoso progreso econdémico
y tecnolégico, Natalichio plantea que se generé €l comienzo de la batalla entre el hombre y el
planeta. EI hombre comienza una cruzada de autodestruccion contra su propio habitat en la que
destruye sus fuentes de alimentos naturales, de produccién de oxigeno, y de reservas de agua
potable necesarios para sobrevivir. Para citar un ejemplo, en un articulo de Gonzalez Biodo (2007),
directora editorial de la revista Gestion, cita una publicacion del afio 2006 por parte del Stern
Review on the Economics of Climate Change en el cual se plantea que & stock actua de gases
responsables del efecto invernadero en la atmdsfera acanza las 430 partes de dioxido de carbono
por millén, considerablemente mayor a las 280 ppm (partes por mill6n) anteriores a la Revolucion

Industrial.

2.1.1 Escasez de recur sos

Las reservas de los recursos mas basicos, como agua potable, combustibles fésiles, tierra
cultivable y aire puro a igual que las de los recursos industriales como €l aluminio, el acero estan
amenazadas. La Academia de Ciencias de los Estados Unidos afirman que el consumo humano
sobrepasd |la capacidad regenerativa en € afio 1980 y a su vez advierten que hoy se les esta
exigiendo alos sistemas muy por encima de su posibilidad de recuperacién. (Zolli, 2007) EI hombre
hizo uso desmedido de los recursos naturales desde la revolucion industrial, sin prever la futura
escasez de |os mismos.

De lamisma manera que sin parar se elaboran nuevos productos con nuevas materias primas
proximas a agotarse, se genera proporcionalmente una progresiva acumulacion de los residuos de
aguellos productos.

Concientes de una problematica en ascenso, € ala empresarial e industrial estan poniendo

cartas en € asunto, intentando desarrollarse sustentablemente para evitar la final devastacion del



planeta.

2.1.2 Acumulacién deresiduos

Afirma € investigador Sabaté (1999) que el crecimiento demogréfico y fisico de las
ciudades crece paralelamente con los residuos solidos urbanos domeésticos. Si a este tipo de residuos
se le sumatodos los demas residuos industriales, se aprecia unaimportante cantidad de desperdicios
de naturaleza muy diversa que afecta la calidad de vida de las personas. (Ver articulo Esto recién
empieza en Cuerpo C)

Desde e punto de vista industrial, Bifani (1999) establece que en la metodologia 'y plan de
trabgjo de las industrias debe considerarse a medio ambiente como parte del proceso de desarrollo
y no ubicarlo en la columna de costos. La interaccion de los contaminantes liberados por la
industria estan en estrecha relacién con € medio y € deterioro de la naturaleza se encuentra
fundado dada esta interaccién. Los beneficios integrales, comerciales y econdmicos que brindé €l
sector industrial desde la revolucién hasta la actualidad debieron y deben establecer un equilibrio y
estabilidad en relacion a medio en el que se desarrollay en ese contexto analizarse su capacidad de
creacion de excedentes y residuos. El autor establece claramente la problemética ambiental,
afirmando que: “El esfuerzo de acumulacion adquiere caracteristicas diferentes desligadas de su
primitivo papel social, pasando a ser un elemento perturbador que crea tensiones dentro del sistema
social y entre éste y el sistema natural” (p.207)

Asintiendo las palabras de Sabaté (1999) en que realmente es un asunto peligroso, la analista
ecologica Bersais (2007) estudia la problemética de la acumulacién residual en la ciudad afirmando
gue ésta requiere de una solucién inmediata. Expone que, mas alla de que e ciudadano comin no
arroje papeles a la via publica, ni chicles ni deméds materias, € hecho de arrojar
indiscriminadamente objetos considerandolos como basura pueden resultar Utiles para generar

nuevas materias primas, reinsertandolos al ciclo productivo. Declara que, para el mercado portefio



el reciclagje de materiales es costoso, siendo por gemplo € papel reciclado mas caro que €
fabricado con nuevas materias primas. Estos productos reciclados resultan caros por la poca
demanda de los mismos, por tanto sostiene que para que €l concepto y accion de reciclagje sea
viable, lamentalidad de la sociedad debe cambiar considerando este tipo de productos beneficiosos
paratodos.

En referencia a disefio como concepto general, se podria llegar a considerar a disefiador
como un actor importante en e proceso de reutilizacién de materiales. En e apartado 2.4.1 se
expondrén trabajos realizados por disefiadores de indumentaria que transforman los residuos en

recursosy los utilizan como materia primas para sus disefios.



2.3 Reduccion, Reutilizaciéon y Reciclaje

Este trabajo se enfocara en el proceso del reciclgje, reutilizacion y reduccién desde el punto
de vistadel disefio. Se evidenciaran trabajos de disefiadores del rubro textil como gemplos de estos
tipos de procesos constructivos.

Dentro del circuito material, € tratamiento, procesamiento y transformacién de los residuos
pueden clasificarse en tres acciones: reducir, reutilizar y reciclar.

Lareduccion habla, tal como lo representa la palabra, de disminuir a méximo el consumo al

momento de la compra de determinado bien. La seleccion de los productos debe hacerse
concientemente, buscando aquellos que aporten e menor impacto ambiental y evitando futura
basura innecesaria. La reutilizacion se basa en la accion de volver a usar objetos o productos
reiteradamente manteniendo la forma del mismo reinsertdndolo a ciclo de vida. El reciclgje plantea
utilizar residuos como materia prima para la elaboracion de un nuevo producto siendo igua o
diferente a original. Este tipo de transformacién de residuos se podria clasificar en tres grupos:
reciclgje primario, secundario y terciario,
El reciclgje primario consiste en reciclar un residuo obteniendo el mismo material original, como
por gemplo reciclar vidrios para obtener mas vidrio. Cuando € producto que se obtiene es
diferente a que le dio origen, como por g emplo reutilizar madera para crear papel se lo denomina
reciclaje secundario. Finalmente, el tercer tipo de reciclaje sucede cuando se altera quimicamente al
residuo, como en € caso de la transformacion de un pléstico para generar un producto no pléastico.

Las disefiadoras de la marca Tota Reciclados (desarrollada en apartado 2.4.1) realizan un
interesante andlisis en lo que concierne reciclaje, afirmando que en diversas culturas, paises en
desarrollo y comunidades marginadas, laimportancia del reciclado tiene que ver con una estrategia
econdmica de supervivencia. Involucra la apropiacion y transformacion de lo usado, gastado,
descartado, roto. Exponen que les resulta Ilamativo que en e mundo rico y consumista muchos
objetos rotos se descartan en lugar de repararse, cuando la mayor parte de la humanidad arregla,

remienda y no descarta nada. En una sociedad que descarta 'y devalla a las personas tanto como a



los objetos, € reciclado les Ilama la atencidn sobre esta devaluacion. (Hasse, V y Mufiz, M)
En cualquiera de estos tres casos, reducir, reutilizar o reciclar, la idea recae en la
consideracion de los residuos como recursos quitdndole de encima el estigma de basura (Fatala,

2004)

2.4 El disefilo como herramienta contra la crisisambiental

El investigador Cassano (2004) elabora un interesante andlisis con respecto a proceso de reciclgje
gue resulta de gran importancia en relacion al mantenimiento del bienestar ecoldgico sefidlando
que: “El reciclaje, mas all4 de la rentabilidad, es una forma de generar una nueva conciencia con
respecto a los residuos, reducir la explotacion de los recursos naturales, ahorrar energiay promover
procesos de el aboracion menos agresivos para el ambiente”. (en Fatala, 2004, p. 23)

El resumen de Cassano acerca de los beneficios de la accion del reciclgje es practicamente lo que
propone el trabajo final del Proyecto de Graduacion. Pero especificamente, este apartado tendra
como objetivo revelar si el disefio puede servir como herramienta para contrarrestar la problemética
de la crisis ambiental, viéndolo desde € aporte objetivo de la mano del reciclaje. A su vez, en €l
préoximo capitulo se indagara sobre el poder comunicativo del disefiador en relacién a su aporte de
disefio.

Cantidad de disefiadores optan por lanzar sus colecciones de moda cada temporada con la
expectativa de alcanzar ser o mejor de la pasarela. Hay quienes en sus colecciones plasman sus mas
reconditas ideas transformandolas en concepto y proceden a la realizacion y materializacion de sus
disefios. En este punto del trabajo se pondra énfasis en é modo que los disefiadores eligen
desarrollarse como empresa. Algunos utilizan los mejores y Ultimos insumos y hay quienes optan
por alertarse por problematicas sociales volcandolas en sus trabajos, tales como Victor and Rolf,

Martin MargielaAlexander McQueen, entre otros.



2.4.1 Disefios reciclados

Quienes optaron por comprometerse con la crisis
ecoldgica, se las han ingeniado para combinar moda,

arte, creatividad y sustentabilidad.

En esta seccion del capitul o se apreciardn como

marcas de todo € mundo llevan a los usuarios por la
senda del consumo conciente. Su caracteristica principal esta
asociada al reciclge de materiales. El mercado ofrece una
innumerable cantidad de marcas y empresas que se mangjan
bajo una conducta sustentable y en este apartado se

expondran solo algunas de ellas.

Como se puede observar en la figura 11, la marca peruana

por Gary Harvey Fuente: Gary Harvey

Vgary

Tercer Mundo realiza bolsos hechos a partir de caucho
reciclado. Gary Harvey, antiguo director de marcas como
Levi's y Dockers ha desarrollado una coleccién de espectaculares vestidos realizados con
materiales reciclados. Ha disefiado vestidos de diversos materiales como latas, plasticos, pape,

cartdn y vaqueros vigjos

Lafigura 12 muestra un vestido confeccionado con saldos de vagqueros de denim de la marca

Figura 13: Vestido realizado con hojas de peri6dico Levi's. Paradlo utiliz6 42 pares de esos panta' ones.
Fuente: Gary Harvey

Disponible en http://www.ecol ogiabl og.com/gal leria/gary-harvey-

moda-recicladal



En la treceava figura, aparece una prenda realizada por el mismo

disefiador pero ésta vez con muchos papeles del periddico Financial

Times para el cual utiliz6 20 copias
del mismo.

La idea principal de su coleccion
recae en descontextualizar objetos
iconicos de la vida cotidiana para

Figura 15: vestido del disefiador Fabio Renaldo para crear nuevas Sluetas drarnatl cas.
Eco Chic Fashion Shows, hecho de chips de
computadora
Disponibleen http://captivate-
indul ge.bl ogspot.com/2008/07/eco-fashion-clothes-
made-of-recycled.html .
A modo |/ de obra de arte, la artista
by L dejkn
AU)
. . . LEagasagasst . .
brasilera Adriana Carvalho realiza toda ""’Tm», tipo de trabajos en los
. "v’?rr""q TIETInE: » . . -
gue aparecen materiales como latas de — aluminio, semillas,

madera, cafias de bamboo, ente otros elementos. Luego de haberse mudado a la ciudad de
Chicago en Estados Unidos, esta artista encontré su inspiracion en la amplia variedad de
materiales disponibles y reciclables. Su arte es producido a raiz de experiencias de la vida
cotidiana expresando valores positivos para la sociedad. La figura 14 muestra uno de sus tantos
vestidos que forman parte de su coleccion de arte indumentaria, confeccionados con alambres
tipo mosquitero y pequefios trozos de metal.

Como ya se menciond previamente en € apartado 2.1.2, la
acumulacion de residuos genera una problemética social y ambiental
muy alarmante que en la actudidad se hace conocer mas
profundamente de manera paulatina. Los residuos domesticos resultan
de recurso para grandes disefiadores verdaderamente ingeniosos,
quienes reencarnan productos en desuso regresandolos a ciclo de
vida. En el caso de lafigura 14, el disefiador Fabio Renaldo presenta

un moderno vestido confeccionado a partir de chips de computadora.




En e mercado se observa la existencia de disefiadores que optan por reutilizar materiales solo en
una coleccion tomando como tematicay concepto de la misma el rescate del medio ambiente. Pero
existen empresas y marcas de indumentaria que toman esta metodol ogia de trabajo como identidad
y lallevan a cabo de manera invariable y consistente a lo largo de su carrera'y permanencia en €
mercado. Un gemplo de este tipo de empresa es Glamarita la cual, de la mano de su disefiadora
Ronnie, lanza prendas elaboradas con piezas de corbatas. Sus originales disefios logran fusionar
sustentabilidad, originalidad y buen gusto. Debido a que estas prendas se realizan con saldos de
estos elementos del vestir de hombre, sus colecciones son abiertas y sus colores pueden variar. Uno
de sus tantos vestidos se puede vislumbrar en lafigura 16.

Nina Valenti, disefladora de modas graduada de la
universidad de disefio Parsons con sede en Nueva York, ha
elaborado productos atamente origindes y ecoldgicamente

ot naveins | |
ok (e oy " sostenibles haciendo evidente su compromiso con €l medio. Con su

http’l/wwwnytl m&eoorg/é 08
1~ ;

marca NaturevsFuture expresa que a través del disefio conciente se
pueden lograr grandes productos y otorgar un mensge

esperanzador. Valenti fabrica sus prendas con materias primas

vestido confeccionado integramente por 6.000 packagings de carton y aluminio de jugos de fruta
recolectados de muchas escuelas de |la ciudad neoyorkina por la empresa TerraCycle. Este vestido
de gala fue utilizado por la virtuosa pianista Soyeon Lee en su concierto brindado en el suntuoso
salon Carnegie Hall, en e cual sorprendié por sus piezas de piano reinventadas y rearmadas tal
como su vestimenta, de tal manera que durante todo el evento se celebré e fendmeno del reciclgje.
(Doan, A, 2008)

Aluminium es una marca de carteras y accesorios establecida en Argentina lanzada por la

disefiadora brasilera Gilcella Santana. Inspirada por la inmensa poblacién que en su pueblo natal



vive del reciclgje de elementos, esta disefiadora siempre anhel6 utilizar este tipo de recurso
otorgandole un valor agregado a la moda: la contribucién a medio ambiente. A través de
" Aluminium llega a mercado una variedad de disefios de
carteras, monederos y sombreros elaborados con latas de
aluminio recicladas saliendo de lo convencional. Las
carteras y prendas tienen todas las cualidades de la materia

prima con la que se trabajan, son resistentes, muy livianas,

Figura 18: cartera bandolera de Aluminium |avables y no se oxidan. (Figura 18)

Disponible en http://www.inhabitat.com/wp-

content/uploads/escamaliciousl jpg L os accesorios son objetos clave de la moda. Bolsos,
carteras, pulseras y collares son a veces fundamentales a la hora de crear un estilo original o una
identidad estilistica. Por tanto, se amplia €l discurso abarcando marcas de moda y marcas de

accesorios.

En €l caso de lajoyeria, Tota Reciclados es un claro gjemplo de sustentabilidad en cuanto a

;= Ty Z
, N p‘.‘ ]

proceso de reciclge. Esta marca argentina es llevada
adelante por la arquitecta Marcela Mufiz y la disefladora

grafica Valeria Hasse para la cual fabrican todo tipo de

accesorios cuya materia prima son objetos heredados,
encontrados, recuperados, o materiales descartados en la via
publica. En la figura 19 se pueden apreciar algunos de sus
audaces disefios. Ellas explican en su pagina web que

LE5I 2,
Disponible en http://www.totareci clados.com.ar/quienes.htm

encuentran una gran pasion en comenzar un disefio desde el
material, librando e resultado a la intuicion y
espontaneidad. A través de su trabajo reflexionan sobre e ciclo de vida de los objetos,

transformando vigos materiales en nuevas ideas. Sus piezas cruzaron fronteras quedando

seleccionadas para la exposicion Schmuck 09 en Munich, Alemania siendo e evento de Joyeria



contemporanea mas importante de Europa. Alli presentaran su coleccion de joyas a partir de la
recuperacion de textiles con ato valor agregado como por g emplo puntillas, bordados, encgjes,
tejidos y telares argentinos y latinoamericanos.

Globa Hope es una marca de moda ecolégica de los Estados Unidos que produce
indumentaria y accesorios con materiales reciclados y algodon organico. Esta empresa tiene como
target a un publico interesado en el desarrollo sustentable y entusiasta hacia empresas que se
manejen bajo esta conducta. Redisefian, recortan y tifien nuevamente materiales provenientes de
vigjas prendas del g ército, del sector hospitalario, entre otros tipos de desechos.

El concepto del reciclaje también circula por las més importantes y mediaticas pasarelas
internacionales. En el caso de lafigura 20, se muestran tocados realizados por Alexander McQueen

pertenecientes a su coleccion Otofio Invierno 2009.

Figura 20: Accesorios expuestos en pasarela de lamano del disefiador
Alexander McQueen en la temporada Otofio Invierno 2009
Disponible en http://www.style.com

En este desfile el controvertido disefiador destacado por sus extravagancias, intercalé entre sus
pasadas tocados que las modelos |levaban confeccionados con bolsas de plastico, piezas en desuso
como lallanta de unarueday latas de aluminio.

Martin Margiela es otro amante del reciclae, quien a lo largo de su carrera ha demostrado
como es posible reutilizar materiales creando obras altamente impactantes y de alta calidad.

Otras marcas involucradas en la reutilizacién de materiales son 19 Moons, Sergio Alcala,

ReciclarT, 12-Na, Elisabeth Delehaunty, entre muchas otras empresas.



Para concluir con €l presente capitulo es necesario recalcar que efectivamente la revolucién
industrial ha marcado un antes y un después en la manera en la que se desenvolvié la produccién y
el comercio. Ha abierto las puertas ala masificacion y produccién en serie por lo que los productos
se convirtieron de artesanales a industriales, abaratando sus costos y simplificando el disefio. Como
en cualquier sector de la produccién, la moda también sufrié un abrupto cambio en la maneraen la
gue se fue desarrollando alo largo de la historia. La alta costura, las prendas cosidas a mano con los
tgjidos disponibles y los arduos trabajos manuales fueron sustituidos por multiples nuevos
productos elaborados por las méquinas industriales. Con esta facilidad de produccién, lamoda lanza
al mercado miles de modelos diferentes confeccionados por una amplia variedad de tejidos que
deben renovarse a poco tiempo con la salida de una nueva temporada. Este corto ciclo de vida de
los productos y la constante explotacion de los recursos naturales para lograr estos indices de
produccién han generado, después de varias décadas, una critica crisis ambiental que en la
actualidad se hace notar cada diamas.

Pero a su vez, sempre se dijo que las crisis son tiempo de oportunidad, y s de eso se trata, muchos
disefladores nacionales e internacionales han tomado las crisis como inspiracién al momento de
realizar sus colecciones. se ha apreciado como diversos disefiadores han sacado provecho y han sido
lo suficientemente ingeniosos y comprometidos al fusionar moda con conciencia social.

3. Laimportancia del disefiador de moda como comunicador social

El estudioso McL uhan sostiene que: “Los objetos que nos rodean y la comunicacion visual
son decisivos porque dominan nuestra cultura. EI hombre racional contemporaneo es un hombre
visual y la sociedad en que vive esla sociedad de laimagen”. (en Gonzalez Ruiz, 1994, p. 23)

Este andlisis resulta Util para e diseflador a la hora de comprender € acance que pueden
tener sus colecciones mediante €l impacto visua de sus productos. Pero para alcanzar impactar con
un disefio se observa como necesario entender el proceso de concepcion de un objeto. En primera
instancia, el disefiador debe considerar necesario gozar de una idea o un anclaje en algin asunto de

interés para e hacedor del mismo. El disefiador necesita inspiracion, ya sea tras vislumbrar una



sombra, observar a un animal, descifrar una persona, un paisge, sentar bases en la cotidianeidad, o
tomar las crisis sociales, gubernamentales, econdmicas, culturales o climaticas como oportunidad a
la hora de obtener un objeto nuevo embebido de esainspiracion y punto de vista.

Pareceria evidente que € significado del entorno y las relaciones que €l hombre establece
con su contexto han permitido crear tipologias de disefio reconocibles por e publico. El espafiol
Marcos Dopico Castro, profesor de Disefio Grafico y Audiovisual, plantea que si se sigue €l ideario
del disefio posmoderno, en la obra, €l objeto, el edificio o en determinada pieza gréfica priman los
significados logrados a base de alusiones a su contexto, su lugar, su identidad o incluso a cuestiones
gjenas a objeto mismo, como los de una idea filosdfica que plasmar, 0 un mensaje no verba que
transmitir (2008). El disefio se definiria de esta manera como un acto de desvelamiento de
significados contextuales, una experiencia Unica e irrepetible en el espacio y el tiempo.

Asi, cada disefiador opta por expresar su més hondo pensamiento y sensacién de acuerdo a
un entorno al que logra incorporar entre sus telas, colores, texturas y estampas, transformando al
disefio en un mensajero conceptual que vigia directamente alos ojos del publico.

La moda se encuentra siempre en movimiento. Constantemente se renueva, se reorganiza,
busca sorprender y controvertir, causar un impacto, expresar su mensge y en este punto es en €l
cual los disefiadores serian los responsables ala hora de hacerlo llegar.

Temporada a temporada, € publico expectante se sienta en las butacas de los mejores
salones internacionales para presenciar |os desfiles de los més importantes disefiadores, aguarda la
salida de las nuevas revistas de moda para nutrirse de lo Ultimo, camina largas calles plegadas de
vidrieras esperando poder ser mas bellos, mas sofisticados, més aceptados, més exitosos. Pareceria
gue la moda dicta, y ellos hacen. Consecuentemente a este andlisis, se podria sefidlar que en la
actualidad los productos indumentarios en boga van aterandose de temporada a temporada,
provocando un magnifico efecto social-estético indiscutible alcanzando un alto impacto en la
sociedad.

Como objetivo a alcanzar alo largo del tercer capitulo se investigara acercadel acancey la



fuerza comunicativa del disefiador. De esta manera, se podra estudiar hasta qué punto e publico
capta la informacion y concepto formulados en la mente del disefiador. Muchos de ellos reconocen
la magnitud del disefio como herramienta comunicativa y es aqui donde algunos de €llos

desprenden su magiay logran combinar un disefio complejo cargado de compromiso social.

3.1 En labusgueda del partido conceptual

Previamente a comenzar adesarrollar un disefio es necesario que el disefiador contemple
varios factores responsables del por qué de las futuras caracteristicas estéticas y funcionales del
mismo.

Sorger y Udale (2006) fundamentan que lo primordial para un disefiador ala horade crear
una coleccién de moda es buscar una temética a abordar. Encontrar un tema de interés para seguir a
los largo de los disefios de toda la coleccidn paralograr coherenciay continuidad. Gonzalez Ruiz
(1994) denomina a esta etapa del proceso [luminacion. Sorber y su colega formulan que la blusgueda
se divide en dos, en primer lugar el disefiador debe informarse e investigar para estimular la
imaginacion y creatividad y en segundo lugar una vez encontrado €l concepto éste debe procesar
esainformacion, digerirlay adaptarlaalo que quiere comunicar. Gonzalez Ruiz, sostiene este
pensamiento afirmando gque toda coleccion se basa en laidea de sistemay de la busqueda de la
coherencia. Al igual que Sorber y Udale comparte que €l acto del disefio es impulsado por €l
aprendizaje, el conocimiento y laaccion de lareflexion. (1994)

Para seguir con € planteo de Surger y Udale (2006) elaboran que finalmente la temética
el egida puede ser un concepto abstracto como por gemplo e cambio climatico o por €l otro lado un
concepto més visual y evidente como €l circo, € punk o Egipto antiguo.

Cuando € disefiador se siente conforme con laidea que guiarala potencial coleccién
determinarala silueta que se veraalo largo de lamisma, la proporcion, lalinea, los materiales, los

colores, lastexturasy el usuario al que apunta.



3.2 El contexto como inspiracion

En € presente Proyecto de Graduacion se observa cdmo de acuerdo ala metodologiay
conducta que adopte el disefiador al desarrollar sus disefios puede contribuir o no con €l freno dela
crisis ecoldgica global. Un disefiador de modas puede contribuir con €l bienestar ecolégico ya sea
desde el desarrollo de disefios con materiales reciclados, la confeccion de prendas con tejidos 100%
naturalesy reciclables hasta €l lanzamiento de campafias de concientizacién eco-éticas.

Como se menciono en € apartado 3.1, para el desarrollo de un disefio es necesario
determinar y construir latoma de partido. A 1o largo de todo € proceso de investigacion del
Proyecto se han encontrado diversas marcas y disefiadores que se han inspirado araiz de los
cambios climéaticos y la crisis ambienta global adoptando la filosofia de combinar su creatividad
con lo ético y lo ecolégico. Por tanto, se puede concluir que el contexto siempre forma parte del

disefio, ya sea tomandolo como inspiracién o como el escenario en €l cual vaacumplir su funcién.

3.3 El alcance dd disefiador

A lo largo de la historia de |la moda grandes disefiadores han elaborado disefios
particularmente extravagantes y controvertidos con el objetivo de causar un impacto social. Esta
investigacion tiene como objetivo medir € alcance que tiene € disefiador por sobre la sociedad para
saber si realmente éste puede influir en la mente de los consumidores de su productos. Es
importante conocer qué tan lgjos | os disefiadores despliegan su mensaje y cuan eficaz puede ser su
repercusion.

Pero més alade que € disefiador elabore disefios de lo mas innovadores, originalesy
controvertidos necesita de un aliado principa paraladivulgaciony propagacion de su mensge: la

publicidad y los medios de comunicacion. Estos se imponen, acosan y seducen copando todos los



trayectos visuales y auditivos, para hacer efectivaa comunicacion del mensgje.

Larrain e lturra (1998) sostienen que la publicidad trabaja con mucha frecuencia a manerade
signo mas que a manera de producto fisico. La publicidad crea un mundo imaginario en el cual se
plasman todos los anhel os y deseos. Explican que su objetivo principal consiste es la persuasion
intentando crear un espacio emotivo. Y si algo buscan los disefiadores a momento de divulgar y
presentar sus colecciones es que las mismas remitan a recuerdos, vivenciasy realidades las cuales
pretenden expresar e intensificar, por tanto, resulta interesante conocer como la publicidad funciona,

su poder de influencia, sus limitesy sus propdsitos

A través de laindagacion de diversas fuentes bibliogréficas y larevision de las colecciones
de los pertinentes disefiadores de moda se elabora este apartado mostrando lanzamientos

controvertidos y polémicos que en algiin momento escandalizaron al publico.

Para citar algunos g/ emplos, en el caso de lafigura 21, se aprecia un modelo de tapado
representativo de la coleccion lanzada por lafirmaViktor & Rolf
de latemporada Otofio Invierno 2008. La misma logra destacar
literalmente la disconformidad de |os disefiadores ante una
problematica vigente. La palabrano, la cual estainscriptaen casi
latotalidad de las prendas presentadas en las pasadas de su
desfile, no se trata de un no alamoda, sino laanuncian a manera

de protesta contralaforma de trabgjar del sector.

El disefiador espafiol Paco Rabanne ha sabido como

Cg_%/l/mg-fgle-w"vf@ion*ows/rwiwv/FZOOSRT sorprender y controvertir con sus disefios y declaraciones. Su
primer coleccién estaba compuesta por doce model os que como él
mismo denomind eran considerados inutilizables (The unwearables) debido alaincomodidad que

otorgaban. Durante este evento, se mostraron disefios realizados con materiales no vistos en el



mundo de la moda hasta el momento: plastico y metal (ver figuras 1y 2). En adicién a esto,
Rabanne fue el primer disefiador en exhibir sus obras en model os afro americanas.

En una entrevista presente en una publicacién de La Revista, este exponente declara

estratégi camente que su eleccion por su profesién en la moda fue debido a que gjerciendo la carrera
de arquitectura nuncalo hubieran escuchado. Resulta evidente que el disefiador necesitaba un medio
por €l cua expresarse libremente y elevar su excentricidad al maximo.

Aparte de escandalizar con sus innovadores creaciones por pasarela, Rabanne ha estado siempre
interesado en € misticismo y la astrologia. Ha brindado cantidades de entrevistas en las cuales
declara haber atravesado significativas experiencias misticas y encuentros con Dios. Tan fuertes son
sus ideas espiritual es que ha escrito un libro Ilamado Journey, donde cuenta algunas de sus
experiencias misticas.

En la década del ochenta, e disefiador culmind con sus disefios en pléstico y metal debido aque ya
habian perdido su cuota de escandalo e innovacién, para zambullirse en disefios mas suaves y

comerciales. (Ver entrevista completaen el Cuerpo C)

El ex director creativo de la marca Gucci, Tom Ford, es un reconocido disefiador que si algo
habra hecho en el mundo de la moda fue romper con las barreras establecidas cruzando la delgada
linea entre la controversiay lavulgaridad. Mas que nada, esto se evidencia en sus campafias
fotograficas paralos lanzamientos de sus fragancias. Con sus graficas de alto contenido erético
logro perturbar a mas de uno gque tuvo la oportunidad de observarlas. Mediante €l uso de esta

estrategia publicitaria, Ford logré captar la atencion de la prensay estuvo en boca del pablico.



La misma controversia genero el disefiador chileno Ricardo Oyarzin cuando lanz6 unade
sus colecciones inspiradas en lareligion catdlica. En su desfile se exhibieron elaborados disefios de
vestidos armados en funcion de recrear laimagen de laVirgen
Maria en cada uno de sus modelos (Figura 22). El disefiador,
pararemarcar y enfatizar su propdsito, recred la escena de
Cristo crucificado a cual las modelos vestidas como virgenes
corrian a socorrerlo. Finalmente, una vez concluidas | as pasadas
de las bellas model os, e modisto sali6 a pasarela pararealizar su
saludo y agradecimiento final vestido de sacerdote. Este evento,
caracterizado por un ato lenguaje simbdlico e interpretado

como irénico y hastairrespetuoso dio que hablar ala prensa

chilenay a resto del mundo. Oyarduin explicd el por qué de su

Figura22: Virgenes por Ricardo Oyarddn
Disponible en

http://ifitshipitshere.blogspot.co  decisién de realizar un evento de tales caracteristicas
/2009 02 01 archive html

argumentando que su intension fue la de enfatizar el concepto
de libertad de expresion y desafiar alas mentes conservadoras. De la misma manera que Oyardin |o
hizo en Chile, previamente en la primavera de 2007 Jean Paul Gaultier sorprendio con un desfile
similar en & cual através de siluetas languidasy figuras circulares simulando aureolas divinas

recred a estos personajes de lareligion cristiana.

A modo de conclusion se puede expresar que este capitulo fue elaborado con € fin de
analizar el acance que tiene el mensaje enviado por € disefiador a publico através de sus disefios.
Los disefiadores, a mismo tiempo que proponen nuevas maneras de vestir, pueden provocar y
escandalizar mediante sus productos, declaraciones y desfiles. El persongje del disefiador ha sabido
cOmo destacarse de entre sus prendas, y situarse en un escalon mediético logrando estar en boca de
la poblacién. Con este capitulo se llega ala conclusion de que la moda, disefios y disefiadores tienen

un gran peso por sobre la sociedad. La misma se encuentra expectante de nuevos lanzamientos y


http://ifitshipitshere.blogspot.com/2009_02_01_archive.html
http://ifitshipitshere.blogspot.com/2009_02_01_archive.html

controversias. De todas maneras, € andlisis es enfocado en si es posible tomar a disefiador de
modas como voz de la conciencia que se expresa a través de su obra. El disefiador logra ser un
importante comunicador socia que puede impulsar y promover |a buena accién inspirdndose por la

realidad global o por meros partidos conceptual es.



4. Lamoda como respuesta ante la crisis ecoldgica

Una vez analizado el poder comunicativo del disefiador a la hora de presentar su producto
més codiciado, es interesante hacer una bajada a lo que es la conciencia a la hora de establecer o
comunicado por € mensagje. Al ser un gran captor de atencion de la sociedad, éste cuenta con un
armafilosa entre sus manos, ala cual sacandole provecho se podrian lograr soluciones positivas.
Se observé a lo largo del andlisis que increibles creaciones fueron constituidas a partir de la
conjugacion de una idea, una inspiracion, un disefio y sus determinados materiales. Asimismo, se
tuvo en cuenta el alcance del disefiador como importante comunicador. Por tanto, en esta instancia
resulta conveniente el andlisis de algunos de los trabajos |levados a cabo por diversos creadores de
moda concientes de la problemética ambiental que continla agravandose progresivamente en el
mundo. Actualmente empresas de diversos rubros, ya sea del de disefio, de la construccién o de la
electronica, se mangjan bajo e concepto del desarrollo sostenible el cual plantea una filosofia de
accion por parte de las empresas generadoras de productos a la hora de ser prudentes con €l mundo

gue los rodea garantizando el bienestar para las futuras generaciones. El rubro textil no se ha mantenido
ajeno a esta tendencia empresarial la cual intenta integrar los valores de respeto al medio y a las personas en todo
aquello que desarrolla. Disefladores innovadores estén buscando nuevos modos de luchar contra los

penosos factores ambientales intentando modificar algunos eslabones criticos y peligrosos para el

planeta dentro de la cadena de elaboracion de un producto.

Se pretende analizar los sucesos nacionales e internacionales en lo que concierne la sostenibilidad ligada al
textil. Diversos disefiadores y empresas, como para mencionar a algunas de ellas H&M o Adidas, se vieron
comprometidos con la causa elaborando objetos a través del reciclaje 0 generando materias primas bajo una conducta
sustentable. En este capitulo, se expondran aquellos personajes nacionales e internacionales que demuestran lo que

saben hacer integrando el bienestar, la conciencia y la buena accion.

Se plantearia asi, una nueva revolucion industrial en la que seria necesario repensar e modo
en que se hacen las cosas, comenzando por los objetos elaborados desde la etapa de disefio,
buscando aprovechar los residuos como nueva materia prima, y evitar la utilizacion de sistemas y

energias contaminantes para su produccion y mantenimiento.



4.1 Desarrollo sostenible

Graciela Gonzalez Biondo explica en su articulo de la revista Gestion (2007) que €l afo
2007 es un punto en la historia en €l que la pobreza, las pandemias, |a escasez de recursos, entre
otros factores alarmantes, se tornan mas urgentes.

Desde fines del siglo XVIII € crecimiento econémico de Occidente fue exponencial. En la
actualidad, ese crecimiento esta evidenciando agotamiento y debilidad por parte de los recursos no
renovables. (Ayres, 2007) Al tanto de esta problemética, anticipandose a los gobiernos, empresas de
ciertos rincones del planeta estdn tomando conciencia acerca de esta crisis ambienta en
crecimiento. Andrew Zolli, fundador de una firma especializada en €l estudio de tendencias globales
gue alerta a gobierno y a empresas acerca del cambio climatico, destaca que el futuro de la
humanidad dependera principalmente del modo de accionar de las empresas y de la habilidad de los
potenciales emprendedores en contribuir con innovaciones resguardando ala civilizacion (2007).

Empresas de todo tipo de rubro ya se encuentran bajo el concepto de la sustentabilidad,
elaborando proyectos sustentables reduciendo el impacto de sus actividades sobre e medio

ambiente.

4.1.1 El nacimiento del concepto

El crecimiento econdbmico occidental basado en la excesiva utilizacion de los recursos
naturales y por consiguiente la acumulacion de residuos fue tema de preocupacion y discusion en la
Conferenciade la ONU sobre el Medio Ambiente en 1972.

La primera alarma ecol 6gica fue dada por la crisis del petréleo en la década del 70 donde a
partir de ese entonces se iniciaron los primeros discursos acerca de los limites en e modo de
desarrollo productivo. Comenzaron a utilizarse |os términos de desarrollo sostenible, ecodesarrollo,

crecimiento organico, entre otras expresiones alusivas a nuevo modo de desarrollo pretendido.



(Xercavins, Cayuela, Cervantesy Sabater, 2005)

Xercavins (et al, 2005) describe a este concepto como agquel desarrollo en constante cambio
gue satisface las necesidades actuales sin comprometer al medio ambiente para que futuras
generaciones tengan las mismas capacidades de progreso. Asi mismo subdivide al concepto en dos
categorias estableciendo los pasos necesarios para lograr implementar este tipo de metodologia,
éstas son la solidaridad intrageneracional y solidaridad intergeneracional. La primera insiste en la
capacidad del hombre en utilizar los recursos naturales no renovables de manera conciente y
equitativa. Es intrageneraciona debido a que plantea como manejar los recursos en la actualidad
logrando que éstos sean utilizados ecuanimemente por todos los individuos del planeta manteniendo
la estabilidad.

La solidaridad intergeneracional elabora que la actual generacion debe actuar concientemente a la
hora de desarrollarse posibilitando el bienestar de generaciones futuras.

En cuanto a la industria textil se puede indicar desde que el aerta por la crisis del medio
ambiente se hizo cada vez més fuerte diversas marcas de moday fabricantes textiles adoptaron una
conducta ética basandose en la sustentabilidad en su proceso y desarrollo. Basicamente, la idea
sienta sus bases en producir sin ocasionar dafios a medio llegando a los mismos resultados.
Desarrollandose bajo las normas del comercio justo, estas empresas resultan de un g emplo para

aguellas que todavia no estén insertas bajo este tipo de conducta.

4.1.2 Nuevos textiles sostenibles

Como consecuencia a dafio medioambiental ocasionado por € uso de quimicos 'y procesos
toxicos para la obtencion de textiles, diversas empresas incursionaron en los llamados: eco textiles.
Dirksen (2008) elaboré un interesante articulo online en el cual narralos mitos, verdadesy mentiras
del novedoso concepto sustentable y organico de los nuevos textiles.

Comunmente, los tejidos ecolégicamente sustentables pueden clasificarse en agodon

organico, bambu, cafamo, Tencel, lana organica, PLA, maiz, algas entre otros.



La investigadora plantea que a veces se suele confundir el término tejidos ecol 6gicos ya que
no solo se los debe considerar de esta forma por € sdlo hecho de que provengan de elementos

naturales, sino que también se deben analizar de qué manera éstos son producidos y elaborados.

En cuanto a agodon tradicional, Dirksen (2008) sostiene que es e cultivo que mas
pesticidas usa en e mundo. De acuerdo a la Asociacion de Comercio Organico (OTA), su cultivo
emplea aproximadamente el 25% de los plaguicidas existentes, incluyendo herbicidas, insecticidas
y defoliantes. Este tipo de elementos toxicos, a estar en constante contacto con |os trabajadores de
dicha materia prima, éstos son afectados de manera tan alarmante que sus enfermedades resultan ser
una cuestion habitual.
En consecuencia a este panorama, ha surgido la aternativa del algodon organico. EI mismo posee la
caracteristica de que durante su cultivo no recibe altas cantidades de quimicos ni téxicos ni sus
semillas son genéticamente modificadas. Pero Dirksen elabora que mas ala de ser una materia
prima gjena a agentes dafiinos, se requieren grandes cantidades de agua tanto para el cultivo como
para su lavado. A su vez, las prendas organicas pueden ser tefiidas y acabadas usando productos
guimicos perjudiciales. La autora brinda ejemplos de diversas compafiias que emplean procesos
sustentables en la elaboracion de sus productos. Uno de ellos es Levi's, quien lanzo el Eco jean,
producto en el cual la empresa asegura emplear tintes vegetales carentes de derivados del petréleo y
sin utilizar agentes agresivos para el acabado.

Otro novedoso tipo de eco tejido resulta ser el bambu. Este elemento de |a naturaleza posee
la caracteristica de crecer de una manera veloz y en gran cantidad, renovandose facilmente, y a su
vez no necesita de productos quimicos ya que repele todo tipo de plagas naturamente. Pese a esto,
Dirksen sostiene que no se debe considerar al bambl como un tejido sostenible ya que para
transformar a la planta en tejido se requiere de un proceso quimico altamente téxico. Explica que
existen dos maneras de procesar al material. Uno de ellos es un método mecanico en el cual la cafia
es triturada y se utilizan enzimas naturales para deshacerla obteniendo fibras que puedan ser

entrelazadas formando € [lamado lino de bambu. Pero debido a que este procedimiento da como



resultado un material costoso ya que se obtiene a través de un arduo trabajo manual, la mayoria de
los tejidos de bambl empleados en el mercado parten de un proceso quimico altamente riesgoso. En
vez de utilizar enzimas naturales, la cafiay hojas del bambu se trituran y deshacen a través del uso
de solventes contaminantes. Su proceso es similar a de obtencion de rayén viscosa y tejido de

soja.
Del texto surge entonces una solucion viable a la concepcion de materiales sostenibles. El Tencel o
lyocell, de la misma manera que € bambu resulta ser una fibra de celulosa regenerada pero a
diferencia de €ella, a la hora de triturar y deshacer la pulpa de madera recolectada de bosgues
gestionados, se dispone de un solvente no toxico que es reciclado continuamente provocando que €l
producto final obtenido sea totalmente biodegradable. El Tencel fue fabricado por lafirma Lenzing,
la cual es la principa fabricante mundial de €co fibras.

El cadfiamo es otra materia prima utilizada en la actualidad por varias marcas de moda ya
sean fabricantes de ropa o0 de zapatos y accesorios. El cafiamo es una planta de la cua son
elaboradas las fibras para construir diversos tipo de tgjidos. Dirksen (2008) sostiene que la mayor
parte del siglo pasado la fibra era utilizada sobre todo para fabricar cuerdas y paracaidas ya que es
la fibra natural conocida con mayor resistencia pero actualmente firmas como Armani, Polo Ralph
Lauren, Oscar de la Renta, Calvin Klein, Patagonia, Nike y Converse exhiben piezas realizadas con
esta fibra
Algunas de sus caracteristicas principales son que ayuda a bloquear los rayos UV y UVB
(perjudiciales para la pi€l), resiste a las bacterias y el moho ya que combate a la humedad, resulta
ser mas aidante que € algodon y que de la misma manera que € bambd, € cultivo crece sin la
utilizacion de plaguicidas, herbicidas ni fungicidas.
Unavez obtenido €l cultivo, el proceso resulta ser menos forzoso que el del bambu o rayédn gracias
a que e material es mas blando y maleable. Por lo tanto no son requeridas altas cantidades de
productos guimicos para su proceso de elaboracion.

La lana también puede llamarse organica cuando la misma es obtenida en un ambiente libre



de toxicos, sin €l uso de plaguicidas para controlar plagas y parasitos en pastos y en los mismos
animales como generalmente ocurre con la lana convencional.
Al igual que con el algoddn, la autora afirma que para que la lana sea considerada 100% organica se
necesita que la misma se encuentre libre de agentes quimicos durante su produccion y su proceso
final de limpieza, blanqueo, tefiido y acabado.

Finalmente, Dirksen (2008) comenta acerca de la fibra PLA. Expone que esta fibra es
obtenida a partir de productos alimentarios como ser e arroz, la remolacha azucarera, la cafa de
azucar, € trigo y el boniato. En cuanto a los textiles, el PLA es un sustituto del poliéster derivado
del petréleo. Afirma que a diferencia del poliéster tradicional, es mas ligero posibilitando la
combinacién con otras fibras y repele la humedad sin necesidad de tratamientos quimicos. Tejidos
de este tipo de fibras han sido utilizados por disefiadores como Versace, Oscar de la Renta, Stephen
Burrows, Elisa Jiménez, Cop Copine y Linda Loudermilk.

Culminando su articulo, la autora concluye en que en el futuro las eco fibras contribuiran
con la disminucion y reduccion del impacto medioambiental restando altas cantidades de agua,
energia 'y productos quimicosy a su vez, emitiendo menos gases toxicos contaminantes a airey al
agua. Pero mas alla de la presencia de este nuevo tipo de tgjidos, € reto recae sobre el marketing y

la educacion de los consumidores.

4.1.3 El disefio sostenible

La firma de disefio londinense Thomas Matthews ha publicado un interesante folleto que
plantea 10 formas en que € disefio puede combatir el cambio climatico. En el mismo propone
enumeradamente |0s pasos a seguir para que un disefio sea realmente sustentable combatiendo el
cambio climatico.

El folleto se fracciona en diez segmentos gque se desglosan de la siguiente manera:

1. Re-pensar, re-imaginar. hace referencia directamente al consumidor sosteniendo que €l
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mismo deberia repensar sus necesidades previamente a la adquisicion de agun bien o
producto.

2. Re-tilizar: lo aconsgjable para e medio ambiente es encontrar la manera ingeniosa de
reciclar materiales e introducirlos en la nueva elaboracion de un disefio.

3. Usar materiales amigables: a la hora de elaborar un disefio resulta de gran importancia
seleccionar materiales no contaminantes,

4. Ahorrar energia: de la misma manera que propone reciclar materiales, insiste que renovar la
energiay procurar no malgastarla.

5. Compartir las ideas nuevas. colaborar entre disefiadores sustentablemente bajo e Ilema dos
cabezas piensan més que una.

6. Disefiar para perdurar: cualquier creacion deberia estar planteada desde el punto de su
durabilidad, evitando usar materiales equivocados que provoquen la rotura y
descomposicion del producto teniendo que refaccionarlo invirtiendo mas material y energia.

7. Considerar 1o local, mantener la ética del negocio: se refiere a confiar en los proveedores
locales evitando |a polucion que ocasionaria e transporte de materiales.

8. Apoyar y defender nuestras creencias. siempre sostenerse en lo que uno piensay cree, y
mantenerlo en todo o que uno se proponga hacer.

9. Inspirar y divertirse: disfrutar de crear mediante la sustentabilidad, inspirarse en la
naturalezay crear en virtud de la misma para mantenerla sanay viva.

10. Ahorrar dinero: en muchos casos reutilizando materiales y ahorrando energia, € desarrollo

sustentable se convierte en una metodol ogia viable ala hora de ahorrar dinero.

Este folleto informativo lanzado por Matthews resulta interesante y Util para aguellas empresas,
organismos o disefiadores que pretendan desarrollarse industrialmente bajo la via de la
sustentabilidad garantizando €l bienestar social y ecol égico.

4.2 Lacreatividad de la moda sustentable al servicio de la ecologia



Disefiladores, marcas y productores estan comenzando a comprometerse a usar energia
renovable, generar menos desperdicios y usar menos quimicos. A esto se o conoce como moda
€tica 0 consumo responsable que trata de una filosofia de trabajo y de consumo sostenible. Prendas
confeccionadas con materiales naturales y biodegradables como fibras de maiz, cdfiamo, algodon
organico, bambu, lana organica o materiales reciclados o reutilizados, son caracteristicas que

diferencian y elevan alos disefiadores involucrados.

Importantes centros de la moda como por gemplo Paris, Londres y Nueva York ya
desarrollan la semana de la moda ética simultaneamente con sus desfiles tradicionales de alta gama.
Esto da la pauta de que realmente las marcas de moda se encuentran a tanto de la crisis ambiental
actual que agueja a la humanidad adoptando un modo de desempefiarse en pos de lograr mejorar la

calidad de vida de | as personas.

En este capitulo se sefidara qué marcas y disefiadores nacionales e internacionales sientan

las bases del desarrollo sustentable al momento de desarrollar sus procesos de produccion.

4.2.1 Diseflador es inter nacionales comprometidos con el medio ambiente

Significativas marcas internacionales exhiben en sus gondolas prendas elaboradas con
materiales organicos basandose en la filosofia ética de la moda. Esta tendencia se encuentra en
proceso de propagacion incorporandose mas marcas a circuito de la conciencia ecolégica. El
objetivo de esta linea de accién se basa en el cuidado del medio ambiente a través de la utilizacion
de fibras naturales como también logrando reducir los procesos que intervienen en su fabricacion.
La reduccion de los quimicos para €l proceso de tefiido o €l uso medido de agua son algunas

acciones que hoy en dia muchas empresas de indumentaria estan incorporando en su desarrollo.



Giorgio Armani, H&M, Zara, Sella
McCarney, Adidas y Levi's son agunas de las
empresas més famosas que desembarcaron a
mercado con productos ecoldgicos. De la misma
manera, Greenpeace en alianza con disefiadores
de moda como Agatha Ruiz de la Prada y Anke
Scholder, realizaron una campana llamada Moda
sin téxicos en la que se muestran disefios
realizados de manera sustentable enmarcados en

un contexto altamente contaminado (Figura 23).

Figura 23: Campafia realizada por Greenpeace con disefios de Agatha Ruiz de la

Prada. Disponible en

http://www.pnd.gov.ar/descargas/pdfeco_actual 1
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presentd  una
linea Ilamada
Adidas Grin, la
cua  presenta
productos

biodegradabl es,

En e caso de Adidas Originds, ésta
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reciclables  (hechos

con restos de hilos y caucho) y de fibras naturales, entre ellas bambu, semillas de sésamo, pulpa de

madera, soja, yute, caiamo, algoddn organico y cascara de
arroz. En lafigura 24 se muestran algunos de los productos

de Adidas elaborados bajo estos principios.
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Siguiendo con €& concepto de calzado ecoldgico, entra en juego la empresa estadounidense
Simple Shoes, la cua bajo una conducta estrictamente sustentable produce una amplia variedad de
calzados y bolsos para hombres y mujeres. En su pagina web expone extensamente de qué maneray
con qué tipo de materiales elabora todos sus model os (Figura 25). Entre ellos se destacan el bambu,
cafia de la cua se elaboran textiles naturalmente anti bacteriales, caracteristica ideal a la hora de
utilizarla en el calzado, ya que ayuda a prevenir malos olores y mantener la frescura. Por otra parte
utiliza cafamo, corcho, seda y algodon organico. En cuanto a reciclaje de materiales, para las
suelas de sus modernos disefios reciclan gomas de automaoviles, de las cuales la empresa afirma que
de una de ellas logran fabricar 6 pares de zapatos de hombre. Asimismo, reciclan botellas de
plastico ubicando a material como protector de cordones, en terminaciones y otras zonas del
calzado seguin € disefio propuesto. Algunas de sus piezas llevan botones los cuales son hechos con
la carcasa del coco debido a que es una fuente renovable y resistente. Se recomienda la visita a su

paginaweb para mayor entendimiento de su interesante procedimiento y normas de produccion.

Figura 25: Algunos modelos de calzado de la marca sustentable
Simple Shoes
Disponible en

htto://www.zzilch.com/bloa/Z0=151 Logrando productos amigables con la ecologia al

igual que Adidas y Simple Shoes, Bahar Shahpar es una disefiadora de indumentaria oriunda de la

ciudad de Nueva York, lugar en el cual realiza los lanzamientos de sus colecciones ecol 6gicamente

sustentables. Utilizando materiales ecol dgicos,

minimizando € desperdicio y reduciendo el

consumo de energia, Shahpar logra ser otro eslabon en

la cadena de lamoda sustentable. La marca italiana
Ermenegildo Zegna  también realiza aportes en

pos de mantener el bienestar ecolégico.  Supo

—

sacar al mercado una serie de Fguaze Chaguetade ki de Hermenegildo Zegna chaquetas
Disponible en
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reciclados que incorporan paneles solares en el cuello y las mangas, los cuales permiten la


http://www.zzilch.com/blog/?p=151

carga de teléfonos maviles y reproductores de musica (Figura 26).

De la misma manera que disefiadores con largas trayectorias se estan embarcando
en la moda combinada con la conciencia ecologica, diversas celebridades de areas como la
musica y el cine comienzan a sumarse a la causa. El cantante de U2, Bono, lanz6 su
propia marca de indumentaria, junto a su esposa, llamada Edun (nude, escrito al revés).
Edun es una empresa de prendas informales la cual basa sus colecciones en piezas
constituidas bajo una actitud altamente sostenible. Para ayudar a paises particularmente
africanos, tales como Uganda, Kenya, Tanzania y Madagascar y otros paises del resto del
mundo como ser India y Perud, Edun les brinda las materias primas para que las prendas
sean 100% ensambladas y terminadas en esos sectores. Asimismo, utilizan textiles
organicos garantizando un ambiente de trabajo mas saludable para quien produce las
prendas y a su vez fomenta su implementacién en el mercado.

Otras celebridades que se mostraron interesadas en el mercado sustentable fueron Kate
Moss, Gwyneth Paltrow, Jade Jagger y Helena Christensen quienes disefiaron remeras de
las cuales el dinero recaudado fue donado al Proyecto Climatico del politico y ecologista

estadounidense Al Gore.

4.2.2 El disefio ar gentino se compromete



En Argentina la llamada eco-moda va ganando territorio. Ya existen marcas,
disefiadores, empresarios y ONG que se estan sumando a la propuesta de la moda ecoldgica. .
Martin Churba, Juana de Arco y Paula Gray son algunos de los disefiadores argentinos adentrados

en e tema aceptando el compromiso de realizar un aporte afavor del bienestar del planeta.

La marca Levi's lanz6 en Argentina su linea de jeans y remeras elaborados de fibras
organicas, linea que ya se comercializa en Europay Estados Unidos desde el afio 2006. En lafigura

27, se puede apreciar la campafia grafica que Levi’'s lanzo sobre su nueva linea ecol bgica.

Desde 2001, la marca Ona Saez demuestra su compromiso

Figura 27: Campafia publicitaria de la nuevalinea ecol 6gica
delamano deLevi’s

Do) : , ] ~
Pt ovwa prd. gov.axfdescargaslpdiecs,_acuaLparoprips. SOCHAl con cada una de sus colecciones. Rodriguez (2007) sefiala en

ESSID=c781a9c009193c70f5e0d41b27d50ba5

su articulo de moda publicado en el diario Clarin que
en la campafia Otofio - Invierno 2007 de la famosa
marca se observaron inscripciones tales como:
"Recicla, reduce, reutiliza, mejor ducha que bafo, no
arrojes basura al mar, reduce el consumo de papel y
disminuye el consumo de carnes rojas". Por otra
parte, Santiago Saez, duefio de la marca, lanzo una
linea de remeras de algoddén organico que con las

estampas de las mismas, bajo el lema Save the

Planet, advierten sobre las causas y consecuencias del calentamiento global. Utilizando
telas como el tecno bambu, algodén eco softly nature con extractos de semilla de una
fruta cultivada en los bosques amazdnicos con cualidades antialérgicas y algodon pet,
reciclado de las botellas de material PET, Ona Saez logra posicionarse como una de las
pocas empresas de moda sustentables nacionales que transmiten su mensaje con tanto

impetu y vigor. En adicion a esto, ha fabricado jeans con una fibra especial reciclada la



cual ayuda a la prenda a lavarse mas rapido, de manera que no se desperdicie tanta
cantidad de agua en sus procesos de lavado.

La primera y Unica lana organica de la Argentina la produce South Latitud, una empresa
creada por € productor agropecuario Algjandro Tirachini. Esta empresa exporta prendas orgénicas a
paises limitrofes y abastece a marcas como La Dolfina y  Cardon.

Otro adaptable gjemplo podria ser la marca argentina Juana de Arco, la cual es una
empresa que dentro de sus colecciones elabora creativos accesorios entrelazando trapos
reciclados. Asimismo, como se menciond previamente en el inciso 2.4.1, Tota Reciclados
es otra novedosa empresa nacional que vinculada al proceso de reciclaje en joyeria, crea
piezas Unicas colmadas de originalidad, las cuales saben estar presentes en varias

exposiciones a nivel mundial.

Luego de que larevolucion industrial hiciera estragos cada dia més visibles y alarmantes,
surgieron respuestas y nuevas metodol ogias de trabajo que cuentan de unamejoraen el desarrollo
sin empeorar la situacion ecol6gica. EI denominado desarrollo sustentable ha abierto camino a
concepto de crecimiento sin dafiar el medio ambiente ni sometiendo alos trabajadores del sector a
precarias experiencias laborales. La busgueda por laimplementacion de un nuevo método de trabajo
da cuenta de que realmente la crisis ambiental es un asunto que requiere de lamas rgpiday efectiva
solucion.

El auge del desarrollo sostenible haimpulsado alaindustriatextil a generar nuevas
aternativas no contaminantes con el fin de mantener el bienestar para futuras generaciones.
Asimismo, nuevas marcas de moda nacionales e internacional es estan lanzando productos bajo una
conducta sustentable, ubicando ala moda como un sector industrial concientey con manosala

obra



5. Del desecho al exhibidor

Sostiene €l disefiador y profesor Jones (1985) “Para que € disefio no se convierta en tirania,
me gustaria intentar disefios experimentales, sin clientes, orientados a responder a la vida como
totalidad no solo a una seccion de ella” (p.26)

El dicho de Jones impulsa a la elaboraciéon de un andlisis partiendo desde la funcion que
cumple el disefiador ala hora de elaborar objetos. El disefio no debe volverse solo una palabra o una
actividad superflua, sino que €l disefiador realmente siempre debe adoptar una posicién de andlisis
integral de los problemas (Gonzalez Ruiz, 1994). Deberia responder a una problematica
abordandola desde todos sus angul os.

La experimentacion es una instancia altamente nutritiva para €l disefiador. A partir de ella se
observa s €l disefio planteado responde a la problematica de manera efectiva. El individuo creativo
esta dispuesto a riesgo de cometer errores (Gonzalez Ruiz, 1994), Siguiendo €l camino de la
utilizacion de materiales no convencionales, la preocupacion por el medio ambiente, € reciclgey el
disefio se comenzaran a idear propuestas involucrando todas estas variables. La investigacion y la
experimentacion daran lugar a la innovacion, no solo en la forma. Basado en € andlisis critico del
mercado de la moda y la situacion actual dentro del panorama global, se pretendera formalizar la
creacion de nuevos conceptos, y aplicar la creatividad en €l desarrollo de novedosos procesos de
produccion que daran como resultado impactantes disefios inspirados en la historia, en €l presentey
en el futuro.

Se pondra la base del andlisis en la problemética de la acumulacion de residuos generados y
desechados por la sociedad. A través de la ingeniosidad del disefio se intentara ubicar a material
desechado en un nuevo ciclo de vida con un destino y funcionalidad completamente distinto al
original y a su vida como desecho. Se planteardn nuevas texturas, formas y colores vistiendo a la
basura de concepto, moda y mensaje. Asimismo, se desarrollara la técnica de produccion empleada
la hora de crear la nueva textura con el material resignificado a través de ilustraciones, imagenes 'y

textos explicativos. Se transitard por €l camino de la creatividad estableciendo las posibles



aplicaciones del nuevo material en el textil.

El individuo ha disefiado inimaginables objetos a lo largo de la historia, ha demostrado que
se puede ser original, funcional, técnico y a mismo tiempo lograr embeber a un disefio de
subjetividad, mensaje, argumento y controversia.

Este estudio estara orientado a abordar |os procesos de generacion de nuevos materialesy a
mismo tiempo la generacion de procesos de exploracion a la hora de entrar @ mundo del disefio
forjdndole valor ssmbdlico, econémico y socia a partir de la materia prima.

Se expondra paleta de color establecida, concepto inspirativo del proyecto y el objetivo

social, ecolégico y estilistico del mismo.

5.1 Comunicacion visual

El lenguaje es ante todo una herramienta de la comunicacién humana, un objeto funcional
para € didogo socia. (Gonzalez Ruiz, 1994) Resulta interesante ahondar en el andlisis del
lenguaje, concretamente el lenguaje visual, para interpretar la potenciay el acance del mensaje del
diseflador a través de la indumentaria. Como se establecio en € inciso 3.2, para e disefiador es
fundamental encontrar una temética inspiradora que lo guie a lo largo del proceso de disefio de una
coleccion. Esta inspiracion puede ser volcada de infinitas maneras, ya sea por la aplicacion del
color, por la eleccion de determinada silueta, a través de estampas 0 mediante la utilizacion de
adecuados materiales. De una manera u otra, e fin es comunicar y en lo que a disefio de
indumentaria se refiere requiere de un alto grado de potencia visual.

Explica Gonzalez Ruiz que las percepciones visuaes, € lenguge visuad y las
comunicaciones visuales son elementos fundamentales que afectan la actividad sensible y mental
del hombre. Aqui es donde entran en juego |os conceptos de signo y simbolo.

El signo un simbolo es una representacion de tipo sensitivo caracterizado por la presencia de

un elemento perceptible y por un elemento no tangible, como o es unaidea o un concepto al que se



refiere.  En cambio, los simbolos son considerados una convencion construida por € plano y

pertenecen Unicamente a plano psicol 6gico del mismo.

Relacionando los conceptos de signo y simbolo con la accidn de disefiar, Gonzal ez Ruiz claramente

establece que:

La tarea permanente del disefiador de comunicacion visua reside en producir signos
icénicos 0 simbdlicos de forma ta que los destinatarios capten, de la manera més
simple y rapida posible, € contenido intrinseco de los mensgjes. El conjunto de signos
integran un cédigo. (1994, p.87)

L a semidtica es una ciencia considerada un lengugje para hablar de signos. Estudia el mundo
no verbal estableciendo las relaciones entre codigo y codigo y entre un lenguaje y otro. Lamismase
opone a concepto de que e significado sdlo es conformado cuando las cosas son traducidas en
palabras.

La semiosis se da cuando algo funciona como signo. En ella hay tres componentes. a) €l
signo, b) aquel significado a que e signo aude, ¢) El efecto que dicho signo produce en
determinada persona (interpretante) y por e cual el signo es algo para ella. Este fenébmeno puede
gemplificarse en e momento en que e disefiador exhibe sus disefios, colmados de una alta carga
simbdlica, ante el publico quien lasrecibe einterpretael cddigo y descifra su significado.

La carga retdrica de la imagen puede ser decodificada mediante los instrumentos analiticos
gue nos provee la Linglistica. Uno de ellos, y e que mas relacién tendra con € trabajo final de este
Proyecto de Graduacion consiste en la hipérbole visual la cual establece una exageracion empleada
de una manera generalizada saturada de significados excéntricos que logran inquietar al observador.
Algunas veces, la hipérbole puede ser utilizada por algunos medios de manera exaltadora y

dudosamente ética en relacion a dramas sociales, sexo o catastrofes. (Gonzalez Ruiz, 1994)



Para citar un gjemplo de hipérbole visua aplicado a disefios cargados de simbolismo
relacionados a la temética propuesta por el diseflador en cuestion, se relevaran casos como la
coleccidn Inercia lanzada en la temporada Primavera Verano 2009 de Hussein Chalayan. En dicha
coleccién, Chalayan toma como inspiracion a la velocidad y como la misma hoy en dia marca un
estilo de vida y la esencia de la sociedad contemporanea. En sus disefios estdn plasmados los
conceptos de velocidad, movimiento e inercia haciéndose
ver en lineas, caidas y estampas. La rapidez con la que las
grandes ciudades se manejan hoy en dia resulta asfixiante,
por tanto, el diseflador, alarmado por este panorama opto
por realizar un desfile repleto de efectos sonoros y
teatrales. Como gemplo se puede citar que durante la
performance de su coleccion se podia observar un pseudo
bar instalado como fondo en la escenografia e cua
mostraba una larga hilera de copas de cristal las cuales eran

utilizadas cual instrumentos musicales haciéndolas silbar.

Figura28 : Exposicién Hussein Chalayan endl Musso de Dissio  EStas copas iban a ayudar a brindar el mejor final para su
de Londres
Disponible en

ttp:/fwww.yatzer.com/ 1735 _a tribuite 1o_hussein_chalayan desfile: provocando la simulacién de un choque de

automoviles mediante el sonido ocasionado por la ruptura
de dichas copas. Se recomienda la visita a la pagina web YouTube para observar el video completo
de su desfile.

Entre enero y mayo de 2009 en e museo de Disefio en Londres se llevo a cabo una

exposicion en la cual se exhibieron todos los proyectos
experimentales que Chalayan realiz6 durante sus quince afios de
trayectoria. La ambiciosa instalacion hizo hincapié las diferentes
8l tematicas que adoptd el disefiador a momento de crear sus

colecciones. En la figura 28 se puede observar la disposicion de los



disefios de silicona propuestos en su coleccién Inercia de la temporada Primavera-Verano 2009.
Enfatizando el concepto de movimiento y velocidad, estas prendas fueron elaboradas simulando que
las mismas se encuentran ante un viento fuerte que les golpea de frente provocando €l vuelo de la
supuesta tela. Utilizando materiales no convencionales (ver capitulo 1), el disefiador logra expresar
su mensgje casi de manera literal. De esta manera todo el simbolismo es plasmado visualmente en
la elaboracion del bosquejo, la seleccion de los materiales adecuados y su correcta construccion, €l
cual viga directamente a los 0jos del observador y por consiguiente a su mente para descifrar el
codigo enviado por el disefiador.

Como otro breve gjemplo se puede citar €l desfile llevado a cabo en Chinaen 2007. En la
exposicion Nuevas Tecnologias y Productos de la Salud Reproductiva de China (China
Reproductive Health New Technologies & Products Expo) se elabor6 un desfile en el cual los

Figura 20: vestico elaborado por condones. origen Ol SEfiladores mostraron sus vestidos confeccionados integramente por miles de
China
Diponible en

reservativos (ver figura 29). La propuesta radicaba en expresar y promover el
http://fashionindie.com/go- P ( g ). Laprop p yp

_ alertay laprevencién contrael HIV. Un evento de similares caracteristicas fue
ahead-qet-a-rise-out-of -
realizado en la ciudad de Rosario en € mes de Octubre de 2009.

Este jemplo serviria también pararemarcar e concepto de hipérbole visua ya que estos

disefios acuden alo exagerado y exaltador con €l objetivo de [lamar la atencion del espectador.

5.2 Método de disefio

Gonzalez Ruiz (1994) afirma gue para llegar a una actitud de Disefio se debe afianzar la
confianza en uno Mismo, creer en las propias fuerzas, alimentar la constancia, la tenacidad y la
perseverancia. Asimismo, plantea que el Disefio no es la expresion final de una forma visible, sino
el proceso de elaboracion que el disefiador debe traducirlo de proyecto aforma.

El escritor Potter metaforiza la metodologia del disefio con la Medicina exponiendo que €l

disefiador administrariala medicinay haria de enfermera, farmacéutico y quimico para conseguir la


http://fashionindie.com/go-ahead-get-a-rise-out-of-fashion/
http://fashionindie.com/go-ahead-get-a-rise-out-of-fashion/

recuperacion completa del cliente. (1999)

De alguna manera, € trabajo de disefio presentado en este Proyecto de Graduacion estaria
formulado compartiendo la idea de Potter. Se piensa a disefio como Medicina, poniendo al
diseflador como un importante actor ala hora de brindar un servicio para mejorar la calidad de vida
de los habitantes.

El disefio siempre tiene un propésito y un fin. Se considera que el objetivo del Disefio, es el
de crear objetos Utiles a las necesidades del hombre en su habitat, en su entorno socia y fisico.
(Gonzalez Ruiz, 1994)

5.2.1 El acto creativo del disefio

El autor Gonzalez Ruiz (1994), quien explica acerca del acto de disefiar y como hacerlo de
manera correcta, sostiene que para la invencion de unidades formales en series de elementos
(coleccion) se requiere disposicion creativa y conocimiento de los principios que construyen el

lengugje visual.

5.2.2 Elementos del disefio que construyen el lenguaj e visual

El desarrollo de esta parte del inciso servira de guia a lector para que éste comprenda lo
puntos que se tendran en cuenta ala hora de emprender un proceso de disefio.

El lenguaje visual puede dividirse en 2 clases de elementos: por un lado elementos visuales
basicosy por € otro los elementosy reglas basicas de formacion y de relacion.
El conocimiento de estos dos tipos de elementos ayudara a disefiador a concebir formas
bidimensionales como tridimensionales.

La primera clase de elementos, Gonzalez Ruiz (1994) la define por: € punto, la linea, €
plano, € volumen, ladimension, el color, € valor y latextura

Y plantea que los elementos visuales basicos de formacion y relacion son: el equilibrio, laescaa, la



posicion, ladirecciony el espacio.

Si bien dichos elementos son tratados por diversos autores, se subraya la categorizacion que

Gonzalez Ruiz (1994) concibe:

a) El punto: es el &omo visual.
El autor lo define como toda forma plana que tiene un centro y configura un todo. Este puede ser
cuadrado, oval, triangular o una mancha, asimismo creando lailusion de maticesy valores.
b) Lalinea: mientras el punto es el elemento bésico de composiciéon, lalinealo es
de construccion.
Las lineas trabagjan entre si, cruzandose y formando grupos. Se entrelazan configurando tramas,
perdiendo su rol individual para disponerse a la sensacion de conjunto. El disefiador puede utilizar
la potencia energética de la linea para disponerla a servicio del destino y de la adecuacién técnica
de su disefio.
C) El plano: |as lineas de borde determinan laforma plana.
Lo que define las caracteristicas del plano son €l tipo de lineas que delimitan su contorno.
d) El volumen: es conformado por el desplazamiento virtual de un plano en €l
sentido paralelo adl.

Aparece aqui latridimension, a largo y al ancho se le suma la profundidad.

En un disefio tridimensional €l punto conformaria el vértice en & que confluyen tres planos, lalinea
se transformaria en la arista que conecta dos planos entre si, y el plano se constituiria en cada una de

|as caras del volumen.

€) Ladimension.

Los objetos bidimensionales o tridimensionales tiene dimensiones diversas y pueden tener



diferentes medidas.
f) El color: caracteristicafundamental en la concepcion de un disefio.
Q) El valor: propiedad en virtud de la cual existe una afinidad maxima entre cada
color o tono posible.
Es un punto de una escala de grises desde el negro, el de menor valor, a blanco, el de mayor valor.
h) La textura: es la caracteristica superficial de la forma. Puede ser apreciada
mediante el tacto, lavisién o ambos alavez.
Cada material manifiesta una textura diferente dependiendo de su naturaleza, s consisten en

materialles  orgadnicos e inorganicos 'y también por su composicion  fisica

El disefiador combina las caracteristicas funcionales de cada material y debe encontrarse una l6gica
entre dicho material y su expresion visual.
Sostiene €l autor que “no es congruente con e pensamiento del Disefio buscar texturas con la mera
intencién de obtener efectos superficiales decorativos, sino indagar soluciones creativas que
propicien la unidad entre € rol constructivo del material y e rol estético de su apariencia’.

(Gonzalez Ruiz, p.217)

L os elementos visuales basicos son los que facilitan el recorrido coherente de cualquier tipo
de disefio. Pero no sblo se debe organizar y ordenar las formas, sino intercambiar y mutar. Los
elementos visuales basicos de formacion y relacion son los que constituyen este proceso de
intercambio y mutacion, y éstos son: e equilibrio, la escala, laposicion, ladirecciony el espacio.

) El equilibrio: provee de estabilidad alaformavisual.
Equilibrio es el encuentro de la armonia.
) La escala: propiedad que poseen todos los elementos visuales a la hora de
influenciarse y relacionarse unos con otros.

k) La posicién: cuando se sitlia algo en el campo visual, su posicién en relacion a



su fondo es lo que dar& equilibrio 0 no en la composicion.
Ninguna forma esta librada a azar, todas las formas se sittan en la accién de ver de las personas, y
dependiendo de cémo sean, s simétricas 0 asimétricas, logrardn esa sensacion de equilibrio o
inestabilidad.
) Ladireccion: el hombre mide y organizala direccion de las cosas segun sus g es.
Estos gjes estén situados en el yo. Ladireccionalidad no se manifiesta en el plano sino en el espacio.
m) El espacio: através de los sentidos son por los cuales se accede ala comprension
del espacio.
Las relaciones de forma, tamafio, color, distancia, textura, volumenes, transparencias, luces,

sombras, movimientos son elementos que contribuyen ala percepcion del espacio.

A este conjunto de elementos que forman al disefio, Sorger y Udale (2006) establecen que, a
su vez, en el momento de disefiar es indispensable tener en cuenta tres factores elementaes. la

silueta, lalineay la proporcion.

n) Silueta: es la primeraimpresion que tiene el espectador por sobre € disefio que
observa para proximamente enfocarse en los detalles de telas, avios y texturas. A través de
la utilizacion de diversos materiales
se pueden lograr diferentes siluetas enfatizando distintas partes del cuerpo como ser busto,

hombros o caderas.



En lafigura 30 se observan disefios de la mano del disefiador Alexander McQueen pertenecientes a
la temporada Otofio Invierno 2009. En la misma se exponen tres claros gjemplos de siluetas. Cada

conjunto ensefia el punto de tensién en determinada zona del recorrido corporal.

Figura 30: Piezas pertenecientes ala coleccion Otofio Invierno 2009 DE Alexander ~ -
McQueen. f)Proporcion:  la

Disponible en http://www.style.com

i

silueta engloba los limites de la prenda, y la proporcion de sus partes es 1o que
variasegun las lineas y bloques de colores.
Laproporcion se mide en relacion a cuerpo humano.
0) Linea: Los cortes en las prendas, ya sea dados por escotes, cintura, recortes
o0 bolsillos son los que determinan las lineas del disefio.

Todas |as lineas visibles dentro del mismo deben quedar compl etamente equilibradas.

Unavez planteada y proyectada laforma e imagen del potencial disefio, se procede ala busqueda de

los materiales idoneos para larealizacion del mismo.

5.3 Toma de partido: desechos domésticos

Como se expuso en el capitulo 3, la elaboracion de una tematica que aliente el impulso



creativo del disefiador es més que necesaria para construir piezas bajo € mismo concepto y
abordaje logrando la coherencia visua y conceptual.

En este apartado se expondra particularmente la toma de partido elaborada para realizar las
piezas de disefio requeridas para este Proyecto de Graduacion.

Los capitulos fueron articuldndose de manera tal que el lector pudiera comprender el
proceso de disefio volcado hacia una conducta sustentable, partiendo de la seleccion de los
materiales adecuados, los colores, las texturasy €l proposito de la creacidn de estas piezas finales de
disefio.

A lo largo de lainvestigacién, se fueron tocando diferentes teméticas que méas alla de parecer
aisladas tienen un puntual punto de relacion. Conocer la historia de los tejidos, indagar sobre los
disefladores que utilizaron y utilizan materiadles no convencionales, analizar la problemética
ambiental y qué se hizo a partir del disefio por ella son puntos que se tendrdn en cuenta para
elaboracion de | os disefios que seran presentados en este capitul o.

Como toma de partido para generar estos disefios se toma la problemética de la acumul acion
de residuos (desarrollado en el apartado 2.1.2) y como através del método constructivo del reciclge
(desarrollado en € apartado 2.3) y el disefio de indumentaria se puede contrarrestar el malestar
ecoldgico que estatolerando LaTierra

Esta serie de disefios fueron pensados a raiz de fusionar técnicas de reciclgje de materiales
no convencionales en la moda como €l plastico y la reutilizacion de pequefias piezas de telaindtiles
para producciones de prendas integras. A su vez, a modo proyectual, la intencion recae en incluir a

la coleccion diversos textiles organicos como €l algodony e Tencel.

5.3.1 Creando nuevas texturas

A través de lainvestigacion acerca de cOmo crear objetos a partir de desechos u objetos
encontrados surge esta idea de generar nuevas texturas. A raiz del padecimiento de una profunda

crisis ecolégicay econémicamundial, se pone de manifiesto la necesidad de trabajar con textiles



menos contaminantes y con elementos disponibles del entorno.

En laseccion 5.2.2, se expone que Gonzalez Ruiz (1994) toma a la textura como un
importante y clave elemento de disefio que compone €l lenguaje visual del objeto creado. En este
caso, latextura de los disefios elaborados sera quizés la principal protagonista de la serie de disefios

planteados.

A partir de una profunda investigacion acerca de la acumulacion de desperdicios residuales
gue desecha la sociedad parte la idea de confeccionar prendas a partir del reciclae de discos
compactos, objeto de comin desecho y acumulacion.

Dentro del grupo de discos compactos, se utilizaran los de formato dvd, debido a que estos
cuentan con una doble |amina de plastico y un interesante color violaceo que servira para otorgar

futuras caracteristicas estéticas. (Ver El ciclo de vida de un cd o dvd en Cuerpo C)



5.3.2 Técnica de produccion

Esta unidad del proyecto tendr4 como objetivo revelarle a lector €l paso a paso para la
confeccion de la textura que conformard la principa atencién en los disefios finales. Se realizara
una explicacion textual y fotogréfica para enriquecer a texto. Los prosy los contras de esta textura
elegiday e desafio que implica obtenerlay moldearlavan a ser €l contenido a plantear.

Algunos desechos transformados en recursos poseen positivas cualidades que favorecen a
potencia disefio. En este caso, se decidio tomar alos discos dvd ya en desuso como fuente creativa
alahorade generar texturas. Dos de |las cualidades mas importantes que se le encuentran a este tipo
de textura, es que €l plastico del disco es muy fino aportando poco peso a la futura prenda, asi
mismo otorga una importante presenciay fuerzavisual.

Para obtener esta textura es necesario llevar a cabo ciertos pasos. En primer lugar,

Figura 32: Separacion de las dos
Figura31: Materiales necesarios parala confeccion dela Fuente: elaboracion propia
textura.
Fuente: elaboracion propia

se deben poseer diversos materiales para su elaboracion.
Como muestra la figura 31 seran necesarios discos en formato dvd, un cuchillo metdico, una
esponja metalica, papel aluminio, una bandeja para horno y en € caso de que e disefio lo requiera
Se necesitara pintura al aguay pincel.
Todos los discos dvd se componen por dos finas laminas plésticas, una adherida a la otra. Estas
el fin de aportar & color deseado para la textura. Introduciendo
sobre el agujero ubicado en el centro del disco y gjerciendo leve

de las dos ldminas. (Figura 32). La figura 33 muestra cOmo



éstas quedan separadas.

Unade las dos |aminas se encontrara cubierta de una finisima capa metadlicaen lacua se

Figura 34: Raspado de la parte frontal del disco Figura 35: Resultado de la parte frontal del disco

Fuente: elaboracion propia Fuente: elaboracion propia

informa la marca del disco y su capacidad. Como se expone en la figura 34, se debe extraer ésta
capa con una esponja, preferiblemente metdlica para lograr un proceso rgpido y efectivo. Luego de
este procedimiento, esta parte del disco va a poder ser utilizada ya que quedar4 completamente

transparente (Figura 35).



| B i Unavez culminadala
e Mt B S
® ﬂl‘\\'ﬂ‘.\%\ etapa de limpieza de
o N
= ambas caras del
- disco, se procedera
de manera
Figura 37: Disco a hormo OpCi ona a
Fuente: elaboracion propia
pintar con pintura al

agua unade las laminas plésticas del color deseado. En la
figura 36 se exhibe que en este caso se opt6 por un tono naranjarojizo para que se aprecie de mejor
manera el antesy después del material. Se juntan nuevamente las [&minas conformando el disco dvd
como se presentaba originalmente. Una vez unidas ambas piezas, se debe preparar una bandeja
cubierta por papel aluminio. Por encimadel aluminio, se posiciona el disco y seintroduce la
bandegjaa horno al méaximo de temperatura por aproximadamente 30 minutos. (Figura 37)
Finalmente, una vez pasado ese lapso de tiempo, se debe extraer labandegjadel hornoy
cuidadosamente deben separarse el disco del papel aluminio.
El resultado obtenido se muestraen la 38. El efecto del
sometimiento del disco a calor provoca que €l pléstico del

mismo se derrita, moldeandose a las formas y muescas que

deja el papel aluminio arrugado ubicado por debajo del

Figura 38 Disco daretido ras hornesdo material. Asi mismo, debido al calor que sufre el plastico este
uente: oracion propia

transpiraformando burbujas, las cuales generan un interesante
dibujo sobre el cuerpo del disco, similar a producido al vidrio por medio de la Vitro fusion.

5.3.3 Aplicaciones de la nueva textura

Una vez obtenida la textura, la cual requiere de una serie de pasos imprescindibles para su

formacion, ésta puede ser aplicada de diversas formas creando diferentes tipos de efectos visuales

Figura 39: Disco cortado en pequefios circulos
Fuente: elaboracion propia



en laprendafinal. Unavez realizada la experimentaci én pertinente,

se procede a plasmar a texto las distintas caracteristicas estéticas que se pueden lograr a partir de
esta materia prima.

Como se muestra en la figura 39 y 40, el disco puede ser cortado en pequefios circulos, los cuales
pueden ser sometidos a mismo procedimiento explicado en €l inciso 5.2.2. Estos son |os circulos
gue se utilizardn para armar la textura que en este caso no se pintara para mantener el color

llamativo y original del disco.

Cuando se recortan las piezas | circulares,
éstas se introducen a horno por k4
aproximadamente 25 minutos a la més dta temperatura,
egjemplificado en la figura 41. Se obtendran piezas  con
similares
Figura 40: pequefios circul os recortados Figura41: pequefios circulos a horno.
Fuente: elaboracion propia Fuente: elaboracion propia

caracteristicas gque las explicadas en €l inciso 5.2.2, pero a
manera de lentgjuelas, estas formas de material logradas
pueden ser efectivamente adaptables a prendas de vestir

como aplique o como trama. Para ello seria hecesario poseer

un elemento peguefio y punzante como una aguja, la cual

y

con la da de fuego se debe calentar la punta de la misma y finalmente, de manera rgpida debe
posarse generando una leve presion casi sobre € borde de la pieza pléstica obtenida obteniendo un
pequerio orificio.

Para lograr obtener un costo estimativo en cuanto al consumo y gasto que genera la elaboracién de
estas piezas se indagd la Guia del Consumidor para Ahorro de Energiaen el Hogar el cual establece
€l costo de energia de los hornos basada en la coccién de una cacerola promedio. La misma asume
gue el costo del gas es de 60 centavos por termo, y la electricidad de 8 centavos por kWh. Por tanto,

el costo que tiene una tirada de aproximadamente 30 minutos de la cual se obtienen unas 35 piezas



plasticas horneadas es de 3 centavos. A su vez se deben involucrar gastos fijos como mano de obra.

luz, aguay s fuera el caso, incorporar €l gasto de alquiler de un taller especializado en el cual se

lleve acabo € trabajo.
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5.4Inspiracién

Como se menciond en e apartado 5.3, es imprescindible contar
con una toma de partido que serd la que impulsara la estética de la
coleccion o serie de piezas. Pero ademés de tener en cuenta a la
acumulacion de residuos y la sustentabilidad como temas principales a
abordar, la profunda investigacion sobre disefiadores que han utilizado
nuevos materiales en sus disefios serviran de inspiracion a momento de
elaborar los disefios. Se harafoco en las colecciones del disefiador espariol
Paco Rabanne quien ha confeccionado numerosos de sus disefios con
piezas de metal que perfectamente podrian sustituirse por piezas plésticas.

5.5 Paleta de color

Se determiné que se utilizarén los colores sin ateracion alguna de
los discos compactos, ya que naturalmente vienen de un agradable color
violaceo. Utilizando pintura a base de agua, se pueden colorear las piezas
plasticas creando una pieza decorativa adaptable a cualquier color. Pero
como la intencion de este trabajo en particular, se basa en el andlisis de la

responsabilidad del disefiador como comunicador social, se llega a la

conclusion de que mantener la pieza en su estado origina implicaria un mensaje més directo y

concreto sobre la problemética abordada.



5.6 Disefios sustentables

Como se aprecio alo largo de latotalidad del Proyecto de Graduacion, € disefio lograria ser
una herramienta que ayudaria a disminuir €l negativo impacto ambiental si se escoge el camino del
desarrollo sustentable. Sin la utilizacion de componentes toxicos y reutilizando diversos elementos
através del reciclgje, €l disefiador a la par de estar realizando nuevas colecciones sin perjudicar a
medio ambiente, brinda un alertay un claro giemplo de cémo se puede crear y motivar a adoptar
este tipo de metodologia en pos de cuidar ala naturaleza.

Se plantean dos tipos de series de disefios, una compuesta integramente por la textura desarrollada
en el apartado anterior, y otra comercialmente viable en la cual se combinan el reciclagje de tejidos,

latextura de pléstico y textiles organicos.
Figura42: Disefio 1
Fuente: elaboracion propia

En primera instancia, se desarrolla la primer serie que inspirada en los disefios
confeccionados por € disefiador espafiol Paco Rabanne de la década del 60 (algunos de ellos se
exponen en € capitulo 1), muestra la resignificacion de sus pasados disefios realizados en la
actualidad con elementos contemporaneos que generan una problemética ambiental debido alagran
cantidad que se acumula residualmente. Rabanne [lam6 a su primer coleccién “The unwearables’
(Los inutilizables) para la cual cred vestidos realizados integramente por trozos de plastico y metal.
Estos disefios eran préacticamente inutilizables por una cuestion de incomodidad en cuanto al tipo de
estructura, pero evidentemente fueron creados con €l fin de usar a la indumentaria como camino

hacia la creacion de obras de arte y expresion



Por tanto, araiz de este tipo de acontecimientos que generaron polémica en los afios 60, se pretende

idear una serie de disefios creados a partir de la reutilizacién y reciclgje del pléstico de los discos

dvd formando estructuras similares a las redlizadas por €
disefiador espariol con el objetivo de exaltar el mensgje de la
conciencia ambiental. Estos disefios, expuestos en la figura
marcaron € punto de partida para la realizacion de la
serie de caracteristicas mayormente viables en el mercado

combinan excentricidad, eleganciay sustentabilidad.

El segundo conjunto de disefios a desarrollar fue
para vestir a una mujer extravagante, elegante, y a su vez en
busqueda de productos sustentables y ecoldgicos gracias ala
conciencia que presenta acerca de la crisis medioambiental

De esta manera, esta serie de disefios seran totalmente
utilizables, modernos y cémodos, realizados bajo € lema de
sustentabilidad, que vestiran a una mujer vanguardista 'y a
los nuevos lanzamientos de la moda
Para que una coleccion o serie de disefios sea 100%
sustentable es necesario que todos los eslabones de la cadena
con estaregla. Por |o tanto, este trabajo estd considerado para

materializado utilizando €lementos organicosy reciclados. Se
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una silueta arménica con lineas y recorridos redondeados con laidea de mostrar y generar las caidas

naturales de |as telas organicas.



Los insumos para redizar las prendas
son variables ya que dependera de lo
que deseche la industria textil, por lo
tanto los disefios planteados constituyen
la idea rectora de las colecciones
denominadas abiertas debido a que
puede sufrir ciertas variables en su
proceso.

Inicialmente se propuso someter | -

a los retazos de tela a proceso de

plisado, pero a raiz de de que se
pretende redizar prendas 100%
sustentables no resulta coherente

realizar este tipo de procedimiento por |

el uso de grandes cantidades de energia

\, \ (calor) y productos quimicos. En la \ 1 v
| % \ &
'\ | \ figura 44 se muestra € primer disefio ol "
I‘ \ \\ creado através del proceso de plisado, y
|‘ \ ‘/\ . .
Figura44: Disefio 3 | ‘ en la flgura 45 se exhibe € Figura 45: Pisefio 4 1 )
Fuente: elaboracion propia | Fuente: elgooracion proPia _ &

A

‘ ; . | nuevo disefio planteado, -
B ¥ | |
— reemplazando el plisado por leves frunces que otorgan cas la

misma estética visual pero evitando la generacion de malestares ecol 4gicos.

El disefio correspondiente a la figura 45 consiste en un vestido realizado mediante la superposicion
de diferentes tipos de tela fruncida de distintos colores, estampas y caidas. Se fruncen todas las
pequeias y diferentes piezas para lograr una unidad visual y estética. Estas telas serian pequefios

retazos inutilizables que desecha la industria textil. Por el centro de la prenda se posa una trama de



pequeiias piezas de discos (desarrollado en 5.3.2) en forma de hilera amarradas a cuello con una
cadena metélica

El objetivo de esta serie de disefios recae en lograr la fusion de técnicas que conviertan a
reciclaje de elementos no convencional es en piezas utilizables que puedan ser facilmente insertas en
el mercado como producto comercial. En e caso de la figura 46 se exhibe un vestido realizado en
tejido Tencel (desarrollado en 4.1.2) con apliques de piezas plasticas en mangas y escote. En €l

ruedo de la falda se presentan diversas capas de retazos de tela fruncida reciclada. (Ver produccion

completa en Cuerpo C)
Accesorios como lazos, sombreros y brazal etes son elaborados a partir de retazos.
La textura realizada con pequefias piezas plésticas resulta préctica para ser aplicada de diferentes
maneras en cualquier tipo de disefio. Pueden confeccionarse desde vestidos y tops hasta accesorios
como carteras, collares y pulseras e incluirlas en la coleccion. Algunos accesorios elaborados se
pueden apreciar en lasfiguras 47, 48y 49.
e S

En el caso de lafigura 47 se presenta un collar realizado a partir de la

fundicion de varias capas de ldaminas de cds. El segundo collar expuesto en la figura 48 se compone

de

una cadena de la cual cuelgan otras mas finas que con anillas metélicas pequefias enganchan a las

Figura47: Disefio 6 Figura 48: Disefio 7 Figura49: Disefio 8
Fuente: elaboracion propia Fuente: elaboracion propia Fuente: elaboracion propia



piezas de pléstico (desarrollado en 5.3.3). Por ultimo, en € tercer caso (figura 49), se observa un
Ilavero colgante realizado con dos capas de chapitas que resguardan en su interior retazos de telay
letras de papel recortadas de un periddico viejo que componen lafrase “amor por lavida’.

A manera de conclusion, se puede expresar que, como se analiza en capitulos anteriores, es
posible realizar prendas o colecciones completamente sustentables utilizando €l reciclge y la
reutilizacion de elementos convencionales y no convencionales, implementando tejidos organicos y
avios elaborados con elementos no toxicos. Con el tiempo més marcas se suman a la causa del
bienestar ecol 6gico imprimiendo un mensaje de compromiso social y respeto por la Naturaleza. Por
lo tanto, una vez més e disefiador demuestra que a través de la credtividad, € arte y la
funcionalidad se pueden generar piezas de indumentaria altamente interesantes y comercialmente

viablesy sustentables.

Figura47: Disefio 6
Fuente: elaboracion propia



Conclusion

A través de este Proyecto de Graduacion se pudo llegar ala conclusion de que por medio del
disefio de indumentaria se puede contrarrestar 0 ayudar con la disminucion de la problemética de la
acumulacion de residuos. Como objetivo final se propuso la aplicacién del reciclgje de materiales
residuales, jrganicos y no convencionales en el disefio textil volcado a una serie de disefios de
indumentaria femenina inspirada en trabajos previamente realizados por importantes disefiadores
desde la década del sesenta hasta la actualidad. Se logré llevar a cabo una evaluacién acerca de si
realmente existe el suficiente espacio en el accionar del disefiador para mejorar € medio ambientey
la calidad de vida de las personas. Unavez analizados | os tipos de materiales que | os disefiadores de
indumentaria disponen para elaborar sus disefios, se hizo hincapié en € concepto de innovacion y
en lo que impulsa a los disefiadores a diferenciarse de la competencia que en consecuencia provoca
el lanzamiento de novedosas y llamativas creaciones. Se determiné que los materiales no
convencionales utilizados por famosos disefiadores lograron captar la atencion de la audiencia e
insertarlos como disefiadores vanguardistas y excéntricos. Asi es como el capitulo dos sirvid para
andizar el devastador estado de la naturaleza debido a paso del hombre productivo quien ha hecho
abuso de los recursos naturales no renovables y generado la gran problematica de la acumulacién de
residuos. Pero como a través del presente Proyecto de Graduacion se intenta posicionar a disefio
como una Util herramienta que puede contribuir con el bienestar social, €l tercer capitulo del escrito
logra desenmascarar a rol que cumple e disefiador como comunicador social y a su vez e acance
del mismo por sobre la sociedad. Es asi como con el desarrollo del cuarto capitulo, e cua
interrelaciona los previos capitulos, se puede concluir que la creatividad manifestada de manera
sustentable es capaz de fomentar €l bienestar social, econdmico y ecolgico. Esto se compruebatras
los gjemplos expuestos en los dos apartados finales. Finalmente, €l quinto y dltimo capitulo es €l

gue logra integrar todos los conceptos tratados previamente en €l texto. A través del desarrollo del



mismo se pudo concluir con una serie de disefios que responden a la incégnita planteada como
problemética atratar alo largo de todo €l Proyecto de Graduacién. Estos disefios confeccionados de
manera 100% sustentable combinando diversos tipos de materiales y técnicas de produccion
terminan por demostrar que la accién del disefio, a través de conceptos como la reutilizacion, la
reduccion y el reciclaje de elementos no biodegradables, resulta ser una herramienta Util para
contrarrestar la crisis ecolégica que sufre e planeta en la actualidad posicionando a disefiador
como un personge capaz de favorecer a bienestar social, cultura y ecoldgico.
Es asi que puede concluirse que € rol del disefiador se encuentra transformandose positivamente y

diaadialograperfeccionarse y equiparse parano formar parte de trgjin toxico.





