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©BSERVADOR s MEDI®S

El Observador de Medios es un espacio para pensar. Es una
invitacion a interpretar los mensajes de los medios, y medir su
impacto sobre la agenda de prioridades de la sociedad. En
base al andlisis del relevamiento de las tres principales noticias
diarias de los dos principales matutinos del pais, La Nacion y
Clarin, se analizaran los principales hechos y protagonistas del
periodo.

Se propone, adicionalmente, una metodologia de analisis
basada en el optimismo, pesimismo o neutralidad del tono de
cada nota. El VOM - Valor de Optimismo Mediatico - de las
noticias se relacionara con la cantidad de notas mensuales

para construir un indice de Optimismo Mediatico (IOM), que
resumird el sentimiento general de las tapas de los diarios.
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INDICE DE OPTIMISMO MEDIATICO

Sumatoria del Valor de Optimismo Mediatico
(VOM) de todas las Noticias sobre Total de Noticias
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Continta el rebote comenzado el mes pasado, esta vez con un aumento de 2 puntos para
cerrar el IOM en -20%. En La Nacién, mejoraron todas las categorias (menos Internacionales,
gue cae) para aumentar 8 puntos y trepar de -28% a -20%. En Clarin, la situacién es mas
dispar: mejoran Politica, Generales y Deportes, y empeoran Economia, Cultura y Educacion e
internacionales, para dejar un saldo total de caida de 4 puntos, de -17% a -21%. Se repite, asi,
una situacion que no se evidenciaba desde Noviembre 2008: La Nacidon es mas optimista que
Clarin.

A esta altura es imposible decir si los dos meses acumulados de aumento de optimismo se
cristalizaran en un cambio marcado de tendencia, ya que seguimos estando en niveles
generales muy lejanos del optimismo. El Unico de los principales temas que aporta optimismo
es el llamado al didlogo del gobierno, que fue bien recibido por los medios (+2 VOM). El resto
de los temas son todos pesimistas (gripe-A, inseguridad, INdEC y la situacion de Honduras)
para pintar un panorama negativo. Persiste una situacion de conflicto latente en lo politico, y
una sensacion de incertidumbre importante en lo econémico.
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De Tendencias Dialoguistas, Gripes y Golpes

Las consecuencias mediaticas de la derrota electoral del mes pasado no fueron malas: en medio
del pesimismo reinante aparece el didlogo como nuevo protagonista. Es el Unico tema optimista
del top 5, ayuda a empujar el IOM 2 puntos, aunque las noticias econdmicas y politicas siguen
planchadas en su valor minimo de 0%. La situacion general del pais se ve reflejada en los medios
de manera bastante pesimista: el panorama politico post-electoral es turbulento y la economia
sigue estancada en medio de conflictos sindicales y tendencias inflacionarias extemporaneas
gue exacerban la incertidumbre.

El indice de Optimismo Medidtico IOM continda la leve recuperacién evidenciada el mes pasado, pero aun
permanece sumergido en valores del -20%, lo cual demuestra una persistente alta cuota de pesimismo. Las
principales noticias pesimistas son la inseguridad (-7 VOM), la gripe porcina (-5 VOM) y el golpe en Honduras y
ataque de la ETA con -3 de VOM cada uno. Con respecto a las optimistas, no fueron muchas, y las principales fueron
deportivas: la conquista de la Copa Santander Libertadores por parte de Estudiantes de La Plata (+ 4 VOM), el titulo
conseguido por las Leonas y el ganador del premio millonario (+2 VOM cada uno) y mismo valor para el llamado al
didlogo por parte del gobierno. Prondstico reservado para la evolucion del IOM el mes que viene ...

En términos de protagonistas, desaparece la oposicion de las primeras planas y el top 5 es ocupado por kirchneristas
y afines. Vuelve a liderar el ranking la Presidenta (9 menciones), seguida del Gobernador de la Provincia de Buenos
Aires, Daniel Scioli (con 5 menciones), y luego el trio Kirchner-Moyano-Boudou, ambos con 4 menciones. En cuanto
al VOM, los resultados son dispares: la Presidenta y el Gobernador logran cerrar el periodo con optimismo (+1
VOM), mientras que el ex — presidente obtiene un -4 de VOM, Boudou un -3 y Moyano resulta neutral.

El /indice de Optimismo Econémico y Politico (ver cuadro abajo) es una réplica exacta de los dos meses anteriores:
permanece anclado en 0%, y sin dar indicios de la menor recuperacion de las noticias optimistas en estas dos
categorias que resultan tan criticas para la tranquilidad de la sociedad.

Los resultados electorales adversos parecen no haber generado la autocritica necesaria para resolver los rencores y
asignaturas pendientes. A pesar de los llamados al didlogo — que son apenas un leve bdlsamo para una
institucionalidad en terapia intensiva — las cuestiones conflictivas que aparecen en la agenda politica no mueren.
Mientras el tema INAEC, la presencia de Moreno en el gobierno, la inseguridad, la persistencia de la Gripe A HIN1, el
Consejo de la Magistratura y las retenciones a la soja no sean atacados de fondo y encarados firmemente para
encontrar una solucién duradera, no hay motivo para un cambio serio de expectativas en la poblacién y por ende, en
los medios , cuya misidn debiera ser reflejar las necesidades populares ...

OPTIMISMO ECONOMICO Y POLITICO

Sumatoria de Noticias Politicas y Econdmicas Optimistas
sobre Total de Noticias Econémicas y Politicas

NOTAS METODOLOGICAS

General: se relevan las tres principales noticias diarias de La Nacidn y Clarin cada dia, y se cargan a la base de datos del Observador de Medios, categorizandose y relevandose la
presencia o no de un protagonista en cada una de ellas. En todos los casos la fuente es internet.

indice de Optimismo Econémico y Politico = Mide la cantidad de noticias optimistas con relacién a la cantidad total de noticias. De acuerdo a la metodologia aplicada aqui, se toman
solamente las noticias de las categorias econdmicas y politicas para construir el % de optimismo.

VOM - Valor de Optimismo Mediatico: Cada noticia recibe una ponderacién de optimismo, neutralidad o pesimismo, adjudicdndose valores de +1, 0y -1 puntos.

10M - indice de Optimismo Mediatico: Relaciona la sumatoria de VOM de cada diario/categoria/mes con la cantidad de noticias que hay en dicho corte.
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