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©BSERVADOR - MEDI®S

El Observador de Medios es un espacio para pensar. Es una
invitacion a interpretar los mensajes de los medios, y medir su
impacto sobre la agenda de prioridades de la sociedad. En
base al andlisis del relevamiento de las tres principales noticias
diarias de los dos principales matutinos del pais, La Nacidn y
Clarin, se analizaran los principales hechos y protagonistas del
periodo.

Se propone, adicionalmente, una metodologia de analisis
basada en el optimismo, pesimismo o neutralidad del tono de
cada nota. El VOM - Valor de Optimismo Mediatico - de las
noticias se relacionara con la cantidad de notas mensuales
para construir un indice de Optimismo Meditico (IOM), que
resumird el sentimiento general de las tapas de los diarios.

A\ViJel: @l Patricio O'GORMAN

SEDE CATALINAS
Av. Madero 942, piso §° - Torre Madero - Buenos Aires, Argentina = Tel.: (54 11) 5199-1331
E-mail: cbrs@palermo.edu « Website: www palermo.edu/gsh
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* También Inseguridad y Caso
Cromagnon con 5 menciones.
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2008 : 2009
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La nueva caida evidenciada por el IOM se repite este mes y el indice cae 4 puntos para terminar en
-30%; el mismo nivel de Mayo 2009. La Nacién cae 7 puntos y cierra el mes en -27%, con caidas en
Internacionales, Economia, Generales y Cultura y Educacién. Clarin se mantiene en -33% con una
fuerte caida en Economia y mas leve en Generales (el resto de las categorias sube, pero solo logra
contrarrestar el impacto pesimista antes mencionado). Se repite por tercera vez el hecho que
Clarin sea mads pesimista que La Nacién, que ahora encuentra parte de la explicacién en la
intimidacion sufrida por el Grupo Clarin por parte del Gobierno a través de la AFIP.

La primavera que tarda en llegar se refleja en unos nimeros frios para Septiembre también; el
pesimismo persiste y pareciera dificil revertir esta tendencia para cerrar el afio positivo. Asi, de la
mano de un clima politico incierto y hostil y una economia afectada por situaciones ajenas y
propias, reina un clima de absoluta incertidumbre en los medios y en los principales decisores del
pais. El advenimiento hostil de la Ley de Medios combina lo peor de una politica entrometida en la
economia y también de una suerte de revanchismo politico utilizando la excusa de la democracia
como teldn de fondo.

UP |acraiermo GSB

CBRS | CENTER FOR BUSINESS RESEARCH AND STUDIES GRADUATE SCHOOL OF BUSINESS




AVISI®ON »

De Estatizacion de Futbol y Democracia Partida

Como adelantaramos el mes pasado, la faceta conflictiva de Néstor Kirchner reaparece con vigor
con la bandera de la nueva Ley de Medios. Esta iniciativa, que busca “revertir una ley de
dictadura” promete evitar monopolios pero en términos reales, anula derechos de propiedad y
alienta una ola enorme de potenciales juicios contra el Estado. Ya nadie se cuestiona, como hace
meses, quién tiene el timén del pais; los acontecimientos lo han dejado lastimosamente claro.
La nueva pregunta pareciera ser: y ahora, éa quién le va a tocar?

El indice de Optimismo Medidtico IOM vuelve al nivel de Mayo 2009, de -30%, previo a la pequefia remontada de
Junio y Julio. Se situa en los niveles mas bajos del Ultimo afio, sin vistas a retomar la senda optimista. Los temas del
mes no ayudan: salvo la heroica actuacion de Juan Martin Del Potro en el US Open, todos los demas temas son
pesimistas, empezando por la Ley de Medios y terminando con el conflicto sindical en Terrabusi. Los conflictos de
la Ley de Medios, la intimidacién a Clarin y la mafia de remedios son soportables, porque el ciudadano comun no los
sufre fisicamente. El conflicto en Terrabusi, acompafiado de cortes de ruta y piquetes, se torna en un elemento
insoportable por su impacto negativo en una parte relevante de la poblacion. Todo se refleja en el IOM.

En términos de protagonistas, Néstor Kirchner se eleva con 10 menciones al primer puesto luego de un mes de
altisima exposicidn publica. Su mujer, la presidenta, alcanza el tercer lugar con 5 menciones, y en medio de ellos,
con un tono lleno de ironia, se ubica Julio Cobos, con 8 menciones. Reflejando cierto sentimiento imperante, los
Kirchner y Scioli aparecen en el ranking y tienen todos VOM pesimista, mientras que Cobos y Macri cierran el
periodo con una percepcién medidtica neutra.

El indice de Optimismo Econdmico y Politico (ver cuadro abajo) repite lo mismo de los uUltimos cuatro meses: 0% de
noticias politicas y econdmicas optimistas. Asi, el indice es una prueba mas del pesimismo imperante en la
poblacién y que se recibe de los medios; con el limitante que este indice no puede tornarse nunca negativo. Si
pudiera, probablemente ya habriamos perforado ese limite.

Nunca hay que dar a Kirchner por perdido. Cuando muchos aseguraban que no se levantaria de la derrota electoral
de fines de Junio, encuentra una nueva fuente de desafio a la oposicién y uso indiscriminado de la mayoria de la que
goza en el parlamento (al menos hasta Diciembre). La Ley de Medios no parece una oda a la democratizacién de los
medios audiovisuales como la coronacién de una vocacién vengativa hacia Clarin. Hasta que el pais no retome un
camino de crecimiento en base al consenso sobre un futuro comun y no el disenso hacia atrds, seguiremos
caminando de costado como el cangrejo, pareciéndonos a alguno de nuestros peores vecinos.

OPTIMISMO ECONOMICO Y POLITICO

Sumatoria de Noticias Politicas y Econdmicas Optimistas
sobre Total de Noticias Econémicas y Politicas

NOTAS METODOLOGICAS

General: se relevan las tres principales noticias diarias de La Nacién y Clarin cada dia, y se cargan a la base de datos del Observador de Medios, categorizdndose y relevandose la
presencia o no de un protagonista en cada una de ellas. En todos los casos la fuente es internet.

indice de Optimismo Econémico y Politico = Mide la cantidad de noticias optimistas con relacién a la cantidad total de noticias. De acuerdo a la metodologia aplicada aqui, se toman
solamente las noticias de las categorias econdmicas y politicas para construir el % de optimismo.

VOM - Valor de Optimismo Mediatico: Cada noticia recibe una ponderacién de optimismo, neutralidad o pesimismo, adjudicdndose valores de +1, 0y -1 puntos.

10M - indice de Optimismo Mediatico: Relaciona la sumatoria de VOM de cada diario/categoria/mes con la cantidad de noticias que hay en dicho corte.
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