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El Observador de Medios es un espacio para pensar. Es una
invitacion a interpretar los mensajes de los medios, y medir su
impacto sobre la agenda de prioridades de la sociedad. En
base al analisis del relevamiento de las tres principales noticias
diarias de los dos principales matutinos del pais, La Nacidn y
Clarin, se analizaran los principales hechos y protagonistas del
periodo.

Se propone, adicionalmente, una metodologia de analisis
basada en el optimismo, pesimismo o neutralidad del tono de
cada nota. El VOM - Valor de Optimismo Mediatico - de las
noticias se relacionard con la cantidad de notas mensuales
para construir un indice de Optimismo Mediatico (IOM), que
resumira el sentimiento general de las tapas de los diarios.
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El Mundial de Sudafrica permanece en el primer puesto del
ranking de noticias — sumando las menciones de la Seleccién

Nacional y las del Mundial en general. Sin embargo, se da algo

interesante: las noticias de la Seleccidn cierran el mes con un saldo
de VOM pesimista de -2 y son las noticias generales sobre la
competencia que revierten el pesimismo con un +5 para dejar el
saldo general en el +3 de VOM.

Las observaciones del mes
pasado se confirman
viendo la sumatoria de
Junio y Julio y por ende la
cobertura total de los
Mundiales: esta edicién de
la competencia tuvo una
cobertura mucho mas
pesimista que hace 4 afios,
pero con 5 menciones mds
(67 versus 62). La principal
diferencia se vio en los
temas de la Seleccién (71
puntos mas pesimista)
pero los temas generales
también fueron mas
pesimistas (45 puntos
menos).

Menciones

sudafrica
2010

Alemania
2006

Seleccion MNacional

31

38

Mundial (General)

27

24

Barrabravas

9

Cobertura Total

67

62

Optimismo (VOM)

Sudafrica
2010

Alemania
2006

Seleccion Nacional

9

31

Mundial (General)

6

11

Barrabravas

-4

Cobertura Total

11

42
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Sudafrica
2010

Alemania
2006

Seleccidn Macional

29%

82%

Mundial (General)

22%

46%

Barrabravas

-44%

Cobertura Total

68%
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JULIO DE VIDO NESTOR KIRCHNER CRISTINA FERNANDEZ MAURICIO MACRI
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Protagonista
1 1 Con la finalizacién del
45% m LANACION

- . Mundial y la novela sobre su

1174 ® CLARIN s continuidad para el Mundial
> 2014 en Brasil, Maradona se
eleva por sobre las figuras de

la politica local y les roba, al

OPTIMISTA . menos este mes, ese
' protagonismo apatico que
H PESIMISTA

sabe encandilarnos tanto por
MNEUTRO DIEGO MARADONA SUS yerros Como por sus

aciertos.

MARADONA EN LOS MEDIOS

Las participaciones de Maradona
en las tapas de La Nacion y
Clarin han sido tremendamente
mixtas. Al parecer, los aifos en
que tiene cerca de/mas de 10
menciones terminan siendo
pesimistas. 2010 fue el afio en
gue tuvo mayor cantidad de
menciones x su rol de DT del
seleccionado nacional. Sin
embargo, termina en un
VOM/IOM pesimista ... écomo

terminard el afio? Bl Menciones (eje izq) ~ EEVOM (eje izq) IOM (eje der)
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Optimismo Mediativo (VOM])
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2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009
+2% | 2% | -11% -7% 5% -16% -22%

Promedio Total Anual IOM Clarin + La Nacion
Julio 2010 / Acum. 2010

-24%
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-36%
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| == INDICE DE OPTIMISMO MEDIATICO

Sumatoria del Valor de Optimismo Mediatico (VOM) de
todas las Noticias / Total de Noticias Relevadas

== == Curva de tendencia— promedio 12 meses mdviles
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ANALISIS DEL MES: IOM 2010 VS 2009

Resulta muy POLITICA
interesante comparar el
IOM entre lo que va de -13%
este afio y el total del
2009. Esinteresante
porgue uno atribuiria la
caida leve a los temas
candentes de economia
y politica, sin embargo,
se ve otra cosa ... - - 5% 0% 5% 10%
10M 7 meses acumulados 2010 vs IOM Total 2009

ECONOMIA

CULTURAY EDUCACION

Repasando por categoria:

* Politica, en términos de IOM, esta igual que el afio pasado.

* Internacional muestra una gran caida, en parte por el caso de la embajada paralela en Venezuela.

* General también cae, aunque es la menor de las tres caidas registradas (impacto del mal clima, inseguridad).

* Economia crece 5 puntos su optimismo, por las mejores condiciones macro durante 2010.

* Deportes marca una caida de 8 puntos, empujado a esta altura por la mala performance en Sudafrica.

* Cultura y Educacion crece 16 puntos, por la reapertura del Coldn, el Bicentenario, y los logros argentinos en los

Premios Oscar.
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Termina el Mundial y se nos cae el mundo encima. No sélo  ShcuRTopE s ciTecA
tenemos que lidiar con nuestro fracaso y el éxito de los espafioles S e
(se alzé campedn con 4 veces 1 a 0 en la fase final), sino que

pareceria que los tiempos electorales se aceleraron muchisimo a

raiz del accionar de algunos, llamémoslo, pre — candidatos.

¢O SE ACHICARON
ELLOS SOLTOS?

Los cuatro temas del ranking que no son futboleros son pesimistas.

El casamiento gay y su aprobacién en el Congreso se lleva 15

mencionesy un VOM de -9, especialmente por el conflicto que

reavivo entre el Gobierno y la Iglesia. Le siguen dos sospechas de

corrupcion: uno a nivel internacional, el conflicto de la embajada

paralela en Venezuela (14 menciones, -7 VOM) y uno a nivel del oo

GCBA, el caso del espia Ciro James (11 menciones, -6 VOM) . El ChoEmEeRE

ranking termina con el regreso de la crisis energética, plasmada e L

MAS
'UNA HISTORIA PRODUCIDA POR LA SOBERBIA DE LOS GAN/
EFECTOS ESPECIALES: BRITISH PETROLEUM

particularmente por la falta de gas y el costo para importarlo (11 e —
menciones, -8 VOM).

{En un circo medidtico,

En términos de protagonistas, Maradona pega el zarpazo y trepa, ,‘,‘::,?.ig:‘.a‘.‘:l’zr.‘.’;‘;':‘.‘:‘.’.':}'.;‘;:’&21‘.‘.’;
. . . . e los ultimos afios!

en su despedida del seleccionado nacional, al primer puesto con 11

menciones. Lo escolta Mauricio Macri con 10 menciones, que logra

& CIRCO DE LOS PAYASOS FING y CIrg

‘ fredenta a sx estrella 1
alcanzar el tercer puesto en el ranking acumulado a 12 meses, LL BIGOT
detras de los K. Lo siguen precisamente los K, con 9 menciones

combinadas, y cierra el ranking Julio de Vido con 3 menciones. Lo f DERIAURICIES

destacable del mes es que todos los protagonistas tienen VOM
pesimista.

Julio 2010 cierra con un IOM de -36% y es el mes mas pesimista
después de Marzo 2008 (estallido del conflicto del agro, IOM -
42%). Latendencia del afio cae por debajo del 2009 y el inminente
arribo del “afio electoral” muy probablemente haga poco para
solucionar esta situaciéon. La resolucion de los casos de corrupcién
abiertos y la marcha de la inseguridad e inflacién marcaran el ritmo
de los préximos meses que serdn muy interesantes. Es notable
también que entrando en etapa de candidaturas Macri se
despegue de Cobos y Scioli en el ranking acumulado de 12 meses
de menciones. Con poco y nada definido para Octubre del 2011, lo

Unico cierto es que la politica metera la cola ... © http://doctorlecter.blogspot.com

NOTAS METODOLOGICAS

General: se relevan las tres principales noticias diarias de La Nacion y Clarin cada dia, y se cargan a la base de datos del Observador de Medios, categorizandose y relevandose la
presencia o no de un protagonista en cada una de ellas. En todos los casos la fuente es internet.

indice de Optimismo Econémico y Politico = Mide la cantidad de noticias optimistas con relacién a la cantidad total de noticias. De acuerdo a la metodologia aplicada aqui, se toman
solamente las noticias de las categorias econdmicas y politicas para construir el % de optimismo.

VOM - Valor de Optimismo Mediatico: Cada noticia recibe una ponderacion de optimismo, neutralidad o pesimismo, adjudicindose valores de +1, 0y -1 puntos.

I0M — indice de Optimismo Mediatico: Relaciona la sumatoria de VOM de cada diario/categoria/mes con la cantidad de noticias que hay en dicho corte.
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