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El Observador de Medios es un espacio para pensar. Esuna
invitacién a interpretar los mensajes de los medios, y medir su
impactosobre la agenda de prioridades de la sociedad. En
base al andlisis del relevamiento de las tres principales noticias
diarias de los dos principales matutinos del pais, La Nacidny
Clarin, se analizaranlos principales hechos y protagonistas del
periodo.

Se propone, adicionalmente, una metodologia de andlisis
basada en el optimismo, pesimismo o neutralidad del tono de
cadanota. EIVOM - Valor de Optimismo Mediatico - de las
noticias se relacionara con la cantidad de notas mensuales
para construir un indice de Optimismo Mediético (IOM), que
resumira el sentimiento general de las tapas de los diarios.
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MUNDIAL SUDAFRICA 2010

35 15 20 +12

Las menciones de la Copa del Mundo (en general) y de la Seleccion
Nacional capturan el primer puestodelranking de noticias del
mes. Tanto en cantidad como en optimismo, los nimeros son
muy similares entre ambos periddicos, con La Nacién mostrandose
algo mas optimista (IOM ~45%) que Clarin (IOM ~25%). La
decepcion de quedar fuera en Cuartos de Final ante Alemania, al
igual que el Mundial pasado, no opaca el optimismogeneral.

Suddfrica | Alemania
2010 2006
Seleccign Naciona 17

Menciones

En este mundialy en el
pasado, llegamosala
misma instancia. Eso nos
permite comparar las
mencionesy optimismo
que tuvieron las
menciones para contrastar | Optimismao (VOM)
las situaciones de cada

Mundial (General) 18
Barrabravas £l
Cobertura Total 44

Suddfrica | Alemania
2010 2006

Seleccion Naciena 11 25
momento. Al parecer,y [ ; :

ante unaidéntica Barrobroves -
performancede Argentina [cohartura Total 35
(derrotaen Cuartosde
Final ante Alemania) el sudafrica | Alemania
2010 fue més pesimista 1om 2010 2006
que su antecesor, conun . jeccign Maciona 65% 91%
IOM de 18% versus un 80% |nundial (Genera!| 59 50%
en 2006. Barrabravas -44%%
Cobertura Total 80%
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1sPROTAGONISTAS oz v

JULIO DE VIDO RICARDO ALFONSIN NESTOR KIRCHNER DIEGO MARADONA

03/-1 | 04 05 -1 [ 06 +2

Andlisis de las Menciones Imagen del
Protagonista

09 La Presidenta se sostiene enel
ctv4 W LANACION primer lugar de las menciones
B CLARIN ~ delmes, aunque tefiida de
pesimismo, particularmente
por la renunciadel canciller
Taiana y el conflicto emergente
tanto con la Justicia como con

OPTIMISTA
laCorte Suprema. No tiene

B PESIMISTA . ninguna mencién optimista
NEUTRO CRISTINA FERNANDEZ durante el mes.

67%

Principales Temas con la Presidenta como Protagonista, Enero-Junio 2010

TEMAS del 1er SEMESTRE
k| PAPELERAS < Cantidad de Mencionese
P MANEIO RESERVAS IOM por tema en que la
] CONFLICTO JUSTICIA/CORTE Presidentafue protagonista
Pl CRITICAS OBAMA (IOMse calcula tomando la
sumatoria del Valor de Optimismo

Mediatico dividido por la cantidad
de menciones totales)

bl BICENTENARIO

El primer semestre de la Presidenta no ha sido muy bueno en cuanto a Optimismo Mediatico se refiere. Ninguno de los
principales 5 temas en que participd fue optimista, de hecho, obtiene en todos menciones pesimistas. En la categoria de
“Otras menciones” es donde logra un optimismo moderado (+16%), para cerrarenun -39% de IOM total. Teniendo en
cuentaque el IOM General estd en los rangos de -20%, las menciones de la Presidenta son doblemente pesimistas.
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IOM It

2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009
+2% 2% -11% -7% 5%  -16% -22%

Promedio Total Anual IOM Clarin + La Nacion

]
Wi

Junio 2010 / Acum. 2010

-12% -21%

|== INDICE DE OPTIMISMO MEDIATICO

Sumatoria del Valor de Optimismo Mediatico (VOM) de
todas las Noticias / Total de Noticias Relevadas

== == Curvade tendencia— promedio 12 meses moviles

-50%
ene-03 ene-04 ene-05 ene-06

ANALISIS DEL MES: IMPACTO DEL MUNDIAL EN EL IOM

Mundial Sudafrica , . ,
categoria oM Las muchas teorias de Agenda-Setting no sélo se ocupan de entender del

Culturales 80% % impactode las noticias sobre la poblacién, sino también dejan vislumbrar la

Esﬁﬁg:ﬁas ;SE;: agenda medidtica, es decir, la agenda que tienen los propios medios. Suele
Generales -32% 7% decirse que, de hecho, que dicha agenda ayuda a fijar la agenda politica

Q;i?:j;;onales 322,:0 : % sugiriendo a la gente a pensar en ciertos temas pero no necesariamente qué
TOTAL XTI m pensar al respecto (contrariamente a los miedos generalizados de los politicos

gue atacana los medios). La teoria de los medios como aguja hipodérmica ha

Mundial Alemania sidodescartada por los expertos hace décadas.
categoria 1011
Culturales 11% 5% Lo que vemos en los cuadros a la derecha es la diferencia en el optimismo de

.\.,' L ’ . . . . . .
Esﬁﬁg:n?;s ggo’f cada categoria de noticias y de peso en el mix de noticias en los Mundiales de
i

Generales 44% £o; 2010y 2006. Lo que nos muestra rapidamente es que Junio 2010 fue en general
'F"“T_;'_‘E‘C'D”H'ES zjj"? % maés pesimista que Junio 2006. El impacto del Mundial fue comparable en
oliticas -24 5% . . . .
TOTAL T 7 cantidad de menciones pero menor en optimismo, generando aproximadamente
% del impacto optimista. Salvo en Cultura y Noticias Generales, donde la
Comparacion r‘-‘“‘”l‘g?i'es diferencia fue a favor del 2010 (estas dos categorias representan el 20% del mix
categoria Ll . . , , .2 . ..
CLIMSS 69% 29, de noticias), las demds categorias también son mas pesimistas que en 2006.

EEEEE;“?;S ﬁ: Lo que también se puede ver es que la cobertura deportiva del 2010 fue menor a

Generales 198 o ladel 2006, y que esa menor proporcién de menciones (5%) fue asignada
Internacionales -13% : principalmente a noticias politicas e internacionales, contribuyendo a la

Paliti -3% . . .
TSHES _30";5 diferencia general de IOM entre ambos meses (+18% en Junio 2006 versus-12%

en2010).
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A VISION o »
Sin el Pan y Sin la Torta

Si, sefioresy sefioras, otravez nos quedamos afuera, y otra vez
contralos teutones. Alparecer, laimprovisacién argentinase vio
frenada—no por un papelito magico que nos dejé unsabor de
trampa—sino por los factores que hicieron de Alemania lo que es

hoy: estrategia, tacticay ejecucién. En Argentina, no vimos nada ORIA DE ANIMACION MM ;
de esto: encarar un partido contra Alemania de igual maneraque OS FREN
con México—me perdonardn mis amigos mexicanos —es al menos,

ingenuo e insolente.

Los diarios acusaron recibo de esta Argentina futbolisticamente
empobreciday sibien la coberturadel Mundialse transformé enel
principal temadel mes (44 menciones), conigual cantidad de
noticias que tuvo en 2006, su IOM quedd muy por debajo de
nuestro anterior fracaso mundialista (verp. 2). Lo siguenenel
ranking las papeleras con 19 menciones (saldo optimista, porel
monitoreo conjuntoy levantamiento de bloqueo), yluegoel
recurrente e irresuelto caso de la embajada paralela en Venezuela
con 16 menciones. Terminael rankingel crimen de los jévenes que
desatd lafuria y posterior batalla campal en Bariloche, con 5
menciones.

Entérminos de protagonistas, nuestra Presidentasigue en primer
lugar pero con una imagen muy deslucida, tanto enel mescomoen
elsemestre. Nologra posicionarse de maneraoptimista con
relacién a los principales temas de la agenda (verp. 3 para el
analisis detallado). La escoltan Maradona (VOM +2), Néstor
Kirchner (-1), Ricardo Alfonsin (0) y Julio de Vido (-1).

Apesarde este mescon IOM muy por encimadel promedio del
afio (-12% versus un promedio de -21%), la tendencia parece seguir
siendo pesimista. Enel ambitolocal, y a bajasvoces, la eliminacién
significé unretorno a la realidad de la politica. Parece que esta
empezando larectafinal hacia el 2011, con un escenario algo
optimista para los Kirchner quienes, ante una oposicién que sigue
buscando su norte y no encuentraconsensos, se ve mucho mejor
posicionado que lo podria haberimaginado hace unos meses.

NOTAS METODOLOGICAS

General: se relevan las tres principales noticias diarias de La Nacidn y Clarin cada dia, y se cargan a la base de datos del Observador de Medios, categorizandose y relevandose la
presencia o no de un protagonista en cada unade ellas. En todos los casos la fuente es internet.

indice de Optimismo Econémico y Politico = Mide la cantidad de noticias optimistas con relacién a la cantidad total de noticias. De acuerdo ala metodologia aplicada aqui, se toman
solamente las noticias de las categorias econdmicas y politicas para construir el % de optimismo.

VOM - Valor de Optimismo Medidtico: Cada noticia recibe una ponderacién de optimismo, neutralidad o pesimismo, adjudicdndose valores de +1, 0y -1 puntos.

IOM - indice de Optimismo Mediatico: Relaciona la sumatoria de VOM de cada diario/categoria/mes con la cantidad de noticias que hay en dicho corte.
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