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El Observador de Medios es un espacio para pensar. Es una
invitacion a interpretar los mensajes de los medios, y medir su
impacto sobre la agenda de prioridades de la sociedad. En
base al analisis del relevamiento de las tres principales noticias
diarias de los dos principales matutinos del pais, La Nacidn y
Clarin, se analizaran los principales hechos y protagonistas del
periodo.

Se propone, adicionalmente, una metodologia de analisis
basada en el optimismo, pesimismo o neutralidad del tono de
cada nota. El VOM - Valor de Optimismo Mediatico - de las
noticias se relacionard con la cantidad de notas mensuales
para construir un indice de Optimismo Mediatico (IOM), que
resumira el sentimiento general de las tapas de los diarios.
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GOBIERNO vs JUSTICIA* INSEGURIDAD SISMO CHILE INFLACION
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* También con 5 menciones: Dialogo Oposicion, Deuda Externa, Premios Oscar y Exportaciones de Carne.

MANEJO RESERVAS DEL BANCO CENTRAL
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Luego de haber ocupado el mes de Febrero como segundo tema,
del mes, la novela del verano reaparece como tema top durante
Marzo. Los conflictos del Banco Central ya no cuentan con el

protagonismo de Redrado, removido de sus funciones, pero si de
su sucesora, Mercedes Marcé del Pont (5 menciones en el mes,
tercera en el ranking). El conflicto deberia dirimirse en el
parlamento, cuando voten ambas Camaras sobre la cuestion.

MENCIONES POR CATEGORIA EVOLUCION DEL TEMA

(TOTALES 12/2009-03/2010)
Economia \
. 22
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El tema vuelve en escena y, después de un Febrero con VOM neutro,
tenemos un Marzo levemente pesimista. Las menciones acumuladas en el
primer trimestre del afio lo transforman en el tema mas relevante de la
agenda politica.
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JULIO CLETO COBOS MAURICIO MACRI M. MARCO DEL PONT NESTOR KIRCHNER
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Analisis de las
Menciones

Imagen del

Protagonista
1 8 A La Presidenta retoma el primer

puesto de los protagonistas del
50% 50% mes luego de cedérselo a su
B LA NACION marido en Febrero. Participa en

B CLARIN . gran cantidad de temas y el saldo,
en las tres categorias que toca
(Internacionales, Politica y
OPTIMISTA w/ Economia) es pesimista. Vale
aclarar que el pesimismo en La
HPESIMISTA L, Nacién es -6 (en 9 menciones) y en
MNEUTRO CRISTINA FERNANDEZ Clarin es -2 (sobre igual cantidad

de menciones).

EVOLUCION DE LA IMAGEN

La tendencia de la evolucidn del optimismo mediatico de la
Presidenta muestras algunos signos preocupantes. En el 2007,
afio en que es elegida como maxima mandataria, su imagen es
positiva (IOM +34%). Sin embargo, el conflicto del campo la
empuja al terreno negativo en 2008 (-15%) y sigue barranca
abajo en 2009 (-21%) y 2010 (-47%).

Puntualmente, en 2010 se ve muy afectada por el conflicto con
Redrado (ex — Presidente del BCRA) y la crisis institucional que
se desata a partir del uso o no uso de las reservas
internacionales para el pago de deuda publica. De
profundizarse esta tendencia, los valores de pesimismo para
este afio pueden llegar a niveles preocupantes.

Cantidad de Menciones / Valor de
Optimismo Mediativo (VOM)

Veremos si y como reacciona la Presidenta de cara al afio que
viene, que tiene el condimento Unico de ser un afio electoral,
con todo lo que eso implica.

B Menciones EEVOM
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IOM: INDICE DE OPTIMI

2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009

+2% | -2% -11%  -7% -5% -16% -22%

Promedio Total Anual IOM Clarin + La Nacion
Marzo 2010 / 1er Trim 2010

-26%

-16%
—

I »
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== INDICE DE OPTIMISMO MEDIATICO

Sumatoria del Valor de Optimismo Mediatico (VOM) de
todas las Noticias / Total de Noticias Relevadas

== == Curva de tendencia — promedio 12 meses mdviles

ANALISIS DEL MES: COMPOSICION DEL IOM

Este mes el foco estara en intentar entender el peso de cada categoria de noticias en el IOM y como aporta cada categoria al

optimismo total (todo con base primer trimestre 2010):
* En categoria de noticias, politica se lleva 1/3 de las noticias totales, mientras que generales se llevan 1/5 y las econdmicas

18%. Internacional pesa 14% y las demas menos de 10%-
* En cuando a su optimismo, solamente Deportes y Cultura y Educacion logran valores de IOM optimistas, mientras que las

demas cierran el trimestre con pesimismo.
* Al multiplicar peso x IOM, tenemos la apertura del valor total del mes (-26% IOM): las mayores categorias negativas,

teniendo en cuenta su peso en el total de las noticias, son politica (-9,5%), generales (-7,7%) y econdmicas (-7,5%).

IOM POR CATEGORIA IOM TOTAL PONDERADO

B CULTURA Y EDUCACION

_mm B DEPORTES

DEPORTES
-5, B GENERAL

8%

MIX POR CATEGORIA

CULTURA Y

HECONOMIA

DEPORTES

CULTURA Y EDUCACION B INTERNACIONAL

GEMERAL
20% - - e TOTAL -26%

|OM Primer Trimestre 2010

B POLITICA
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El tercer mes del afio trae lo que a esta altura es casi una sorpresa: un > TRYE 4
interesante salto en el optimismo del IOM (sube 19 puntos para colocarse en ll lJ l‘l()l{ l ()Ll l l(/“
-16%) para alcanzar el valor més optimista del ultimo afio. El aumento se

basa en subas en todas las categorias menos en noticias generales, que se
perfilan como el gran talén de Aquiles por el clima de inseguridad imperante.

En los temas del mes se hacen presente la crisis institucional por las reservas
del BCRA, que vuelve a ser el tema del mes como en Enero. El quinto tema
del mes, el conflicto del Gobierno con la justicia, es un desprendimiento de la
crisis institucional, ya que refleja la reaccion del gobierno ante la jueza
Sarmiento, primera en bloquear el uso de las reservas a principios del
conflicto. También aparecen en la lista la inflacion y la inseguridad, los dos
males que generan preocupacioén en la sociedad y que hacen su aporte para
mantener el IOM en su generalidad pesimista. Mientras estos dos temas no
encuentren solucién, dificilmente se volvera a niveles positivos de

optimismo.
Los protagonistas no tienen demasiadas sorpresas: la Presidenta hace su ( RI ] n“, I )

regreso al tope del podio (hace meses que se “prestan” el rol protagénico del OPOSITORA
w‘\\ill\l}\\lHlH )S DISPUESTOS A RECUPER L HONOR I\W\ 1(1\

mes con su marido) pero con un IOM netamente pesimista. De hecho, estd ZOUNAMANGA DI RESENTIDOS CON GANAS DI HACERSE 108 MALC
alcanzando niveles de pesimismo preocupantes en su tercer afio de gestion

(ver p. 3 para los detalles). En los préoximos meses haremos un andlisis
comparativo de las gestiones del matrimonio Fernandez-Kirchner, para
entender qué chances hay de lograr continuidad en las elecciones de 2011.

Como deciamos hace 2 meses, el afio empezd complicado y no esta

mostrando sefales de mejorar seriamente, a pesar del recupero parcial del

IOM este mes. Los grandes temas (inflacion e inseguridad) siguen demasiado

candentes para permitirle a la gente confiar en una gestion que parece creer

que ofreciendo LCDs en 50 mini-cuotas sera suficiente para ser reelectos. La

cruzada (ver a la derecha) de la oposicidn se hace cuesta arriba por la

inexistencia de consensos minimos (que, si existieran, serian tildados del :

“regreso de la Alianza”, con todas las connotaciones negativas que eso e 1.AOQPOSITOR,

tiene). W VACIO ¢
. DE PROPUESTAS

Quizas en los pies de Messi descanse la esperanza de un gobierno

desgastado y demasiado enfocado en el corto plazo (¢ merluza barata?).

Mientras se siga gastando el dinero de la ANSeS en planes cuestionables,

muchas argentinos se preguntan que sera de sus jubilaciones cuando se

acabe la fiesta y las reservas del BCRA.
© http://doctorlecter.blogspot.com

NOTAS METODOLOGICAS

General: se relevan las tres principales noticias diarias de La Nacion y Clarin cada dia, y se cargan a la base de datos del Observador de Medios, categorizandose y relevandose la
presencia o no de un protagonista en cada una de ellas. En todos los casos la fuente es internet.

indice de Optimismo Econémico y Politico = Mide la cantidad de noticias optimistas con relacién a la cantidad total de noticias. De acuerdo a la metodologia aplicada aqui, se toman
solamente las noticias de las categorias econdmicas y politicas para construir el % de optimismo.

VOM - Valor de Optimismo Mediatico: Cada noticia recibe una ponderacion de optimismo, neutralidad o pesimismo, adjudicindose valores de +1, 0y -1 puntos.

I0M — indice de Optimismo Mediatico: Relaciona la sumatoria de VOM de cada diario/categoria/mes con la cantidad de noticias que hay en dicho corte.
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