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©BSERVADOR > MEDI®S

El Observador de Medios es un espacio para pensar. Es una
invitacion a interpretar los mensajes de los medios, y medir su
impacto sobre la agenda de prioridades de la sociedad. En
base al andlisis del relevamiento de las tres principales noticias
diarias de los dos principales matutinos del pais, La Nacidn y
Clarin, se analizaran los principales hechos y protagonistas del
periodo.

Se propone, adicionalmente, una metodologia de analisis
basada en el optimismo, pesimismo o neutralidad del tono de
cada nota. El VOM - Valor de Optimismo Mediatico - de las
noticias se relacionard con la cantidad de notas mensuales

para construir un indice de Optimismo Meditico (IOM), que
resumird el sentimiento general de las tapas de los diarios.
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INDICE DE OPTIMISMO MEDIATICO

Sumatoria del Valor de Optimismo Mediatico
(VOM) de todas las Noticias sobre Total de Noticias

Detalle IOM Ultimos 12 Meses
Valor del Variacion vs.
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Se ve un leve repunte de 2pts del /IOM este mes (cierra en -12%), aunque ambos diarios permanecen en
terreno eminentemente pesimista. Mirando el detalle por diario (ver Detalle IOM Ultimos 12 Meses) y
contrariamente al mes pasado, este mes la brecha entre ambos diarios se va cerrando; mejora La Nacion (de -
26% a -19%) y cae Clarin (de -3% a -2%). Estos movimientos quiebran la tendencia divergente que
mencionabamos el mes pasado y que parecia reforzarse mes a mes.

Este mes, la Nacién recupera algo de terreno principalmente por las categorias Politica e Internacionales;
mientras que la caida de Clarin se debe primordialmente a la caida de Economia (aumentos de precios de
servicios publicos).

Los temas mas pesimistas del mes fueron la inseguridad, los accidentes, la caida de los mercados bursatiles y el
desborde en Tartagal; los mas optimistas fueron casi todos futbolisticos, salvo por el anuncio de aumentos de
jubilaciones y la relacion del Gobierno con los dirigentes del campo.

Ninguno de los indicadores logra quebrar la tendencia pesimista que se evidencia desde hace meses: desde
Octubre del 2007 que el IOM no es positivo, y desde Diciembre de 2007 que el Optimismo Econdmico y
Politico no supera el 10% de noticias optimistas. A todo esto, este primer bimestre no parece aportar
elementos que nos dejen vislumbrar una pronta recuperacion del optimismo mediatico, sino todo lo contrario.
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AVISI®ON »

Del Campo (de nuevo!), Holocaustos, Inseguridad y Aviones

El ritmo de estos primeros dos meses del 2009 es al menos un poco vertiginoso. Se repiten
tanto en el nivel de Optimismo Econdmico y Politico (5% de noticias optimistas — ver abajo)
como en el IOM (-12%) valores muy pesimistas. La crisis mundial se instalé de lleno en la
economia local y el campo vuelve a la carga, pretendiendo discutir las retenciones a la soja.
Estas mismas discusiones hace apenas un afio desembocaron en la peor crisis politica
kirchnerista. La diferencia es que mientras que el afio pasado el problema podia ser una
cuestion de reparto de abundancia, ahora se trata de pasar el invierno ...

El indice de Optimismo Medidtico IOM no muestra mejoras significativas. Sigue en terrenos inferiores al 10%, muy
influenciado por el mal momento econdmico (ambos diarios en terreno negativo) y de noticias internacionales
(afectado por la crisis econdmica internacional) y generales (inseguridad, accidentes). En estas tres categorias,
coinciden La Nacién y Clarin en el pesimismo, aunque en economia y politica La Nacién muestra mayor pesimismo.

En términos de protagonistas, no hay demasiadas novedades: la Presidenta continta al tope de las menciones,
principalmente por las relaciones con Espafa y el conflicto por la expropiacion de Aerolineas Argentinas (5
menciones) y la protesta del campo (3 menciones), que se podria resumir en una incbmoda mezcla de gestos
favorables y desfavorables para el arribo de un acuerdo duradero entre los desconfiados dirigentes del agro y el
reticente gobierno. Macri retoma su presencia en el ranking como facilitador de una (por ahora timida) alianza con
Felipe Sold y Francisco de Narvdez, en lo que podria definirse como un neo-peronismo disidente. Los préximos
meses y las menciones de adelantamiento electoral pondran a prueba la fortaleza del acuerdo.

El indice de Optimismo Econdmico y Politico (ver cuadro abajo) mejora levemente pero no perfora el nivel del 10%
gue era comun en 2007. La mejora del mes se debe, entonces, a una menor cantidad de noticias pesimistas y no a
un aumento de las optimistas (las neutrales se llevan la mayor parte de las menciones del mes).

La situacion global sigue ejerciendo presidn sobre una Argentina confundida, que no esta acostumbrada a lidiar con
problemas externos. Elliderazgo politico se resume a la busqueda de espacios comunes que puedan poner en jaque
el poder K de cara a las legislativas de este afio. No se ven grandes lideres emergentes, y quien gana terreno mes a
mes es el vicepresidente Cobos, mas por los ataques recibidos por parte del matrimonio K y su entourage que por
méritos propios. El 2011 parece demasiado lejano para postergar la resolucién de problemas gravisimos tales como
la inseguridad y un acuerdo salarial y sectorial con mayor horizonte que las préximas paritarias. En el medio, los
argentinos, como es nuestra fiel costumbre, aguantamos, esperamos, y deseamos que lo que venga sea al menos un
mal menor. Para algo bueno, estdn los suefios y los cuentos de ciencia ficcién.

OPTIMISMO ECONOMICO Y POLITICO

Sumatoria de Noticias Politicas y Econdmicas Optimistas
sobre Total de Noticias Econémicas y Politicas
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NOTAS METODOLOGICAS

General: se relevan las tres principales noticias diarias de La Nacién y Clarin cada dia, y se cargan a la base de datos del Observador de Medios, categorizdndose y relevandose la
presencia o no de un protagonista en cada una de ellas. En todos los casos la fuente es internet.

indice de Optimismo = Mide la cantidad de noticias optimistas con relacién a la cantidad total de noticias. De acuerdo a la metodologia aplicada aqui, se toman solamente las noticias
de las categorias econdmicas y politicas para construir el % de optimismo.

VOM - Valor de Optimismo Mediatico: Cada noticia recibe una ponderacién de optimismo, neutralidad o pesimismo, adjudicdndose valores de +1, 0y -1 puntos.

10M - indice de Optimismo Mediatico: Relaciona la sumatoria de VOM de cada diario/categoria/mes con la cantidad de noticias que hay en dicho corte.
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