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Observador < Medios

Kl Observador de Medios es un espacio para pensar. Es una invitacién a
interpretar los mensajes de los medios, y medir su impacto sobre la agenda de
prioridades de la sociedad. En base al andlisis del relevamiento de las tres
principales noticias diarias de los dos principales matutinos del pais, La Nacion y
Clarin, se analizaran los principales hechos y protagonistas del periodo.

Se propone, adicionalmente, una metodologia de analisis basada en el
optimismo, pesimismo o neutralidad del tono de cada nota. El VOM - Valor de
Optimismo Mediatico - de las noticias se relacionara con la cantidad de notas
para construir un indice de Optimismo Medidtico (IOM), que resumira el
sentimiento general de las tapas de los diarios. Asi se podra entender si durante
determinado periodo un diario fue mas optimista que otro, y que temas
generaron esa diferencia.

J\Vajo ;@ Patricio O'GORMAN | pogorm@palermo.edu

Gracias a Diego E. JUAN y Felicidades en estas fiestas para todos!
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presentacion de datos mediaticos y periodisticos a sus destinatarios para uso exclusivo de los mismos y por lo tanto la informacién aqui contenida no constituye recomendacion
de ningun tipo. La reproduccion literal y/o el aprovechamiento total o parcial de la presente publicacién se encuentra prohibida a toda persona no autorizada en tal sentido. La
Universidad de Palermo se reserva el derecho de iniciar acciones legales que devengan pertinentes ante la inobservancia de la exigencia formulada. Los datos aqui presentados
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q 2% Analizando las principales noticias por dia por diario, podemos visualizar cuales fueron
¢ r € L B las principales historias de noviembre. Fotos de internet, © a sus duefios respectivos.
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¢ Y un dia volvieron las papeleras! Si bien brillaron por su ausencia (del ranking de las principales noticias) durante casi todo
2007, decidieron volver al mapa de los grandes temas para opacar el traspaso matrimonial del maximo cargo ejecutivo del
pais. Escoltaron a Cristina Fernandez de Kirchner dos temas que aparentemente la perseguiran de muy cerca durante sus
primeros meses de mandato: las retenciones como herramientas de mayor recaudacién y los recurrentes aumentos de
precios. Vayamos uno por uno:

¢ Las papeleras fueron la noticia estrella del afio pasado y este afio — a pesar de recibir alguna mencién en tapa — no se habia
destacado entre los grandes temas. Teniendo en cuenta que el tema nunca fue adecuadamente resuelto desde sus
comienzos a fines de 2005, los medios rapidamente captaron nuevos desarrollos y los trasladaron al centro del escenario.
Con toda la conflictividad que acompaina un tema de tal envergadura con nuestro pais vecino, aparecen 19 menciones
durante Noviembre, repartidas casi en partes iguales entre los dos periddicos bajo andlisis e impacta pesadamente en el IOM
del mes. Se espera que el conflicto escale llegando hacia el verano y brote durante la asuncién de Cristina y el traspaso de
Presidencia del Mercosur de Tabaré Vazquez a la flamante primera mandataria argentina.

¢ La conformacidn del gabinete de la ya electa Cristina alcanzd, con 7 menciones, el segundo lugar. Se aguarda el anuncio de
loa cambioa previstos en el modelo, sugiriéndose la aparicion de sangre nueva en el gabinete. Mas precisamente, se
especula con las posibles salidas de De Vido — en conflicto con Alberto Fernandez — y Guillermo Moreno — en constante puja
por poder contra el Ministerio de Economia. Ninguno sucede, y sorprende el nombramiento a la cartera de Economia de
Martin Lousteau, joven y exitoso economista de 37 afios provenientes de las filas del Banco Ciudad.

e Las retenciones aparecen en el ranking como reflejo de los artilugios oficiales por mantener alta la recaudacién a través de
procesos y normas poco claras. Estas medidas se orientan a limitar artificialmente la rentabilidad empresaria y enviar sefiales
negativas de precios para terminar de convertir a Argentina como un gran pais no-competitivo.

¢ Los aumentos de precios son un invitado frecuente a esta seccién. La brechas entre la inflacidn oficial y la real ha llevado a
Lousteau, en una de sus primeras intervenciones, a comentar sobre el nuevo método de calculo del indice que emulara las
formas del de EE.UU. y promete achatar la curva de variaciones eliminando gran parte de los precios estacionales.

Mientras la trepada de precios continta sin control, el Gobierno intenta maximizar su porcién de los ingresos a través del
recurso distorsivo de las retenciones. Esto le asegura el corto plazo pero lo posiciona en una pésima situacién en el
mediano/largo plazo, ahuyentando inversores que quieren pisar suelo argentino como en los malditos 90’s.
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VOM - Valor de M Optimista (+1;
Optimismo Descriptiva (0

Se toman en cuenta las tres principales noticias por dia por ' Mediatico® MW Pesimista(-1)
diario de noviembre 2007. En total se relevaron 90 noticias o ediatico™ _

en La Nacion y 90 en Clarin. 36 de las 180 noticias tuvieron
una personalidad local relevante asociada a ellas.
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yd o Cristing Kirchner logra mantenerse en el primer lugar, logrando dicho puesto
por tercera vez durante este segundo semestre.
6 * La escolta su marido, con apenas 2 menciones menos pero con VOM negativo.
KIRCHNER C 1 ¢ La flamante presidenta cierra su primer mes electa sin temas “pesimistas”
en su contra: hay dos menciones de su gabinete, 2 menciones de las
relaciones con Brasil y luego tres temas adicionales (la agenda econémica, las
cantidad de relaciones con la Iglesia y la mocion para que los jueces paguen ganancias).

2 apariciones por ¢ Mientras que las relaciones con Brasil y la Iglesia le generan sus 3 puntos de
diario VOM optimista, el resto de los temas es meramente descriptivo y neutral.
KIRCHNER 3

—

COMPARACION MENCIONES NESTOR KIRCHNER Y CRISTINA FERNANDEZ DE KIRCHNER

i 1 ENERO-NOVIEMBRE 2007, TOTAL LA NACION + CLARIN

PEIRANO

N W MENCIOMES NESTOR KIRCHNER * Si bien el ex-Presidente se mantiene

| | vigente y presente en la escena politica,
1

[

politica en los medios.

\ Cristina toma las riendas de la pareja

despegarse de sus seguidores, con una
buena cantidad de menciones.

“ MENCIONES CRISTINAK e Salvo durante el brevisimo reinado
' protagdénico de Mauricio Macri en Junio,
/) | los Kirchner se han alternado en el

'I \ / liderazgo del espacio mediatico.
A
NV \ AAA 4
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e Se espera durante los préximos meses
un continuado descenso del expresidente

\ y un aumento de su mujer.

N

VOM - Valor de -
: M Optimista (+1
Optimismo * Peirano empata el tercer Descriptiva (0

« El Primer Caballero queda Mediatico* lugar con Elisa Carrié. Los M Pesimista(-1)
segundo. Participa en el temas de Peirano fueron

tema papeleras y discute todos relacionados con el

con Macri armado del gabinete de 1
! . . -
« Protege a su mujer o usa Cristina y su reemplazo por

sus ultimas balas. Lousteau.

o Elisa Carrié reaparece en R
£ Los otros protagonistas del mes
escena con pesimismo.

« Los temas fueron: el punto fueron Moreno, Bergoglio, Garré y
final al ARI, su rol como 1 Lousteau; Moyano, De Vido, Scioli,

e el | Macri, Felisa Miceli y Alberto
discusion sobre sus ingresos. ,
Fernandez.

* El Valor de Optimismo Mediatico (VOM) mide el saldo optimista (+1) o pesimista (-1) de las menciones de cada protagonista. Las tapas descriptivas reciben puntaje 0.
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Justo cuando parecia que ibamos a terminar el afio en tono optimista en ambos diarios, reaparecen las papeleras. El conflicto con Uruguay se transforma
en la noticia mas pesimista de La Nacién y Clarin (-6 VOM en cada uno). Esto contribuye a la caida general que sufren ambos periédicos.

La cantidad de noticias internacionales y politicas crece en desmedro de las generales , que caen en ambos diarios. La reaparicion del principal tema del
2006 coincide con la caida de las cuatro categorias que aparecen en los cuadros de abajo (Economia y Politica en ambos matutinos). Los causantes en
estas categorias son precios, inflacién y retenciones (Economia) y varios temas (Politica — entre ellos el final del AR, el Indec, las leyes Recalde, el ataque a
Rivas, etc.). Las Unicas categorias optimistas del mes son deportes y cultura y educacién. El resto esta todo en terreno pesimista.

Han sido muy curiosos los movimientos de los IOMs individuales: durante 2007, Clarin ha tenido 5 meses de crecimiento, 5 de caida y 1 mes sin cambios,
mientras que La Nacidn logra 5 meses de crecimiento y 6 de caida. No obstante, la base de partida de Clarin es mas alta y cierra 7 meses en terreno
positivo y La Nacién ninguno. Es pesada la porcidn de noticias econémicas y en ningiin momento estas logran ser optimistas; las politicas son también
importantes en cantidad y solamente logran cerrar un mes positivo (Junio, con la victoria de Macri como gobernador en la ciudad).

N,

[ | I OO ‘ Dalitica ™ la misma informacién que el IOM de arriba, pero - | | 8. ; Economice Toma la misma informacién que el IOM de
4 solamente las noticias clasificadas como Politicas. o U Al © arriba, pero solamente las noticias Econémicas.
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Presidenta electa aparentemente no va a tener luna de miel: antes de su asuncion, los temas que podian desencadenarse con consecuencias negativas

para el oficialismo, lo hacen. Las papeleras vuelven a la escena y, sumadas a las noticias de aumentos de precios, inflacién, retenciones y manipulacion de

es’

tadisticas oficiales, logran la mayor caida del afio de Clarin (34 puntos) y una de 13 puntos en La Nacion.

En sintesis, el gobierno no podra detenerse a planificar las tareas pendientes y debera resolver los problemas que recibié de la administracion anterior. Lo
que antes parecia una tenue luz amarilla, se convierte de a poco en una fuerte luz roja para Cristina Kirchner, que pretendia mantener el ritmo a altas
velocidades y pasar un periodo de adaptacion (en los planes) prolongado. Esperemos que el verano y el calor no reaviven los problemas energéticos ...
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