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El Observadorde Medios es un espacio para pensar. Es una invitación a
interpretar los mensajesde los medios,y medir su impactosobrela agendade
prioridadesde la sociedad. En baseal análisisde las tres principalesnoticias
diariasde losdosprincipalesmatutinosdel país,LaNacióny Clarín,seanalizarán
los principales hechos y protagonistas del año, las principales noticias
internacionalesy lastapastípicasde cadadiario.

Más allá de agrupar y sumar las notas por tema, también se propone una
metodologíade análisisbasadaen el optimismo, pesimismoo neutralidaddel
tono de cadanota (VOMςValor de OptimismoMediático),que se relacionará
conla cantidadde notasparaconstruirun Índicede OptimismoMediático(IOM)
que intentará resumirel sentimientogeneralde lastapasde los diarios. Asíse
podráentendersi durantedeterminadoperíodoun diario fue másoptimistaque
otro, y quetemasgeneraronesadiferencia.
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El presente informe elaboradopor el Centerfor BusinessResearchand Studiesde la GraduateSchoolof Businessde la Universidadde Palermotiene como objetivo la sola
presentaciónde datosmediáticosy periodísticosa susdestinatariosparausoexclusivode los mismosy por lo tanto la informaciónaquícontenidano constituyerecomendación
de ningúntipo. Lareproducciónliteral y/o el aprovechamientototal o parcialde la presentepublicaciónseencuentraprohibidaa toda personano autorizadaen tal sentido. La
Universidadde Palermose reservael derechode iniciaraccioneslegalesque devenganpertinentesante la inobservanciade la exigenciaformulada. Losdatosaquípresentados
hansidoextraídosde fuentesoficialesy/o elaboradosen basea datosrespectode loscuálespuedeestimarserazonablementesuveracidady exactitud. Losdatosy conclusiones
aquívertidasno representanla opiniónde la Universidadde Palermo,autoridades,profesores,representantesy empleados.
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