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indice de consumo privado. Junio de 2025.

La Facultad de Negocios de la Universidad de Palermo (UP) presenta el indice de
consumo privado (ICP-UP), unindicador de alta frecuencia que tiene como obje-
tivo principal anticipar los datos oficiales del consumo privado de la Argentina.

EIICP-UP es una herramienta innovadora y necesaria para medir con cercania
el pulso del consumo privado en la Argentina, basado en una regresion lineal

multiple, donde se utilizaron diversos indicadores economicos de frecuencia
mensual para estimar el valor del consumo privado.

Elindice de consumo privado (ICP-UP) presenta en junio de 2025 unincremento de 12,1%

interanual. Se trata de lanovena alza consecutiva de este indicador con respecto al mismo
periodo del afo anterior.

Grafico 1.1. indice de consumo privado (ICP-UP). Variacion interanual de la serie original. Enero
de 2023 - junio de 2025.
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A suvez, en el primer semestre de 2025, el indice de consumo acumula un incremento de
14,9% respecto del mismo periodo del ano pasado.

Al comparar con el mismo mes de anos anteriores, el ICP-UP de junio 2025 es el valor mas
alto de la serie, dado que super6 por casi un punto el valor de 2017, hasta entonces el mas

elevado en la medicion de la serie iniciada ese mismo ano.

Grafico 1.2. indice de consumo privado (ICP-UP). Nimeros indice, junio 2017 - 2025.
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Tabla 1. indice de consumo privado (ICP-UP). Serie original, variacion interanual y variacion
acumulada anual.

indice Variacion Variacion
2017=100 interanual acumulada anual

jun-24 97 -6,0% -8,4%

jul-24 90 -7,0% -8,2%
ago-24 92 -1,1% -7,4%
sep-24 79 -1,8% -6,9%
oct-24 91 -1,7% -6,2%
nov- 24 88 1,8% -5,5%
dic-24 87 4,0% -4,8%
ene-25 111 17;0% 17,0%
feb-25 94 14,6% 15,9%
mar- 25 108 17,9% 16,6%
abr-25 121 14,8% 16,1&
may- 25 122 13,3% 15,4%
jun-25 109 12,1% 14,9%
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2. Semaforo de indicadores.

Al analizar un conjunto seleccionado de indicadores complementarios al ICP-UP, se observa
un crecimiento generalizado en las distintas categorias de consumo privado.

Tabla 2. Indicadores complementarios de consumo privado. Variacion interanual y variacion
acumulada anual. Julio 2024 - junio 2025.

Categoria Indicador jul-24  ago-24 sep-24 oct-24  nov-24 dic-24 ene-25 feb-25 mar-25 abr-25 may-25 jun-25 Varacum.
Recaudacion IVA' e 41 BEEEA o5% 22% 39% 58% 58% 37%  43%  108% 84%

00% 34% 133% 90%  217%  862% 328% | 47,6% -r -
187.5% 2021%

Generales Adelantos cuenta corriente’
Préstamos personales’ = 99% 333% 484% 757% 130,6%
578% 648% 738% | 816% 781% 721%  711%

Compras con tarjeta’ -10,6% -3,1% 1,5% 1,7% 33,5%

Autos B 75% 422% 9%  48% 423% [HIABON 750% | 895%| 718% | 703% | 852% | 84.7%

Motos 69% 279% 161%  75% 245% | 518% m- 384% 360% 437% | 497%

Bienes  Escriturasinmuebles 472% 281% 304% 314%  421% . 681% 397%  504% 220% 511%
durables  Préstamos hipotecarios' -4.1% 05% 22% 39% WHOB%M 58% 58%  37%  43% | 108% | 84%
Cementoenbolsa -3,6% 1.2% 106% 7.0% 93%  7.5% 0ol 0,9% 109%

Electrodomésticos’ - 0,9% -2,1% _ 15,4% 60,4%

Carne vacuna 5,6% -0,6% | -76% -48% 10,4% 12,8% 17,7% 15,3% -1.3% 10,4%

Carne aviar -02% -0,9% 8,8% 1,7% 7,6% 7,3% 3,8% -2,6% 3,3%

Consumo 110" 72%  -57% 105%  43% -47% [28%M 14% 11%
masivo Ventas super mercados? 123% -10,1% 76% -3,3% 4,2% 1,4% 3,0% _ 4.3%
Ventas supermayoristas 151% IE21.790Po80M -109% | -145% -105% -91% -40% -29% -6,6%

Perfumeriay farmacia' -178% -29% 6,0% — -3,9% 1,8%

Combustible 34%  16%  -01% . 47% IHRERE 43% 35%
Pernoctaciones 98% -35% -71%  18% -33% -27% . 11%

. Viajeros -6,5% -05%  -4.3% 3,3% 3,3% 3,6% 4,8%
Reffe_ac'on Espectsdores cines 255%  -216% -209% 117% | -250% 11% 52%
(33’6‘:\:22; Restaurantes tradicionales 85% -105% -7.6% 21% [6i% 35% 1,6%
Patios de comidas y alimentos’ 19,2% 8,1% 23,3% 8,2% 15,7%
Espectéculos, juegos infantiles' 09%  -21% _ 15,4% 60,4% | 859%

Prendasy calzadoshoppings'  [IECHOGM 9% 69% @ 15%  13% [Nii5%N2E%N 55% [INSETElii5% 12,6%

Bienes  Ropayaccesoriosdeportivos' | 185% NS00O%N 192%  81% [12818% 188% 110% | 248% 82% 15,7%
smidurables  Prendasy calzado super’ 10,7% 6,5% 0,0% _ 1,7% 17,8% 14,5% 12,2% 25,4%
Jugueterias' 85% 15%  39%  213%  429% 37.6% 215% 54,3%

Referencias: 1. Valores corrientes deflactados por el indice de precios al consumidor (nivel general o especifico del rubro, segtin corresponda);
2.Valores constanstes elaborados por la fuente de difusion.

Encuantoalosindicadores generales asociados al consumo privado, se observa que la
recaudacion del IVA, descontado el efecto de los precios al consumidor, registré un aumento
de 10,3% en junio, resultado que se encuentra en linea con las tasas de crecimiento de los
ultimos 7 meses. Por su parte, las compras con tarjetas de crédito, que acumulan en el ano
una suba de 71,1%, mantuvieron en junio variaciones interanuales de consumo elevadas,
tendencia que se mantiene desde comienzos de 2025. Asimismo, los préstamos personales
subieron 202,1% a nivel interanual, y de esta manera sostuvieron valores similares alos pre-
sentados en el ultimo semestre.

Los bienes durables continuan con variaciones interanuales positivas en todos sus indicado-
res enlo que vadel ano, y son los de mayor dinamismo entre los rubros de consumo. Las
ventas de motos y autos, especialmente de estos ultimos, se recuperan en el primer semes-
tre con tasas de crecimiento muy elevadas. Entanto, las ventas de cemento en bolsa (aso-
ciadas a la construccion minorista) aumenté 0,9% en mayo y acumulod un crecimiento de
10,9% enrelacion conigual periodo de 2024.
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Enloreferido al consumo masivo, los ultimos indicadores de mayo de carne vacunay carne
aviar presentaron disminuciones a nivel interanual, si bien mantienen valores positivos en la
variacion acumulada. La venta de combustible, por otro lado, también aumento 4,3% y exhi-
bio unincremento de 3,5% en el acumulado anual.

Enloreferido arecreaciony turismo, el consumo enrestaurantes crecio 3,5% en mayoy
mostro valores positivos por tercer mes consecutivo, luego de las caidas interanuales regis-
tradas en el primer bimestre del afio. En cuanto al turismo, se registraron alzas en los hospe-
dajes, tanto de la cantidad de viajeros del pais como en las pernoctaciones.

En cuanto alos bienes semidurables, todos los indicadores continuan con alzas interanua-
les, especialmente “Jugueteria”, que acumula un alza de 54,3% en lo que va del ano. El consu-
mo de indumentaria, por otro lado, exhibid un crecimiento sostenido en cada uno de sus
rubros desde noviembre de 2024.



Nota metodoldgica

El indice de consumo privado de la Universidad de Palermo (ICP - UP) es un indicador de alta
frecuencia de medicion mensual que tiene como objetivo anticipar la evolucion de los gastos
de consumo final en bienes y servicios de los hogares de la Argentina.

Ante la oportunidad que genera la falta de un indicador mensual (el Unico dato agregado de
consumo oficial del INDEC es trimestral, con un rezago en su difusion también de tres
meses), la Universidad desarrolld un modelo de nowcasting basado en unaregresion lineal
multiple, donde se utilizaron diversos indicadores economicos de frecuencia mensual para
medir el valor del consumo privado.

En vistas a este objetivo, el uso de laregresion para estimar el consumo privado trimestral es
un procedimiento estadistico que se vale de la relacion observada (relacion historica) entre la
variable objetivo (el consumo, en este caso) y otras variables econdmicas, para anticipar
tempranamente su valor.

Para el armado del modelo, se seleccionaron un conjunto de indicadores econdmicos men-
suales teniendo en cuenta: 1) su correlacion con la serie trimestral del consumo privado
oficial del INDEG,; 2) su representatividad de los distintos rubros que hacen al consumo
(bienes de consumo masivo, durables, servicios, etc.); 3) la frecuencia y fecha de publicacion
(de manera de asegurar su temprana difusion en el mesy reducir el tiempo de rezago de
difusion delindice).

Laregresion se realizo sobre las variaciones, con un total de 57 observaciones (desde el 1°
trimestre 2011 al 1° trimestre 2025), e incluye diversas series mensuales vinculadas de
manera directa al consumo, asi como ala produccion o variables economicas generales que
estan asociadas al gasto de los hogares.
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