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indice de consumo privado. Febrero de 2026.

La Facultad de Negocios de la Universidad de Palermo (UP) presenta el indice de
consumo privado (ICP-UP), unindicador de alta frecuencia que tiene como objeti-
vo principal anticipar los datos oficiales del consumo privado de la Argentina. El
ICP-UP es una herramientainnovadoray necesaria para medir con cercaniael

pulso del consumo privado en la Argentina, basado en una regresion lineal multiple,
donde se utilizaron diversos indicadores economicos de frecuencia mensual
para estimar el valor del consumo privado.

Variacion indice de consumo privado (ICP-UP) - Febrero 2026

1,1% -1,9% -1,7%

Mensual Interanual Acumulada

Elindice de consumo privado (ICP-UP) de febrero de 2026 registré un alzade 1,1% respecto
del mes anterior. Pese a la suba en lacomparacion mensual, la variacion interanual mostro,
por tercer mes consecutivo, una caida: en el segundo mes del ano, el indice disminuyo6 1,9%

respecto del nivel de un ano atras. De esta manera, en el primer bimestre de 2026, el ICP-UP
acumulé una contraccion de 1,7%.

Grafico 1.1/ndice de consumo privado (ICP-UP). Variacion interanual de la serie original.
Enero de 2023 - febrero de 2026.
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Grafico 1.2. indice de consumo privado (ICP-UP). indice serie original y desestacionalizada.
Enero de 2017 - febrero de 2026.
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Enla medicion desestacionalizada, el ICP-UP de febrero de 2026 mostro una suba del 1,1%

conrespecto al mes anterior. De esta manera, y luego de las bajas registradas desde media-
dos del ano pasado, el indice regreso a niveles similares con los de noviembre 2025.

Grafico 1.3. indice de consumo privado (ICP-UP). Numeros indice, febrero 2018 - 2026.
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Al comparar con el mismo mes de afnos anteriores, el ICP-UP de febrero 2026 aun se ubica
por encimade los niveles de 2019-2024 pese a posicionarse por debajo de los valores de
2025. De hecho, solo en febrero de 2018 se evidencio un valor mas alto que el de este ano.

Tabla 1. indice de consumo privado (ICP-UP). Variacion mensual, variacion interanual y varia-
cion acumulada anual.

Mensual Interanual Acumulada anual

feb-25 0,6% 14,5% 15,8%
mar-25 1,1% 18,0% 16,6%
abr-25 -0,6% 14,6% 16,0%
may-25 -0,2% 13,0% 15,4%
jun-25 1,2% 12,4% 14,9%
jul-25 0,5% 14,3% 14,8%
ago-25 -3,3% 5,7% 13,7%
sep-25 1,8% 7,7% 13,1%
oct-25 -1,4% 4,0% 12,2%
nov-25 -1,2% 2,0% 11,4%
dic-25 -1,0% -2,6% 10,3%
ene-26 0,2% -1,5% -1,5%
feb-26 1,1% -1,9% -1,7%

Nota: datos provisorios.

2. Semaforo de indicadores.

Con el proposito de analizar los diversos conceptos de gasto de los hogares, se presentaa
continuacion la evolucion de los ultimos meses de una seleccion de indicadores de consumo
que permita obtener una mirada mas precisa sobre las distintas velocidades de cada uno de
estos rubros.

Categoria Indicador mar-25 abr-25 may-25 jun-25 jul-25 ago-25 sep-25 oct-25 nov-25 dic-25 ene-26 feb-26  Var.acum.
Recaudacion VA 58% 37%  43% 38% 13%  06% “ | 83% -35% | 34%
Generales Adelantos cuenta corriente! --- 35,7% 350% 30,3% 32,6%
Préstamos personales’ 169,0% 1355% 107,1% 831% 639% 486% 362% 243% 30,0%
Compras contarjeta’ [ 738% ! 780090 619% 589% " 428% | 360% 220% 171%  116%  58% 87%

Autos  895% , 5% 415%  252% 45%  142% |EEREESERN S
Motos [ 766%1 366% 323% ! 204% 15%  197% 153% 387%
Bienes Escrituras inmuebles 39,7% — 22,0% 345% 20,2% 17,2% -0,3% —

durables  préstamos hipotecarios' 160,6% 141,3% -

Cementoenbolsa 09%  38% -2,0%
Electrodomésticos’ OR8N "604% | 412% 75% IEGEIM 159% 103% 141%  44%  62% 285%
Carne vacuna -0,6% 27% -42% -09% -54% -62% -65% - -
Carneaviar 35% -27% _47% -04% -24% -08% 08% |[NEis | 15%
Consumo Lacteos' 1,4% 2,2% 28% -07% -0,7%  -25% -0.9%
masivo Ventas super mercados?® 3,0% 08% 10% 03% -08% 27% 0,5% 2,0%
Ventas supermayoristas? -4,0% -2,9% -4,1% -6,3% -6.8%
Perfumeriay farmacia' -36% -25% -72% -7,0% -6,9%
Combustible 31% 3,0% 1,7% - 3,8% 1,0% 1,0%
Pernoctaciones -32% 22%  48% -11% 4.8% 11%
» Viajeros 21% 0,5% 6,9% 6,1% 1,4% 6,1% 4.5%
Reﬁ:ﬁ:ﬁ:gn Espectsdores cines 1,1% -16,7% 159% -15,3% -4,1% -35%
(}s,ervicios) Re§taurantes Fradlmont]ales 21% - 0,1% 2,3% -1,4%
Patios de comidas y alimentos' — -& 16%  37% -1,1% 0,4%
Espectaculos, juegos infantiles' -4.2% 81% 14.2% [2242% | -104% -8,2%
Prendas y calzado shoppings' -- -5,5% 1,0% 1,0% 2,6% -0,6%
Bienes Ropay accesorios deportivos' . 82%  -42% [E19% -7,5% -25% -39% -2,3%
semidurables Prendasy calzado super’ 122% -14% 144% 13,8% 6,8% 2,4% 75% 11,8%
Jugueterias' 226% 208% 158% 7.3% 14% 145% 28% 21,6%

Referencias: 1. Valores corrientes deflactados por el indice de precios al consumidor (nivel general o especifico del rubro, segun corresponda);
2. Valores constanstes elaborados por la fuente de difusion.
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Enlo querespectaalos indicadores generales, larecaudacion del IVA registro la cuarta baja
consecutiva en lacomparacion interanual al descontarse el efecto de los precios al consumi-
dor:enfebrero de 2026 el impuesto cayo 3,5% respecto de un ano atras, enlineaconla
merma interanual del ICP-UP del periodo. La caida del consumo también se reflejo en la pérdi-
dade dinamismo de los préstamos. En el caso de las compras con tarjetas, por ejemplo, en
febrero aumentaron 5,8% interanual, y acumularon en el bimestre un alza de 8,7%, cuando
durante 2025 habian crecido al 51,6%.

Enelcaso delos bienes durables, el crédito hipotecario sostuvo en febrero su tasa de creci-
miento de dos digitos, pero el resto de los indicadores muestran sefales mixtas. Por ejemplo,
el patentamiento de automoviles cayo por segundo mes consecutivo y anoto una bajade
3,4% interanual en febrero. Enlo que respecta alas ventas de motos, en cambio, subieron
72,3% en lacomparacion conigual mes del ano pasado. A su vez, tanto las escrituras de
inmuebles de la Ciudad de Buenos Aires como los despachos de cemento en bolsa -asocia-
das enbuena parte alas obras de construccion de los hogares- mostraron contracciones en
el arranque del afno (caidas de 6,1% Yy 9,7% en enero, respectivamente).

Los primeros datos de consumo masivo también registraron bajas en elinicio de 2026, en
lineaunavez mas con el indicador agregado del ICP-UP. Por un lado, el consumo de carne
vacuna no solo cayo por septimo mes consecutivo, sino que ademas se acelero latasade
variacion: en enero 2026 disminuyo 14,7% respecto de un afo atras. En el caso de lacarne
aviar, si bien hacia fines de 2025 exhibia una mejor performance que la carne vacuna, en enero
de este anoregistro una baja de 11,5% interanual. Por ultimo, las ventas de combustibles al
publico crecieron 1,0% en el primer mes del afo (vs. 3,8% interanual observado en diciembre
de 2025).

Respecto al rubro de recreacion y turismo, todos los indicadores correspondientes al cierre
del ano pasado mostraron bajas, lo que podria anticipar un comienzo de 2026 poco dinamico
para los servicios asociados. Elindice de restaurantes tradicionales de la Ciudad de Buenos
Aires registro una baja de 2,3% interanual en diciembre, al igual que el consumo en patio de
comida enlos centros de compras (-1,1%). A su vez, la cantidad de espectadores en salas de
cinesy el gasto en juegos infantiles en shoppings cayeron 4,1% Yy 10,4% interanual en diciem-
bre de 2025.

Por ultimo, en cuanto alos bienes semidurables, las ventas a precios constantes de prendas
de vestiry calzado, y de ropay accesorios deportivos en centros de compras, mostraron
bajas sobre finales del afio pasado (en torno al 3%). Las ventas de jugueteria mantuvieron las
tasas positivas registradas a lo largo del ano, aunque con unaimportante desaceleracion: en
diciembre subieron 2,8% interanual, cuando en los meses previos crecian a tasas de dos
digitos.



Facultad de Negocios - UP

3. Estructura de gasto de los hogares

Enlapresente seccion se muestra la estructura de gastos de hogares representativos de la
poblacion nacional, asicomo los montos de dichos consumos estimados a febrero de 2025.
Los datos son elaborados en base ala Encuesta Nacional de Gastos de los Hogares (ENGHo)
de 2017-2018 del INDEC, actualizados de acuerdo con la evolucion de precios resultante del
IPC Nacional.

A continuacion, se presenta la distribucion de gasto de los quintiles 1y 5 (el 20% de los hogares
conmenores ingresos y el 20% con mayores ingresos), con el proposito de analizar las dife-
rencias existentes en los habitos de consumo de ambos segmentos poblacionales.

Tabla 3.1. Estructura de gasto de los hogares y monto estimado en pesos, por quintil de ingre-
So per capita familiar. Febrero de 2026.

Categoria de gasto Quintil 1 Quintil 5
En$ % En$ %
Alimentos ybebidas no alcohalicas 419.021 38,7% Blgiss Y 177%
Bebidas alcohdlicas ytabaco 18.085 1,7% 42.759 1,5%
Prendas de vestirycalzado 70.904 6,5% ‘56 5,0%
Vivienda, agua, electricidad, gas yotros combustibles  137.094 12,6% 304.891 13,5%
Equipamiento ymantenimiento del hogar 38.660 3,6% -29 6,2%

Salud 51.507 4,8% 250013 8,5%
Transporte 113.868 10,5% 43ETa 162%

Comunicacion 44.367 4,1% i 362 3.8%
Recreacion ycultura 74.868 6.9% 261.810 8,9%
Educacion 14.146 1,3% 89277 30%
Restaurantes yhoteles 61.039 5,6% - 10,5%
Bienes ysenvicios varios 40.298 3,7% -003 5,2%
TOTAL 1.083.857 100% 2.929.340 100%

Nota: los montos en pesos estimados surgen de la actualizacion de los datos de laENGHo con el IPC, con lo cual no contempla cambios en las cantida-
des consumidas, solo el ajuste via precios. Los montos corresponden al monto total por hogar.

Principales caracteristicas de los hogares

Quintil 1 Quintil 5
Participacion en el total de hogares 20,0% 20,0%
Cantidad promedio de mienbros por hogar 45 2,1
Cantidad promedio de menores de 14 afos por hogar 1,5 0,2
Porcentaje de hogares inquilinos 12,5% 26,9%

Porcentaje de jefes/as con cobertura de salud prepaga 2,9% 29,4%
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Entre los analisis que surgen de los datos presentados, se destaca la diferencia en la catego-
ria “alimentos y bebidas no alcohdlicas”: mas alla de que los hogares de mayores ingresos
tienen un gasto estimado superior al de los de menores ingresos en valores absolutos, en
términos relativos representa mas de la mitad de lo que lo hace en el quintil 1 (17,7% contra
38,7%, respectivamente).

En cambio, se observa un mayor peso del gasto a favor del quintil 5 en “Restaurantes y hote-
les” (10,5% vs. 5,6% del quintil 1), “Salud” (8,5% vs. 4,8%) y “Transporte” (16,2% vs. 10,5%).
Cuando se analizan los gastos en pesos, todos los valores estimados para el quintil 5 superan
alos del quintil 1. Asimismo, al analizar el total del gasto mensual estimado, los hogares con
mayores ingresos practicamente triplican alos de menor ingreso, diferencia que incluso se
amplia aun mas si se tiene en cuenta la cantidad promedio de miembros de cada uno de estos.

Un analisis similar cabe realizar entre un hogar unipersonal y uno nuclear -aquel que incluye
uno o ambos progenitores y a sus hijos- (tabla 3.2). En el caso de los hogares unipersonales,
por ejemplo, se destaca una mayor proporcion del gasto en la vivienday los servicios (poco
mas del 20,5% del total), mientras que en un hogar nuclear, un cuarto de los gastos corres-
ponde a Alimentos y bebidas no alcoholicas (25,8%).

Tabla 3.2. Estructura de gasto de los hogares y monto estimado en Pesos, por tipo de hogar.

Febrero de 2026.
2.

Categoria de gasto Hogar unipersonal Hogar nuclear
En$ % En$ %

Alimentos ybebidas no alcohdlicas 241266 17.8% [ EEPLEIA
Bebidas alcohdlicas ytabaco I7.1 57 2,0% t8.834 1,4%
Prendas de estirycalzado 845842 6.3% 8 570 5,9%
Vivienda, agua, electricidad, gas yotros combustibles 2800820  20,6% 245.804 12,0%
Equipamiento ymantenimiento del hogar 62521 46% Bl ss3 4,8%
Salud 811863 6.0% 238 365 6.0%
Transporte 177.457 13,1% 319.017 15,5%
Comunicacion Bils6 4,3% B8 500 4,2%
Recreacion ycultura #8720 8.4% 6l o2 8,1%
Educacion flo.653 14% 552 34%
Restaurantes yhoteles 145.601 10,7% e 23 8,3%
Bienes ysenicios varios 6426 4,8% B 470 4,6%

TOTAL 1.357.451 100% 2.054.030 100%

Nota: los montos en pesos estimados surgen de la actualizacion de los datos de la ENGHo con el IPC, con lo cual no contempla cambios en las cantidades
consumidas, solo el ajuste via precios. Los montos corresponden al monto total por hogar.
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Principales caracteristicas de los hogares

Hogar unipersonal Hogar nuclear
Participacion en el total de hogares 9,8% 49,9%
Cantidad promedio de mienbros por hogar 1,0 3,7
Cantidad promedio de menores de 14 afnos por hogar - 1,0
Porcentaje de hogares inquilinos 42,6% 18,1%
Porcentaje de jefes/as con cobertura de salud prepaga 17,5% 12,3%

Nota: los montos en pesos estimados surgen de la actualizacion de los datos de la ENGHo con el IPC, con lo cual no contempla cambios en las cantida-
des consumidas, solo el ajuste via precios. Los montos corresponden al monto total por hogar.

Para ambos tipos de hogares se destaca laimportancia de “Transporte” dentro de la estruc-
tura de gasto, que representa el 15,5% en el hogar conformado por la familiay el 13,1% en el
caso del unipersonal.

Enlacomparacion en términos absolutos, el gasto medio estimado de los hogares nucleares
también es superior al de los unipersonales en todos los rubros de consumo, salvo enlos
vinculados a la vivienday sus servicios, en donde el monto de quienes viven solos es mayor,
indicador fuertemente afectado por el porcentaje de personas que alquila, superior al 40%.



Nota metodoldgica

El indice de consumo privado de la Universidad de Palermo (ICP - UP) es un indicador de alta
frecuencia de medicion mensual que tiene como objetivo anticipar la evolucion de los gastos
de consumo final en bienesy servicios de los hogares de la Argentina.

Ante la oportunidad que genera la falta de un indicador mensual (el inico dato agregado de
consumo oficial del INDEC es trimestral, con un rezago en su difusion también de tres meses),
la Universidad desarrolld un modelo de nowcasting basado en una regresion lineal multiple,
donde se utilizaron diversos indicadores economicos de frecuencia mensual para estimar el
valor del consumo privado.

En vistas a este objetivo, el uso de laregresion para estimar el consumo privado trimestral es
un procedimiento estadistico que se vale de larelacion observada (relacion historica) entre la
variable objetivo (el consumo, en este caso) y otras variables econémicas, para anticipar
tempranamente suvalor.

Para el armado del modelo se seleccionaron un conjunto de indicadores econdomicos men-
suales teniendo en cuenta: 1) su correlacion con la serie trimestral del consumo privado oficial
del INDEGC; 2) su representatividad de los distintos rubros que hacen al consumo (bienes de
consumo masivo, durables, servicios, etc.); 3) la frecuencia y fecha de publicacion (de manera
de asegurar su temprana difusion en el mesy reducir el tiempo de rezago de difusion del
indice).

Laregresion se realizo sobre las variaciones, con un total de 57 observaciones, a partir de la
inclusion de diversas series mensuales vinculadas de manera directa al consumo, asicomo a
la produccion o variables econdmicas generales que estan asociadas al gasto de los hogares.

A suvez, parala desestacionalizacion de la serie mensual de consumo privado se utilizo el
método X-11, aplicado sobre un preajuste RegARIMA. Este procedimiento combina el ajuste
por calendario y outliers con un enfoque basado en filtros moviles, a partir del cual la serie se
descompone en sus componentes no observables: tendencia-ciclo, estacionalidad e irregula-
ridad. Este enfoque resulta particularmente adecuado para series economicas donde se
busca una extraccion estacional robustay estable en el tiempo, con control explicito sobre los
filtros aplicados a cada componente. Los criterios estadisticos de diagnostico (estabilidad de
la estacionalidad, la normalidad e independencia de los residuos y la significancia del ajuste
por calendario) ratificaron la solidez del ajuste y la eficacia en la eliminacion de la estacionali-
dad. De esta manera, la serie desestacionalizada ofrece un analisis mas claroy coherente del
comportamiento subyacente del consumo, aislando los movimientos de corto plazo vincula-
dos a patrones estacionales regulares.
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