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DISEÑO MUESTRAS DESTINATION: BUENOS AIRES 
Desde el MoMA, para el mundo 
Organizada por el Malba, la muestra de objetos Destination: Buenos Aires es un gran éxito en Nueva York. Y abre posibilidades de fabricación y exportación para los diseñadores argentinos. Ahora se la puede ver aquí. 

por MONICA GARMENDIA 

La primera mañana de febrero, bastante fresca en Nueva York, apenas si llegó a mitigar el calor de las corridas. Pero valió la pena: la puesta para la muestra en el MoMA había quedado perfecta. "Recién entonces nos dimos cuenta de que lo que allí exponemos para la venta está a nivel del resto de las piezas, en su mayoría de origen italiano, escandinavo, de lo mejor y más novedoso del mundo", dispara Arturo Grimaldi, el productor elegido por el Malba, a cargo de la compleja operación.
Con el nombre de Destination: Buenos Aires, la exhibición organizada por el Museo de Arte Moderno de Nueva York (MoMA) y el Malba reúne piezas diseño argentino hechas a partir de materiales autóctonos como caolines de la Patagonia, cueros hechos a mano, pañolenci, cables y algodón... pero sobre todo despacha imaginación.
"Fue una sorpresa grande. La primera semana superamos todas las expectativas de venta. Y desde Nueva York empecé a organizar más entregas. Ahora es una vorágine, hemos despachado varias docenas de piezas tres veces en una semana. La próxima experiencia es pasar de escala. Producir diseño para el mercado con estándares internacionales", planea Grimaldi.
De la edición limitada de cuarenta productos de accesorios, bazar, escritorio, juguetes infantiles y joyería, con firma de Leo Battistelli, Marcelo Mazza, Ingrid Gutman, Lola Goldstein y Pedro Reissig, entre otros; el organizador de cuero Canguro (Kangaroo, US$38), lleva vendidas casi quinientas unidades y acumula pedidos que duplican esa cantidad.
Espacio ganado en la Gran Manzana, varios de los diseños se quedan en Manhattan, en el museo y en su red de locales de venta virtual. De hecho, algunos de los canguros argentinos ya saltan por modernas oficinas de ejecutivos de Tokio y de Seúl.
"La intención fue mostrar una mirada diferente del diseño nacional. Quisimos expresar esa suerte de síntesis que vincula la producción artesanal con el diseño industrial, que nos caracteriza. Nuevos aires donde lo artesanal está presente en el desarrollo de la idea como concepto, más luego se produce con método industrial" detalla Grimaldi.
La historia se remonta a diciembre del 2005, cuando el director ejecutivo del Malba, Eduardo Costantini (h), acordó con el área de MoMA Retail, dirigida por Kathy Thornton-Bias, el calendario de la exposición. En 2006 el trabajo fue intenso. El equipo porteño se ocupó de la selección, buscando propuestas y diseñadores que tuviera unidad de criterio y lenguaje propio.
Luego hubo que prepararse para asistir en los procesos de producción y crear mecanismos adecuados para facilitar la exportación.

Un guiño, el gesto lúdico está presente en casi todas las piezas de la colección. El aire desenfadado de algunos productos, y la excelente relación calidad-precio también causaron sensación. "A los argentinos nos gustan los objetos que establecen una complicidad con el usuario. Gran parte de nuestros productos tienen eso, integran una nueva corriente que comunica un discurso profundo por medio de utilitarios de uso cotidiano", agrega Grimaldi.
Para el Malba, la muestra es un acierto no sólo porque participa de la promoción de la cultura local, sino porque lo obliga a ejercitarse en modernos modelos de gestión, donde el comercio, la venta de objetos, no es un componente menor. El suceso en Nueva York le permite al departamento de diseño acariciar nuevos proyectos. Repetir la experiencia en otros países, organizar muestras temáticas que involucren al resto de América latina y llegar a Oriente desde Japón, son algunas de las posibilidades.
El desafío es grande, para los diseñadores el entrenamiento consiste en aprender a producir a gran escala, mejorar la calidad, reducir los tiempos, competir en el mercado internacional. "Leo Battistelli terminó fabricando en Verbano, Lola Goldstein hizo matricería para hacer sus piezas, fue un gran aprendizaje para todos. El diseño crece donde hay producción y nosotros estamos en condiciones de producir y de crecer", sintetiza el organizador.
Las puertas se abrieron y las oportunidades fluyen. Mientras tanto, los que anden por Nueva York, hasta el domingo pueden ver la celeste y blanca ondeando entre rectángulos y cuadrados como fondo de la vidriera del MoMA Design Store. Los que no, pueden visitar la réplica en Buenos Aires, a partir del miércoles, en Tiendamalba.

Diseñadores y pymes, un puente posible 
El Plan Provincial de Diseño, BA Diseño 2007, apunta a que las empresas incorporen al diseño como factor de competitividad.
Haciéndose eco del crecimiento que ha experimentado el diseño tanto a nivel universitario como profesional, la Subsecretaria de Industria, Comercio y Minería, del Ministerio de la Producción acaba de presentar BA Diseño 2007, un plan provincial de diseño, en la ciudad de La Plata.
Como continuación del Plan Nacional del Diseño, esta iniciativa busca generar en las empresas la toma de conciencia acerca del diseño como factor de competitividad. BA Diseño se estructura sobre cuatro ejes (desarrollo de redes institucionales, actividades de sensibilización, capacitación y asistencia técnica) y apunta a los emprendedores: microempresas y pymes agrupadas en el programa de distritos productivos e industriales.
"Este plan apunta a crear una red institucional de diseño que tendrá como fin generar un lugar de intercambio entre organizaciones empresariales, representantes de la actividad industrial en la provincia, instituciones educativas y colegios profesionales relacionados con el diseño industrial y de imagen", explica María Laura Risso, una colabora del plan.
Uno de los objetivos del plan es impulsar la gestión de diseño como herramienta clave de innovación y mejora continua. "Apuntamos a estimular la creación e intercambio del acervo a fin de implementar acciones conjuntas de promoción del diseño", agrega Risso.
Otros de los puntos del plan son fomentar la demanda y oferta de servicios de diseño como así también generar espacios para analizar las tendencias y estrategias de gestión que se adapten a las capacidades de la industria bonaerense.
De esta iniciativa también participan la Unión Industrial de la provincia de Buenos Aires (UIPBA), la Federación Empresaria (FEBA), el Colegio de Diseñadores Industriales de la provincia de Buenos Aires y las Universidades de La Plata y Mar del Plata, entre otras.
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Puerto de destino: Buenos Aires Diseño argentino para el MoMa 

El Malba exhibirá desde el 5 de febrero y durante dos meses cuarenta objetos de diseñadores argentinos en las dos tiendas de diseño del MoMA, en Nueva York. En Destination: Buenos Aires participan diseñadores como Leo Battistelli, María Boggiano, Perfectos Dragones, Humawuaca y Sopa de Príncipe.
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