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Objetivo Descricao sucinta do tema

O conteudo programatico da disciplina Esta pesquisa procura mostrar os trabalhos
de Comunicacao Visual do Produto, dentro realizados pelos alunos do curso de Moda, contribuindo
do curso de Desenho de Moda, procura para o desenvolvimento de uma melhor aplicacao dos
Integrar o Design Grafico a area de Moda conceitos do Design Grafico na criacao de marcas no setor
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estimulando os alunos na criacao da de moda.

ldentidade Visual de uma Marca propria. Os trabalhos expressam a criacao e aplicacao dos
Este artigo tem o objetivo de valorizar a interdisciplinaridade elementos de identificacao visual, logotipo, simbolo e/ou

entre a area de Design Grafico e a Moda, apresentando o trabalho mascote em materiais de promocao como catalogos,

desenvolvido na disciplina de Comunicacao Visual dentro do embalagens e papelaria, visando a promocao da

curso de Design de Moda. ldentidade Visual de uma marca.

Os alunos que trabalharam com o setor infantil 4 TIHT
desenvolveram inGmeras embalagens
procurando despertar o interesse das criancas.
Cada embalagem procurava ser reutilizada,
transformando-se em uma peca ludica.

Os alunos foram estimulados a buscar
as solucoes aos seus problemas,
sempre supervisionados pelo
professor dadisciplina.

Conclusao

No trabalho desenvolvido pela aluna
Mariana Mebekian, que desenvolveu uma marca
no setor da alfaiataria para executivos, foi
possivel verificar a utilizacao elegante da

mascote, tornando-a
um Importante
elemento visual de
fixacao da marca
junto ao seu publico
de Iinteresse.

Adisciplinade Comunicacao Visual nao teve o objetivo
de fazer com que os alunos de Moda venham a desenvolver
esta atividade profissionalmente. O objetivo fol
proporcionar a estes futuros profissionais da area de Moda,
elementos suficientes para gue eles possam apresentar
claramente as suas idéias aos profissionais da area do Design
Grafico quando do desenvolvimento dos elementos graficos
paraacampanhade umacolecao.

Pelo exposto neste artigo, podemos notar gque a
o ] Integracao das atividades ligadas a area do Design Grafico
Materials e Métodos ao curso de Design de Moda, em muito contribuird ao
desenvolvimento dos profissionais destas duas grandes
areas do Design.

Esta pesquisa teve um carater exploratorio por meio de
levantamento bibliografico em livros e sites relacionados a criacao de uma

marca e ao desenvolvimento do design grafico e entrevistas aos Agradecimentos
p rOfI sslonais d aarea d O DeS | g N G ra'fl CO. Ao Prof. Eddy pela oportunidade de trabalhar com este tema e pelas valiosas orientagdes e aos alunos do 3° ano do Curso
= sh : de Desenho de Moda da Faculdade Santa Marcelina em 2007, em especial: Ana Liz Ceregatti, com a marca ANA LIZ,
AS atIVI dades fO ram ap resentad ds pe I d metOdO I Og 1a CaSO/prOb I ema’ Camila Junqueiracom a marca CAMILAJUNQUEIRA, Erica Coutinho com a marca ETICACOUMAN, Fabiane Antunes
- - = com a marca FABIANE ANTUNES - BI, Fernanda Minelli com a marca FERNANDA MINELLI, Hanna Coelho com a
Onde Cada a-l uno desenVOIVeu Seu trabal ho Ind IVIduaI mente1 maS marca LES POUPEES, Helena Wen com a marca HELENA WEN, Helenita Faco com a marca NITA FACO, Mariana
- Mekbekian com a marca MEK, Marina Reboucas com a marca MARINASSAURO, Sara Dias com a marca DIASTOLE,

CO I etlvame nte dentrO de Cada SetO I. Silvia Oliveiracomamarca SPIRODIRO, Carolina Santana e Elka Benacchio pelaedicao e producao fotografica.
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