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Introducción 

Las transformaciones derivadas de la 

globalización y la digitalización han 

modificado las formas de interacción 

social y consumo en las ciudades 

contemporáneas. Frente a este 

escenario, las tiendas físicas han dejado 

de ser únicamente espacios comerciales 

para convertirse en lugares donde 

convergen experiencias culturales, 

relaciones sociales y procesos de 

construcción simbólica del territorio. 

Sin embargo, aún existe un 

conocimiento limitado sobre cómo estos 

espacios pueden influir en las dinámicas 

comunitarias y en la identidad de los 

barrios donde se insertan. 

Esta situación resulta especialmente 

relevante en sectores como La 

Vicentina y La Floresta, barrios de 

Quito reconocidos por su actividad 

cultural, artística y educativa. En este 

contexto surge Over, una tienda física 

de diseño ubicada entre ambos barrios, 

cuya propuesta integra una galería, una 

tienda especializada y una cafetería con 

el objetivo de promover experiencias 

vinculadas al diseño local. 

La presente investigación propone 

analizar cómo la tienda física Over 

incide en las relaciones socio-barriales y 

la identidad territorial de La Vicentina y 

La Floresta durante el período 2021-

2025. Este lapso coincide con un 

momento de fortalecimiento de las 

industrias culturales y creativas en 

Ecuador, impulsado por políticas 

orientadas a la promoción del arte, la 

cultura y el emprendimiento creativo. 

El estudio parte de la premisa de que las 

relaciones socio-barriales constituyen 

un elemento fundamental para la 

construcción de comunidades 

cohesionadas. Como señalan García 

(2001) y López (2010), el barrio no sólo 

funciona como una unidad territorial, 

sino también como un espacio donde se 

construyen memorias compartidas, 

vínculos afectivos e identidades 

colectivas. En esta misma línea, Muxí 

(2017) sostiene que uno de los grandes 

desafíos contemporáneos consiste en 

recuperar los espacios de convivencia 

frente a los procesos de fragmentación 

social. 

Dentro de estas dinámicas, las tiendas 

de barrio adquieren una importancia 

particular. Vaquero (2009) afirma que 

estos establecimientos deben entenderse 

no sólo desde su función comercial, 

sino también como espacios culturales 

capaces de generar encuentros, 

reconocimiento y sentido de 

pertenencia. Asimismo, Bourdieu 

(2007) señala que los actores sociales 

pueden acumular capital simbólico 

mediante el prestigio y la legitimidad 

que alcanzan dentro de una comunidad. 

A pesar del crecimiento del comercio 

digital, diversos estudios han 



identificado una revalorización de los 

espacios físicos capaces de ofrecer 

experiencias sociales y culturales. 

Desde la perspectiva del retailtainment, 

Ritzer (1999) explica que muchas 

tiendas contemporáneas buscan integrar 

entretenimiento y consumo para 

fortalecer el vínculo con sus usuarios. 

Sin embargo, todavía existe una laguna 

respecto a cómo estos espacios 

participan en la construcción de 

relaciones comunitarias e identidades 

territoriales. 

Esta problemática puede comprenderse 

a partir de la distinción propuesta por 

Augé (1993) entre lugar y no lugar. Para 

el autor, un espacio se convierte en 

lugar cuando produce identidad, 

memoria y relaciones sociales, mientras 

que los no lugares se caracterizan por el 

anonimato y la transitoriedad. Desde 

esta perspectiva, resulta pertinente 

preguntarse si espacios como Over 

logran trascender la lógica comercial 

para convertirse en escenarios de 

encuentro y construcción comunitaria. 

Esta reflexión cobra mayor relevancia 

en un contexto donde, según Bauman 

(1998), la globalización ha debilitado 

muchos de los vínculos tradicionales 

asociados al territorio. Frente a ello, 

autores como Aguirre (2021) sostienen 

que las interacciones cotidianas 

continúan siendo fundamentales para la 

construcción de identidades territoriales 

y sentidos de pertenencia. 

A partir de esta problemática surge la 

siguiente pregunta de investigación: 

¿cómo las actividades de diseño 

desarrolladas por la tienda física Over 

entre 2021 y 2025 han incidido en las 

relaciones socio-barriales y la identidad 

territorial de los barrios La Vicentina y 

La Floresta? 

Para responder a esta interrogante, se 

propone analizar cómo la tienda física 

Over articula lo comercial y lo 

comunitario mediante actividades como 

talleres, ferias y exposiciones. La 

hipótesis sostiene que estas acciones 

fortalecen las relaciones socio-barriales 

y la identidad territorial al generar 

espacios de encuentro donde el diseño 

actúa como mediador cultural y social. 

Finalmente, esta investigación busca 

aportar al estudio de las relaciones entre 

diseño, territorio y comunidad, 

explorando el papel de las tiendas 

físicas de diseño como espacios capaces 

de generar vínculos sociales, fortalecer 

identidades locales y contribuir a la 

construcción simbólica del territorio. 

 

Conclusiones 

Esta investigación tuvo como propósito 

comprender cómo la gestión del diseño 

incide en la configuración de relaciones 

socio-barriales y en la construcción de 

identidad territorial en los barrios La 

Vicentina y La Floresta, a través del 

estudio de la tienda de diseño Over 

durante el período 2021-2025. Para ello 

se analizó el papel que desempeñan las 

actividades de diseño, los espacios de 

encuentro y las iniciativas comerciales-

comunitarias en la generación de 

vínculos sociales y en el fortalecimiento 

de la cultura de diseño local. 

La pregunta que orientó este trabajo fue: 

¿cómo incide la gestión del diseño 

desarrollada por la tienda Over en la 

configuración de relaciones socio-

barriales y en la identidad territorial de 

La Vicentina y La Floresta durante el 

período 2021-2025? En relación con 

esta interrogante, la hipótesis sostuvo 

que la gestión del diseño, cuando se 

articula mediante actividades culturales, 

comerciales y participativas, puede 

fortalecer las relaciones entre 

habitantes, promover la apropiación 

simbólica del territorio y contribuir a la 

consolidación de una identidad 

territorial vinculada al diseño. 



Los resultados obtenidos permitieron 

confirmar esta hipótesis. Se comprobó 

que Over funciona como un espacio de 

articulación entre ambos barrios, 

favoreciendo el encuentro entre 

habitantes, estudiantes, diseñadores y 

visitantes. Asimismo, se identificó que 

las actividades desarrolladas por la 

tienda generan oportunidades de 

interacción social y fortalecen la 

visibilidad del diseño local. En 

particular, la feria La Florentina se 

constituyó como la iniciativa con mayor 

capacidad de integración territorial, al 

conectar espacios creativos, comercios, 

cafeterías y actores comunitarios de La 

Vicentina y La Floresta dentro de una 

misma experiencia colectiva. 

Para alcanzar este propósito se 

desarrollaron tres objetivos específicos. 

El primero consistió en describir las 

relaciones socio-barriales y las 

identidades territoriales presentes en 

ambos barrios. A partir de los aportes de 

Bourdieu (1997), Giménez (2005), 

Verga, Bado y Forzinetti (2015) y 

Santana Ramos et al. (2024), se 

evidenció que la identidad territorial se 

construye a través de memorias 

compartidas, prácticas cotidianas y 

formas de apropiación simbólica del 

espacio. El análisis permitió reconocer 

que La Floresta posee una trayectoria 

consolidada como barrio cultural y 

creativo, mientras que La Vicentina 

mantiene una fuerte identidad 

comunitaria vinculada a sus espacios de 

encuentro y a sus dinámicas vecinales. 

El segundo objetivo específico consistió 

en identificar los mecanismos de 

articulación entre lo comercial y lo 

comunitario promovidos por Over. Para 

ello se recurrió a los planteamientos de 

Oldenburg (1999), Páramo (2010) y 

Margolin (2002), que permitieron 

comprender cómo determinados 

espacios comerciales pueden 

transformarse en lugares de encuentro y 

convivencia. En este sentido, se observó 

que los talleres, exposiciones, ferias y 

actividades organizadas por la tienda 

trascienden la lógica de la compra y 

venta para generar experiencias 

compartidas, procesos de aprendizaje y 

vínculos entre diversos actores sociales. 

El tercer objetivo específico buscó 

evidenciar el aporte de Over y de la 

cultura de diseño en la conservación, 

transformación y proyección de los 

barrios estudiados. Los hallazgos 

demostraron que el diseño puede 

funcionar como un recurso cultural 

capaz de activar relaciones sociales, 

fortalecer el sentido de pertenencia y 

proyectar nuevas formas de habitar el 

territorio. De manera especial, las ferias, 

exposiciones y eventos colaborativos 

permitieron visibilizar a diseñadores 

emergentes ecuatorianos y consolidar 

espacios de intercambio entre la 

comunidad y el sector creativo. 

A lo largo de la investigación también 

se observó que el contexto temporal 

resultó determinante para comprender 

los hallazgos obtenidos. El período 

analizado corresponde a una etapa 

posterior a la pandemia, caracterizada 

por la reactivación de los encuentros 

presenciales y la búsqueda de nuevas 

formas de reconstrucción del tejido 

social. En este escenario, las actividades 

impulsadas por Over adquirieron 

relevancia al ofrecer espacios donde la 

creatividad y el diseño funcionaron 

como mecanismos para volver a reunir a 

las personas y fortalecer vínculos que 

habían sido debilitados por el 

aislamiento. 

Desde el punto de vista teórico, esta 

investigación estuvo guiada por una 

comprensión del diseño como práctica 

social y cultural. Los aportes de 

Margolin (2002), Manzini (2015) y 

Bourdieu (1997) permitieron analizar al 



diseño no solamente como una 

herramienta de producción material, 

sino también como un agente capaz de 

generar capital cultural, activar 

memorias colectivas y fortalecer 

procesos de participación comunitaria. 

Esta perspectiva hizo posible 

comprender que el valor del diseño no 

reside exclusivamente en los objetos 

producidos, sino también en las 

relaciones que contribuye a construir. 

Luego de todo el análisis realizado, se 

puede afirmar que las tiendas físicas de 

diseño poseen el potencial de 

convertirse en infraestructuras 

relacionales dentro de los barrios donde 

se insertan. En el caso de Over, su 

aporte no radica únicamente en la 

comercialización de productos de 

diseño ecuatoriano, sino en su 

capacidad para generar encuentros, 

promover el aprendizaje colectivo y 

contribuir a la construcción de identidad 

territorial mediante experiencias 

compartidas. 

Finalmente, esta investigación aporta al 

campo del diseño al demostrar que las 

prácticas proyectuales pueden 

desempeñar un papel activo en la 

configuración de relaciones 

comunitarias y en la producción de 

sentidos colectivos. Asimismo, abre 

nuevas posibilidades de estudio sobre la 

relación entre diseño, territorio y 

comunidad, particularmente en 

contextos urbanos donde las industrias 

creativas se convierten en agentes de 

transformación social. En este sentido, 

la presente tesis contribuye a ampliar la 

comprensión del diseño como una 

práctica comprometida con la 

construcción de vínculos humanos, la 

regeneración barrial y el fortalecimiento 

de identidades territoriales. 

 

Recorte temático 

En cuanto al recorte temporal, lo 

primero que se tuvo en cuenta fue el 

contexto de salida de la pandemia por 

COVID-19, período en el que la 

recuperación de los encuentros 

presenciales y la reconstrucción de los 

vínculos comunitarios adquirieron una 

relevancia particular. Tras varios años 

marcados por el distanciamiento social, 

surgió la necesidad de generar espacios 

de interacción y convivencia que 

permitieran fortalecer nuevamente las 

relaciones entre los habitantes de los 

barrios. En este sentido, el período 

posterior a la pandemia resultó 

pertinente para analizar cómo el diseño 

podía actuar como un medio de 

encuentro, participación y articulación 

comunitaria. 

A esto se sumó un contexto político e 

institucional favorable para el desarrollo 

de las industrias culturales y creativas. 

Durante el gobierno de Guillermo Lasso 

(2021-2023) y posteriormente con la 

administración de Daniel Noboa (2023-

2025), se mantuvo vigente el Plan 

Sectorial de Cultura y Patrimonio 

(2021-2025), instrumento que reconoció 

al arte, la cultura y el diseño como 

sectores estratégicos para el desarrollo 

del país. De esta manera, se generaron 

condiciones normativas y simbólicas 

que facilitaron la consolidación de 

iniciativas independientes vinculadas a 

la economía creativa. 

Por otra parte, el período seleccionado 

respondió al proceso de desarrollo de 

Over. La propuesta comenzó a gestarse 

en 2021 mediante talleres comunitarios 

y espacios de reflexión en torno al 

diseño, mientras que en los años 

posteriores fue consolidando su 

identidad y ampliando sus actividades. 

Finalmente, en 2024 se concretó la 

apertura de Over como espacio físico 

ubicado entre los barrios La Floresta y 

La Vicentina. De ahí que el lapso 



comprendido entre 2021 y 2025 se 

consideró lo suficientemente amplio 

para analizar tanto el proceso de 

construcción de la propuesta como su 

incidencia en las relaciones socio-

barriales, la identidad territorial y la 

articulación entre lo comercial y lo 

comunitario. 

 

Pregunta Problema 

¿Cómo las actividades de diseño 

(talleres, ferias y exposiciones) 

realizadas en la tienda física Over entre 

2021 y 2025 han incidido en las 

relaciones socio-barriales y la identidad 

territorial de los barrios La Vicentina y 

La Floresta (Quito-Ecuador)? 

 

Hipótesis 

La hipótesis de la investigación postula 

que la tienda física de diseño Over 

incide en las relaciones socio-barriales y 

la identidad territorial en los barrios La 

Vicentina y La Floresta, al articular lo 

comercial y lo comunitario, mediante la 

visibilidad del diseño y generación de 

actividades de encuentro por medio de 

talleres, exposiciones y ferias. Al 

promover acciones y activaciones 

culturales, impulsa el protagonismo del 

diseño como agente dinamizador de las 

relaciones sociales y favorece la 

reactivación económica y el desarrollo 

local. 

 

Recorrido metodológico 

Respecto a la metodología empleada, la 

presente investigación responde a un 

enfoque cualitativo, dado que busca 

comprender en profundidad cómo la 

gestión del diseño incide en la 

configuración de relaciones socio-

barriales y en la construcción de 

identidad territorial en los barrios La 

Vicentina y La Floresta. En relación con 

los objetivos planteados, el estudio 

presenta un alcance explicativo, ya que 

procura identificar los mecanismos 

mediante los cuales las actividades 

desarrolladas por la tienda Over generan 

vínculos comunitarios, fortalecen 

procesos de apropiación simbólica y 

articulan dinámicas comerciales y 

sociales dentro del territorio 

(Hernández, Fernández y Baptista, 

2014). 

De ahí que el objetivo general consiste 

en comprender cómo la gestión del 

diseño desarrollada por la tienda Over 

incide en la configuración de relaciones 

socio-barriales y en la identidad 

territorial de los barrios La Vicentina y 

La Floresta durante el período 2021-

2025. 

Para abordar adecuadamente este 

propósito se formularon tres objetivos 

específicos. El primero consistió en 

describir las relaciones socio-barriales y 

las identidades territoriales presentes en 

ambos barrios, con el fin de reconocer 

las dinámicas de interacción, los 

procesos de apropiación del espacio y 

los elementos simbólicos que 

configuran el sentido de pertenencia de 

sus habitantes. 

El segundo objetivo específico fue 

identificar los mecanismos de 

articulación entre lo comercial y lo 

comunitario promovidos por la tienda 

Over, analizando las actividades, 

estrategias y prácticas desarrolladas por 

este espacio para vincular el diseño con 

la comunidad y fortalecer la interacción 

entre diversos actores barriales. 

Por último, se planteó evidenciar el 

aporte de Over y de la cultura de diseño 

en la conservación, transformación y 

proyección de los barrios estudiados, 

examinando el papel de talleres, 

exposiciones y ferias como 

herramientas de encuentro, 

participación y fortalecimiento de la 

identidad territorial. 



Vale decir también que el desarrollo de 

los objetivos coincide con la estructura 

general del análisis. La primera parte 

aborda las relaciones socio-barriales y 

las identidades territoriales de La 

Vicentina y La Floresta; la segunda 

examina los mecanismos de articulación 

comercial-comunitaria promovidos por 

la tienda; y la tercera analiza la 

incidencia de Over en la construcción 

de vínculos sociales y en la proyección 

cultural de ambos barrios. 

Por otra parte, la investigación presenta 

un diseño metodológico que combina 

trabajo documental y trabajo de campo. 

Para la recolección de información se 

utilizaron fuentes secundarias como 

libros, artículos académicos, 

documentos institucionales, estudios 

sobre gentrificación, normativas y 

material relacionado con el diseño, el 

territorio y las dinámicas barriales. 

Todo este material fue examinado 

mediante análisis documental y análisis 

de contenido. 

En cuanto a los datos producidos por la 

propia investigación, se realizaron 

entrevistas semiestructuradas a 

dirigentes barriales de La Vicentina y 

La Floresta, diseñadores locales, 

docentes y actores vinculados al 

Instituto Metropolitano de Diseño, así 

como a habitantes de ambos sectores. 

En total se efectuaron diez entrevistas, 

las cuales fueron analizadas mediante 

técnicas de análisis del discurso, 

permitiendo identificar percepciones, 

experiencias y significados asociados al 

diseño y al territorio. 

De forma complementaria, se aplicaron 

encuestas a ochenta participantes entre 

habitantes, estudiantes y profesionales 

vinculados a los barrios estudiados. Este 

instrumento permitió ampliar el alcance 

de la investigación y reconocer 

prácticas culturales, formas de 

participación comunitaria y 

percepciones sobre la incidencia de 

Over en la vida barrial. 

Asimismo, se desarrollaron 

observaciones directas en talleres, 

ferias, exposiciones y actividades 

organizadas por la tienda Over. Para 

ello se elaboraron fichas de observación 

que permitieron registrar las dinámicas 

de interacción, los procesos de 

participación y las relaciones generadas 

entre los asistentes durante las distintas 

actividades. 

 

Desarrollo de la investigación: 

En el primer capítulo se tomó como 

punto de partida el análisis de las 

relaciones socio barriales y la identidad 

territorial, entendiendo al barrio no sólo 

como un espacio físico, sino como un 

hábitat socialmente construido donde 

convergen prácticas cotidianas, 

memorias colectivas y vínculos 

culturales. A partir de esta base, se 

examinaron las formas de vecindad y 

barrialidad propuestas por Molina 

(2020), así como el papel de los lazos 

fuertes y débiles en la construcción de 

cohesión comunitaria y pertenencia 

territorial, retomando los aportes de 

Gómez y Verd (2013). 

Posteriormente, se abordó el territorio 

como una construcción cultural y 

simbólica atravesada por procesos de 

apropiación, memoria e imaginarios 

colectivos. Este recorrido permitió 

comprender cómo la identidad barrial se 

sostiene tanto en referentes materiales 

como en relatos, emociones y 

experiencias compartidas. En este 

sentido, se recuperaron los 

planteamientos de Flores (2007) sobre 

el territorio como construcción social y 

los aportes de Baeza (2011) respecto a 

la memoria colectiva como un proceso 

dinámico de resignificación que 

fortalece los sentidos de pertenencia. 



Más adelante se analizaron los casos de 

La Floresta y La Vicentina, 

reconstruyendo sus trayectorias 

históricas, sus redes de apoyo y sus 

formas particulares de capital 

simbólico. Desde la perspectiva de 

Bourdieu (2007), se examinó cómo 

ambos barrios han consolidado 

identidades diferenciadas: mientras La 

Floresta se posiciona como un referente 

cultural y creativo, La Vicentina se 

caracteriza por la solidaridad vecinal, la 

organización comunitaria y la fortaleza 

de sus redes sociales. 

El segundo capítulo se centró en 

comprender cómo las tiendas físicas de 

diseño trascienden su función comercial 

para convertirse en espacios de 

mediación cultural, social y simbólica 

dentro de los barrios urbanos. A partir 

de los aportes de Valle y Cimino 

(2021), se evidenció que estos espacios 

no son neutrales, sino que participan 

activamente en la construcción de 

significados, memorias colectivas y 

formas de ciudadanía cultural. 

Asimismo, se analizó cómo la 

experiencia física de la tienda, 

sustentada en la interacción 

multisensorial y en el contacto directo 

con los productos, permite generar 

vínculos que exceden el acto de compra. 

En este sentido, autores como 

Oldenburg (1999) y Páramo (2011) 

permitieron comprender a las tiendas 

como terceros lugares y sociolugares, es 

decir, espacios donde las personas se 

encuentran, interactúan y fortalecen 

relaciones comunitarias dentro del 

territorio. 

Posteriormente, se demostró que el 

diseño puede entenderse como una 

práctica cultural y relacional capaz de 

articular objetos, narrativas y 

comunidades. Desde la perspectiva de 

Manzini (2015), las ferias, talleres y 

exposiciones fueron analizados como 

escenarios de mediación social que 

favorecen la participación ciudadana, el 

aprendizaje colectivo y la apropiación 

simbólica del territorio. De esta manera, 

las tiendas físicas dejan de ser 

únicamente espacios de venta para 

convertirse en plataformas de encuentro 

y construcción comunitaria. 

A partir de los planteamientos de 

Bourdieu (1997), se examinó el papel 

de las tiendas de diseño en la 

acumulación de capital cultural y 

simbólico, destacando cómo 

contribuyen a legitimar prácticas, 

discursos y expresiones del diseño local. 

Los casos revisados mostraron que estos 

espacios pueden fortalecer redes 

barriales, promover procesos de 

aprendizaje compartido y participar 

activamente en la reconfiguración de las 

identidades socio-barriales, articulando 

economía creativa, cultura y comunidad 

en un mismo territorio. 

En el tercer capítulo se analiza el caso 

de la tienda de diseño Over en los 

barrios de La Floresta y La Vicentina. 

En primer lugar, se realiza una 

descripción de la tienda, su origen, 

desarrollo y relación con el Instituto 

Metropolitano de Diseño, así como del 

contexto cultural y territorial en el que 

se inserta. 

Posteriormente, se articula la 

información obtenida mediante 

entrevistas, encuestas, observación 

directa y análisis documental. 

Finalmente, se examinan las principales 

actividades impulsadas por Over, entre 

ellas talleres, exposiciones y ferias de 

diseño, a partir de tres variables de 

estudio: las relaciones socio-barriales, la 

identidad territorial y la articulación 

comercial-comunitaria. 

Todo ello permitirá comprender cómo 

el diseño trasciende la función 

comercial de la tienda para convertirse 

en una herramienta de encuentro, 



aprendizaje y fortalecimiento de los 

vínculos comunitarios en ambos barrios. 

En el cuarto y último capítulo, teniendo 

en cuenta todo lo desarrollado hasta el 

momento y los resultados obtenidos en 

el trabajo de campo, se realizó un 

análisis del material recabado. El 

objetivo fue comprender de qué manera 

la tienda de diseño Over contribuyó a la 

configuración de relaciones socio-

barriales, al fortalecimiento de la 

identidad territorial y a la articulación 

entre diseño, comercio y comunidad en 

los barrios La Floresta y La Vicentina. 

En este sentido, se examinó cómo la 

localización de Over entre ambos 

barrios influyó en su capacidad de 

generar vínculos con actores locales y 

de integrarse a dinámicas territoriales 

diferentes. A la vez, como a lo largo de 

la investigación se identificó que los 

talleres, ferias y exposiciones 

constituyeron los principales 

dispositivos de interacción impulsados 

por la tienda, también se analizó este 

aspecto. Es decir, se observó de qué 

manera estas actividades favorecieron la 

participación, el aprendizaje, el 

reconocimiento del diseño local y la 

construcción de vínculos entre vecinos, 

estudiantes, diseñadores y gestores 

culturales. 

Asimismo, se retomaron algunos 

fragmentos de las entrevistas realizadas 

a representantes barriales, diseñadores, 

comerciantes y actores culturales para 

profundizar en sus percepciones sobre 

el papel que desempeñó Over dentro del 

territorio y sobre la relación entre 

diseño y comunidad. De igual manera, 

se abordó el contexto pospandemia con 

el fin de comprender cómo estas 

iniciativas contribuyeron a la 

reactivación de las dinámicas sociales y 

al fortalecimiento de espacios de 

encuentro presenciales. 

Como cierre final, se realizó un repaso 

de las nociones más importantes 

desarrolladas en esta tesis, articulando 

los conceptos de diseño, identidad 

territorial, relaciones socio-barriales y 

cultura comunitaria, con el propósito de 

contrastar la hipótesis planteada y 

presentar las conclusiones de la 

investigación. 

 

Marco Teórico 

En cuanto a la teoría general, la presente 

investigación se inscribe en una 

perspectiva interdisciplinaria que 

entiende al diseño como una práctica 

social, cultural y territorial, capaz de 

incidir en la construcción de vínculos, 

identidades y dinámicas comunitarias. 

Desde este enfoque, el territorio no se 

concibe únicamente como un espacio 

físico, sino como una construcción 

simbólica producida a través de las 

experiencias, relaciones y significados 

que los actores desarrollan en su vida 

cotidiana. 

Siguiendo el orden de abstracción, se 

delineó un corpus conceptual 

proveniente de los estudios territoriales, 

la sociología, los estudios urbanos y el 

diseño. En el primer eje, referido a las 

relaciones socio-barriales, fueron 

centrales los aportes de Molina (2020), 

quien aborda las dinámicas de 

interacción comunitaria en el territorio. 

Asimismo, se retomaron los conceptos 

de cohesión social desarrollados por 

Mendoza (2013), redes de apoyo 

planteados por Méndez y Cruz (2008), 

memoria colectiva de Castillo (2002), 

barrio como construcción social de 

Ascher (1998) y la teoría de los lazos 

fuertes y débiles para comprender la 

configuración de los vínculos 

comunitarios. 

En el segundo eje, correspondiente a la 

identidad territorial, esta investigación 

tomó como referencia principal los 



planteamientos de Flores (2007), quien 

entiende la identidad como una 

construcción vinculada a la apropiación 

simbólica del territorio. En esta línea, 

también fueron relevantes los conceptos 

de habitus, capital cultural y capital 

simbólico desarrollados por Bourdieu 

(1997; 1999), la noción de mediación 

simbólica propuesta por Julier (2014) y 

la reflexión de Augé (1996) sobre los no 

lugares, permitiendo analizar los 

procesos de pertenencia, 

reconocimiento y valoración cultural 

presentes en los barrios estudiados. 

Finalmente, en el eje de articulación 

comercial-comunitaria, se toman los 

aportes de (Valle & Cimino, 2021) para 

comprender la relación entre las 

prácticas económicas y la construcción 

de comunidad. Asimismo, fueron 

fundamentales el concepto de diseño 

difuso desarrollado por Manzini (2015), 

la noción de terceros lugares propuesta 

por Oldenburg (1999), los aportes de 

Hall (1966) sobre proxémica y 

alfabetización del diseño, y el concepto 

de diseño de experiencia planteado por 

Ortega (2023). Estos enfoques 

permitieron comprender cómo las 

tiendas físicas de diseño pueden 

constituirse en espacios de encuentro, 

aprendizaje e interacción social que 

trascienden la función comercial. 

 

Aportes de la investigación 

 

Se infiere que el presente trabajo genera 

una importante contribución al campo 

del diseño. Por un lado, porque aborda 

una temática poco explorada dentro de 

los estudios de diseño ecuatorianos al 

analizar cómo la gestión del diseño 

puede incidir en la configuración de 

relaciones socio-barriales, la 

construcción de identidad territorial y la 

articulación entre comercio y 

comunidad. Al contrario de los 

enfoques que conciben al diseño 

únicamente como una práctica orientada 

a la producción de objetos, servicios o 

estrategias comerciales, esta 

investigación demuestra que también 

puede desempeñar un papel activo en la 

generación de vínculos sociales y en la 

consolidación de espacios de encuentro 

dentro del territorio. 

Asimismo, el análisis del caso Over 

permitió evidenciar que las prácticas 

proyectuales vinculadas a talleres, 

ferias, exposiciones y experiencias 

presenciales pueden trascender su 

dimensión comercial para convertirse en 

mecanismos de mediación social. Con 

ello, se observó que el diseño es capaz 

de fortalecer el sentido de pertenencia, 

activar memorias colectivas y promover 

procesos de cohesión comunitaria. Lo 

que aporta una comprensión más amplia 

del diseño como práctica cultural y 

territorial, cuyo impacto no se limita al 

objeto diseñado, sino que también se 

manifiesta en las formas de interacción 

y convivencia que se generan entre las 

personas. 

Por otra parte, esta investigación 

propone una lectura original de la 

gestión del diseño a partir de la 

articulación de conceptos provenientes 

de los estudios territoriales, la 

sociología y el diseño. De esta manera, 

se plantea que los espacios de diseño 

pueden funcionar como infraestructuras 

relacionales capaces de conectar 

actores, conocimientos e iniciativas 

locales. Con ello, se aporta un marco 

conceptual que permite comprender al 

diseño como una herramienta de 

transformación territorial y desarrollo 

comunitario. 

Finalmente, el estudio demuestra que la 

vinculación entre diseño, cultura y 

comunidad constituye una estrategia 

capaz de fortalecer procesos de 

regeneración barrial y dinamización 



local. Esto permite ampliar las 

perspectivas tradicionales del diseño y 

consolidar una visión más crítica y 

socialmente comprometida de la 

disciplina, orientada no solo a la 

creación de productos, sino también a la 

construcción de identidades colectivas, 

redes de colaboración y futuros 

compartidos dentro de los territorios. 
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