La Nueva Creatividad en Dirección de Arte Publicitaria.

Objetivo: 
Dar a conocer distintas tendencias creativas, desde como nace la idea hasta como funciona. Distintos recursos creativos. La creatividad que viene. Historia, Presente y Futuro. 

Dirigido a: 
Estudiantes de las carreras Diseño Gráfico y Publicidad y personas interesadas en la creatividad en general.

Requisitos: 
Ninguno específico

Programa de contenidos:
Primer Encuentro:

 · Manejo de herramientas creativas.

 · La idea subordinada a la comunicación.

 · Pensamiento lateral.

Segundo Encuentro:

 · El concepto creativo.

 · Distintas tendencias creativas.

 · Herramientas de producción

Parte Práctica:

Ejercicios rápidos de ejercitación creativa.
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