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Contenido visual y tendencias:
Fotografia editorial y publicitaria

32 Jornadas de Fotografia

22 y 23 de septiembre, 9.45 hs. [+ info pag. 2]

MacStation

Creando espacios y medios de difusion
para la historieta
82 Jornadas de Disefio de Historietas

15 de septiembre, 10 hs.

pLavBoyty (¢ Catalogue 9()+10 BARZON

[+ info pag. 2]
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DOSSIER 29 | Septiembre 09.

Profesoresy alumnos enlos talleres y actividades
de los Open DC realizados en el primer
cuatrimestre 2009 de la Facultad de Disefio y
Comunicacion de la Universidad de Palermo.

Roger. Fernandez. Gil Navarro en DC

Ciclo Disefio y Comunicacion en las Artes del Espectaculo

Este ciclo, a cargo de profesores Claudia Kricun y Dardo Dozo, se lleva a cabo los lunes a las 15
horas en el aula magna de la Universidad de Palermo, Mario Bravo 1050, 6° piso, con entrada libre y
gratuita. En septiembre estaran presentes: lunes 7: Elena Roger (1), lunes 14: Guillermo Fernandez

(2) y lunes 28: Juan Gil Navarro (3).

COMPLEJO TEATRAL
DE BUENOS AIRES

Informes e inscripcion:
consultasdc@palermo.edu.
Tel. 51994500 int. 1502,
1630y 1570

Creatividad y estrategia en
marketing promocional

Creacion y organizacion
de momentos

Observatorio Tematico organizado con
Hugo Tejero y Asociados

10 de septiembre

Observatorio tematico organizado con Se-
bastian Levy State of the Art Entertainment

2 de septiembre

SEBASTIANLEVY

[+ info pag. 3] [+ info pag. 2] -
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Talleres Open DC Hermes en UP =t

Petit Journal de la Soie

Ciclo de 100 talleres libres y gratuitos, abiertos a FaRis

la comunidad.
Una experiencia con el sello Hermés para los

estudiantes de las carreras de Produccion de
Modas y Disefno de Indumentaria DC-UP.

29 de septiembre

22 de septiembre al 5 de octubre
Inscripcion: www.palermo.edu

[+ info pag. 3]

| PARA IR AGENDANDO  OCTUBRE 2009 |

> Observatorio tematico: Propiedad
intelectual
7 de octubre | 19 hs.

> Cervezas. Ciclo Rincon Gourmet 2009
8 de octubre | 18 hs.

> Feria de Vinculacion Profesional
14 y 15 de octubre. Il Edicion

> 7° Jornadas de Planificacion
Estratégica de Medios
20 de octubre | 10 hs.

La Facultad -
en Arte Si Qrte S I.

Del 23 al 27 de septiembre de 12 a 20 hs.

Multiespacio Darwin, San Isidro.

> 3° Jornada de Tendencias
22 de octubre | 10 hs.

Estudiantes premiados
Eventos Jévenes 2009/1
[+ info pag. 6y 7]

C. Briones, C. Cantenys, J. Quiroz, A. Vazquez (Centro de
cosmeética: estar bien depende de vos.Prof. Del Vallg)

Maria Kodama en Diseno
y Comunicacion

Present6 la publicacién sobre

Borges editada por la Facultad
[+ info pag. 12]

deé%ﬁ‘orma de estudiar

14 de septiembre, 11 hs.

Somos estudiantes y egresados de todas las
carreras de Disefio y Comunicacion y te quere-
mos contar como estudiamos en Palermo.

[+ info pag. 3]




ACTIVIDADES LIBRES Y GRATUITAS. SEPTIEMBRE 2009

Contenido visual y tendencias:
Fotografia editorial y publicitaria

32 Jornadas de Fotografia
22 y 23 de septiembre, 9.45 hs.

SOL ABADI

o Chouela Fotografia

El 22 y 23 de septiembre se realizaran las 3°
Jornadas de Fotografia en el Auditorio de la
Universidad, Jean Jaurés 932.

El primer dia sera sobre fotografia editorial y con-
taré con la presencia de Nora Lezano [Fotografa
TDI, G7, Radar]; Fernando Venegas [Fotografo
Para Ti, Elle, Ohlala]; Joakin Fargas [Fotografo
90+10]; Malala Fontan [Fotografa Elle, Clarin,
Revista Susanal; Jimena Nahon [Directora Ca-
talogue]; Natasha Ygel [Fotégrafa Catalogue];

Jean Jaurés 932, Auditorio

(]
rmvangyeesss [y VX

Canon. gchinozavalia o

Tomas Powell [Editor ejecutivo revista Barzon]
y Luis Gerri [Editor revista Playboy].

El segundo dia la teméatica sera fotografia pu-
blicitaria donde estaran como invitados Chino
Zavalia, David Sisso, Rafael Delceggio, Sol
Abadi, Julian Duboscq, Ezequiel Valdez, Teté
Almeida y Raul de Chapeaurouge.

Del 9 al 28 de septiembre se realizara una
muestra colectiva de los fotégrafos invitados y
producciones de los medios graficos.

]

Veosv

Creando espacios y medios de
difusion para la historieta

82 Jornadas de Disefio de Historietas

15 de septiembre, 10 hs.

El martes 15 de septiembre se realizaran las 8°
Jornadas de Diseno de Historietas en el Aula Mag-
na de la Universidad, Mario Bravo 1050, 6° piso.
Organizadas con El Museo de la Caricatura
Severo Vaccaro y el Movimiento Cultural Banda
Dibujada bajo el titulo Creando espacios y me-

[N ———————

s

Mario Bravo 1050, Aula Magna

dios de difusion para la historieta los temas
de algunas charlas seran la critica de historietas,
los nuevos espacios de difusion y estrategias de
prensa, sistema de distribucion y comercializa-
cién del comic en Argentina y la importancia del
humor gréafico en periddicos.

&

DiA DE LA
BANDA, DIBUSADA HISTORIETA

Creacion y organizacion SEBASTIANLEVY

de momentos

-

Observatorio tematico organizado con Sebastian
Levy State of the Art Entertainment

2 de septiembre ‘ Mario Bravo 1050, Aula Magna

Una mirada diferente de los eventos y la manera
de llevarlos a cabo maximizando el potencial de
los recursos con los que se cuenta.

Coémo aplicar el material técnico para generar
sensaciones en diferentes estilos de eventos.
Coémo presentar un evento social, un evento
corporativo y un evento turistico teniendo en
cuenta sus particularidades.

Cuéles son los errores mas comunes que Se Co-
menten en eventos.

Sobre el arte genera eventos disertaran reco-
nocidos profesionales que presentaran sus pro-
yectos y compartiran la experiencia sobre como
los llevan adelante.

state of
theart
entertaimn
-W\-f SL EVENTOS
Pl _.;\\}-J\.i == - v

SOLUTIES

HLEWY

SEBASTIAMNLEVY

Celebrd
-

9.45 Acreditacion

10.00 Apertura

10.05 Organizador de eventos...
Disefador de momentos
Sebastian Levy. Director de Sebastian

Levy State of the Art Entertainment

11.30 Arte Si: Supermercado de Arte
Ana Spinetto y Julia Aleman.

Organizadores

12.00 Fase 1: Eventos culturales y
nuevos soportes artisticos
Patricia Moreira y Marcela Andino.

Directoras de Soporte

12.30 Espacio para realizar preguntas a

los disertantes

ar te J |‘ﬁ soporte

Actividades libres y gratuitas. Requiere inscripcion previa. Tel 5199 4500 int 1502, 1530, 1570 / consultasdc@palermo.edu
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SEPTIEMBRE 2009

Miradas sobre la escena

5 dias de teatro y espectaculo. 82 Jornadas

Del 7 al 11 de septiembre ‘ Jean Jaurgs 932, Auditorio

Lunes 7 de septiembre

Experiencia, conocimiento y ensenanza:
Maestros del oficio teatral

18.30 Lorenzo Quinteros

14.15 Maria Fiorentino

15.15 Maria Onetto

16.00 Alicia Zanca

Organizadora: Emilce Puyada

Martes 8 de septiembre

La mirada profunda. Critica y periodismo de
espectaculos

18.30 La mirada femenina en el mundo del
espectaculo. Fernanda Iglesias.
Aprender a mirar. Osvaldo Quiroga
Break

Muitis x el foro. Revista teatral.

Misael Scher

16.00 El ojo critico. Ernesto Schoo.
Organizadora: Alejandra Gargiulo

14.15
15.00
15.15

Miércoles 9 de septiembre

Arte y Discapacidad

14.00 Fundacion Artistas Discapacitados:
Paula Rubinsztein y Marcela Ego
Banda Sinfénica de Ciegos:

Radl Luis Barrera

Fundaciéon DISCAR: Victoria Shocrén.
Pelicula Anita: Inés Vera

Break

Centro Argentino de Teatro Ciego:
Martin Bondone y Carlos R. Cabrera

14.30

15.00

156.40
16.00

Actividad gratuita con cupo limitado. Dirigida a estudiantes de
la Universidad de Palermo y a jévenes profesionales del teatro
y del espectaculo. Inscripcién: consultasdc@palermo.edu.
Coordinacion Académica. Andrea Pontoriero

16.40 Grupo Aima Cia. Danza integradora:
Susana Gonzéalez Gonz
Organizadora: Michelle Wejcman

Jueves 10 de septiembre

El teatro infantil: recreo para crear

14.00 Escribir para el teatro infantil.

Ana Alvarado

El actor en el teatro infantil. Florencia
Steinhardt (Directora Grupo
Caracachumba) y Marina Sauber
(Pedagoga Musical)

Break

El espectaculo infantil para todo la familia
Héctor Presa

16.50 De la tele al teatro. Laura Franco (Panam)
Organizadora: Julia Camejo

14.50

15.40
16.00

Viernes 11 de septiembre

Arte y asombro: La importancia del factor
sorpresa en el espectaculo

18.45 Elfactor sorpresa en la puesta en
escena:Ruptura, creaciéon e impacto.
Carlos Palacios.

Las tecnologias teatrales en funcion
de la sorpresa. Mauricio Rinaldi.

La construccion de la ilusion. Magia y
asombro: ¢ El arte del engafo? Mago
Juan David Alvarez.

Los efectos y su sorpresa creativa.
Eugenia Mosteiro

Organizadora: Natalia Pezzi

14.30

156.15

16.00

FUNDACIGN

DISCAR

elagio . s . buding

FRIRIRS

semana de la inclusion

Escena Creativa. 102 edicion

17, 18, 30 septiembre y 7 de octubre . @ s
de 11.30 @ 13.30 | Jean Jaurés 932. Auditorio P teatr e

La actuacion como profesion

17 septiembre: Enrique Pinti, actor [1]
18 septiembre: Marilt Marini, actriz [2]

Dedicarse a la actuacion requiere entrenarse
en varias disciplinas, recorrer distintos caminos
desde lo individual, lo grupal, lo social y por sobre
todo proponerse una formacion permanente en
las experiencias humanas. Estos recorridos son
multiples y hay tantos como actores y actrices. A
estos trayectos individuales se suman las distintas
exigencias de los medios en donde se desarrollan
las actividades artisticas, los circuitos teatrales,
cinematograficos, televisivos implican modos
diferentes de concebir la actuacion y la profesion.
Desde su reconocida trayectoria, Enrique Pinti,
abrira el ciclo el jueves 17 abarcando algunas de
estas cuestiones, mientras que desde su recorrido
como actriz tanto a nivel nacional como interna-
cional, Marili Marini aportara su vision personal en
un segundo encuentro, el 18 de septiembre.

N

COMPLEJO TEATRAL
DE BUENOS AIRES

Escena y nuevas tecnologias

30 de septiembre: Federico Leodn, Director [3]
7 de octubre: José Maria Paolantonio, Director
[4] - Héctor Calmet, Escendgrafo, Director de
Arte [5]

En el sistema teatral actual, las tecnologias se
han incorporado a la escena ampliando la gama
de posibilidades en el aspecto visual del espectéa-
culo, al mismo tiempo que modifican el concepto
total de puesta al incorporar la virtualidad audiovi-
sual al aqui y ahora del hecho teatral. En un primer
encuentro, el 30 de septiembre, Federico Ledn
junto a su equipo creativo, se propone trabajar
la dialéctica que se impone entre la organicidad
marcada por la presencia actoral y su fusion
con técnicas cinematograficas, tomando como
caso testigo el montaje de Yo en el futuro (CTBA:
2009). En un segundo encuentro, el 7 de octubre,
José Maria Paolantonio y Héctor Calmet, abor-
daran la utilizacion de las técnicas audiovisuales
en la puesta de Titulares (CTBA: 2009).

Actividad gratuita con inscripcion previa. Se debe enviar, via e-mail a consultasdc@palermo.edu,
CV (relacionado a actividades artisticas) Informes: 5199-4500 int. 1530 / 1514 / 1502. Cupos limitados.

Prohibida la reproduccioén total/o parcial de imégenes y textos.

www.palermo.edu/dyc



ACTIVIDADES LIBRES Y GRATUITAS. SEPTIEMBRE 2009

Comunicacion interna: Estrategia y
gestion en contexto de crisis

Observatorio tematico organizado con la Asociacion
Argentina de Comunicacion Interna (AAdeCl)

17 de septiembre ‘ Mario Bravo 1050, Aula Magna

18.30 Acreditacion

18.45 Apertura

Andrea Lojo, Vicepresidente de AAdeCl
19.00 Resultados Investigacion sobre
Comunicacion Interna
Presentacion resultados investigacion:
El rol de la Comunicacion Interna en las
organizaciones en época de crisis
Alejandro Formanchuk, Presidente de
AAdeCl y Director de Formanchuk &
Asociados
Virginia Marega Maggio, Responsable
de Comunicacion Interna en GS1
Argentina
19.40 Comunicacioén Interna y Crisis
Presentacion de casos: Estrategias de
Comunicacion Interna en escenarios de

@ Asociacién Argentina
de Comunicacién Interna

crisis: ;,como comunican las organiza
ciones?
Lorena Molfino, Jefa de Comunicacion
Interna y Ambiente Organizacional de
TELMEX.
Natalia Gutenmajer, Analista de Clima
Organizacional, Petrobras.
20.20 Comunicacion Interna y nuevos
medios
Presentacion de casos: Los medios
que mejor se sostienen en esta coyun-
tura: Web 2.0 y medios audiovisuales.
Gonzalo Montemurro, Responsable
de Comunicacion Corporativa y Asun-
tos Publicos de Medanito S.A.
Ariel Gurmandi, Gerente de Comunica-
cion de Soluciones S.A.

21.00 Cierre

Creatividad y estrategia en
marketing promocional

Observatorio tematico organizado con Hugo Tejero y Asociados

10 de septiembre ‘ Mario Bravo 1050, Aula Magna

Contadores Publicos

Hugo Tejero y Asociados (s PHQMQEEE)

10.00 Apertura a cargo de Hugo Tejero y
asociados

10.15 Shopper Marketing. Creando un

dialogo con los compradores

Fernando Chapa Achaval. Director

General Creativo BTL & SM. Grey / G2

11.00 Herramientas del Marketing

promocional

Tito Loizeau, Presidente de Promored

11.45 BTL 2.0: La leccion del aprendiz de
brujo
Martin Guerra, Presidente de Vulgaria

12.30 Sports Marketing
Diego Echandl, Presidente de Smash
BTL

Actividad libre y gratuita. Requiere inscripcion previa. Tel 5199
4500 int 1502, 1530, 1570 / consultasdc@palermo.edu

LABORATORIO DE ESTILISMO

Petit Journal de la Soie

Una experiencia con el sello Hermés para los
estudiantes de las carreras de Produccion de
Modas y Disefio Indumentaria DC-UP

El 29 de septiembre se presentara en la sede
Jean Jaures el Petit Journal de la Soie edita-
do por Hermés. Se trata de un desplegable que
evidencia ejercicios estilisticos alrededor de un
tema mitico para la maison: la seda. En todo el
mundo, a lo largo de seis meses, un display con
los productos signée Hermés estaran exhibidos
con la intencién de favorecer la experimentacion
y el placer sensorial.

Ana Torrejon, Directora de Comunicacion Her-
mes Argentina, explicara el universo de la mar-
cay el arte para interpretar creaciones en seda
natural. A posteriori, en un estudio fotografico,
quienes lo deseen podran hacer ejercicios de

Facultad de Disefio y Comunicacion

HERMES
PARIS

estilismo colocando sobre si 0 sobre algin mo-
delo, diferentes pafuelos. Estas propuestas se-
ran fotografiadas y éstas fotografias obsequia-
das a cada participante.

Qué busca Hermes con éste tipo de operacio-
nes culturales?. Acercar su acervo histérico cul-
tural y hacerlo tangible abriendo sus productos
y sus historias a los jovenes, los que con su ac-
titud y estilo crean la moda de cada dia.

Actividad libre y gratuita exclusiva para estudiantes de Produc-
cion de Modas y Disefio Indumentaria de la Universidad de
Palermo. Requiere inscripcion previa. Tel 5199 4500 int 1502,
1530, 1570 / consultasdc@palermo.edu

&

SEPTIEMBRE 2009

Catering tematico: Diferentes formas
y estilos de presentar un evento

Rincodn Gourmet organizado con Sebastian Levy
State of the Art Entertainment

17 de septiembre | Jean Jaures 932, Auditorio N
|\ Soratace
PO
abe =
SEBASTIANLEVY SCHUSTER FAMILIAZUCCARDI catering mm
et e suLTe mem L vine e ———
Como emplear una propuesta gastronémica  19.00 Comienzos del servicio de

para generar momentos, una mirada diferente
a la hora de proponer el menu.

Entender el rol de una propuesta gastrondmi-
ca dentro de la totalidad de un evento y como
usarla en pos de los objetivos, requerimientos y
presupuestos del mismo.

El rol del organizador en cada paso del desarro-
llo del evento, su funcion antes, durante y des-
pués del evento.

18.00 Acreditacion

18.20 La mirada global del organizador
de eventos para garantizar el
logro de los objetivos

Sebastian Levy, CEO de Sebastian
Levy State of the Art Entertainment.

catering en nuestro pais, cambios

Yy NUEVOS Usos

Carlos Schuster, duefio de

Schuster Catering.
19.35 El toque creativo a la hora de
presentar platos y tragos en
eventos sociales y corporativos
Gabriela Bertagni, duefia de
Gabriela Bertagni Catering.
20.00 Degustacion a cargo de
Empresas participantes y Bodega
Familia Zuccardi

Actividad libre y gratuita. Requiere inscripcion previa. Tel 5199
4500 int 1502, 15630, 1570 / consultasdc@palermo.edu

Alta costura y diseio de autor

W?

Fashion Lab organizado con la revista Watt

23, 30 de septiembre y 7 de actubre, 14 hs.

La excelencia en la confeccion, la magia de lo
Unico e irrepetible, la fantasia y lo exclusivo se
combinan para crear el misticismo de la alta
costura. Los grandes eventos de la vida se visten
de alta costuray plantean un desafio a los disefa-
dores que crean unaimagen que debe trascender
lo cotidiano para hacer emerger el campo de lo
mitico. En estos workshops se realizaran tres
acercamientos diferentes al universo de la alta
costura y el disefo de autor.

Larrea 1079, Auditorio

1. Morfologia Sastreria y Disefio de autor.
Vicki Otero. 23 de septiembre

2. Alta costura y diseino de autor
Fabian Zitta (Zitta Costura) 30 de septiembre

3. Noche, Cocktail y Diseno de autor
Evangelina Bomparola. Miércoles 7 de octubre

Informes e inscripcion: consultasdc@palermo.edu 5199-4500 int. 1530 /1502 /1570. Talleres gratuitos. Cupos limitados

Nued@’rgﬁforma de estudiar

14 de septiembre, 11 hs. ‘ Jean Jaures 932. Libre y gratuito

¢Quienes somos?

Somos estudiantes y egresados de todas las ca-
rreras de Disefio y Comunicacion y te queremos
contar como estudiamos en Palermo.

Te vamos a transmitir en forma directa y personal
nuestra propia experiencia. Como son las clases
y los profesores, cémo son los trabajos practicos
y los finales, qué aprendemos en cada materia y
cémo desarrollamos nuestra creatividad y nuestra
pasion expresiva.

Vas a descubrir porqué nuestra Facultad es
diferente.

Nos podés hacer todas las preguntas que
quieras. Te vamos a mostrar los trabajos que
hacemos en cada carrera, desde los primeros
ejercicios, que queremos olvidar, hasta los Ulti-
mos proyectos gue nos enorgullecen.

Cada uno de nosotros te va a contar como fue
su proceso de eleccion de la carrera universitaria
y porqué eligio estudiar en Palermo.

Disefio y Comunicacién no es una Facultad para
todos, pero puede ser para vos.

Venimos de colegios, ciudades y hasta paises
diferentes. Cada uno de nosotros tiene su
historia y sus proyectos. Cursamos distintas
carreras y tenemos multiples experiencias que
te van a servir.

Nos une un estilo que queremos compartir con
VOS.

Informes e inscripcion: otraformadeestudiar@palermo.edu. Tel. 5199 4500 int. 4516/1502

Prohibida la reproduccion total/o parcial de imégenes y textos.
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5 DIAS DE TEATRO Y ESPECTACULO

&

SEPTIEMBRE 2009

“A un productor le diria que se tire a la pileta”

Expresd Lino Patalano, duefio del teatro Maipo, en la Facultad de Disefio y Comunicacion

Del 13 al 17 de abril se realizaron en la Facultad de Di-
sefio y Comunicacion 5 dias de teatro y espectaculos,
un espacio donde se reflexiona sobre la creacion, el
proceso y las problematicas de las practicas escéni-
cas con la presencia de personalidades del quehacer
artistico. Cada dia se desarrolla una tematica distinta,
organizada por estudiantes de la Licenciatura en Di-
sefio y Espectaculos y Direccion Teatral.

Lino Patalano en la Facultad de Disefio y Comunicacion >

“El actor se hace arriba del escenario, ex-
perimentando. El escenario es el campo de
batalla”

Expreso la actriz Jorgelina Aruzzi

El 13 de abril la temética fue “El actor frente a
una interpretacion: procesos de creacion |17,
organizada por Emilce Puyada, estudiante de
Direccion Teatral.

La apertura estuvo a cargo de Héctor Calmet,
Director Escenotécnico del Complejo Teatral de
Buenos Aires. Luego el actor y director Mauricio
Dayub dio una charla sobre su obra El Batacazo
y otras creaciones. Comenzo contando acerca de
sus primeros pasos actorales: “Yo estudié para
actor, no para escribir ni dirigir, eso fue algo que
surgi6 solo. Me formé trabajando en el interior, en
teatro independiente. Esa formacién es un pilar
que sostiene mis diferentes actividades”. Sobre su
experiencia de director comentd: “Dirigir y actuar
al mismo tiempo me produjo mucha impaciencia.
Fue una experiencia compleja”.

Finalmente, reflexiond sobre el momento del
estreno: “Uno nunca tiene la sensacion de llegar
bien al estreno porque no se llega a lo que se
busca hasta la funcién nimero veinte o treinta. El
verdadero significado se lo da la forma que tiene
el publico de seguirte, su manera de reaccionar.
Esto no quiere decir que uno haga lo que el publico
quiera, sino que necesita de él para lograr lo que
en un primer momento buscaba”.

A continuacion, la actriz Jorgelina Aruzzi dio
una charla sobre la actuacion multifacética: “De
todos los maestros que tuve siempre saqué
algo bueno. Siento que como mas aprendi fue
haciendo. El actor se hace arriba del escenario,
experimentando. El escenario es el campo de
batalla”. Agregd luego que esta todo el tiempo
incorporando nuevos elementos factibles de ser
puestos en escena: “Mi inspiracion es la vida real.
Hay que estar atento a lo que pide el guidn y ver
dénde lo podés encontrar”.

Luego comenté que la mayor diferencia entre la
television y el teatro radica en que son diferentes
trabajos, uno es espontaneo y el otro minucioso:
“Lo que tiene la television es que trabaja mas con

Vanessa Show

pagina 4

los pequenos gestos, mientras en el teatro hay una
corporalidad mas general y cierta exageracion”.

Como cierre del primer dia, el actor Mario Pasik
hablé acerca de la interpretacion y los diversos
géneros: “Si estas haciendo una obra que no te
gusta, es una carcel. Hay algunos actores que la
constancia les parece eso, a mi no me pasa. Me
interesa ir elaborando en la repeticiéon, donde sen-
tis que todo funciona”. Sobre su manera de elegir
dénde trabajar: “Hoy necesito que la propuesta
me agarre de las solapas, al menos por algun
lado, desde la puesta, el personaje o la trama.
Trato de seguir estando atento a lo que pueda
sonar como un desafio. Intento hacer personajes
diversos, encontrar distintas esencias, algo que
me enriquezca”.

“Un escenario oficial es el lugar para poder
hablar de los problemas sociales”

Comento Kive Staiff, director del Complejo Teatral
de Buenos Aires

El tema del segundo dia fue “Circuitos teatrales
de Buenos Aires. De Corrientes al off”, organizado
por Alejandra Gargiulo, estudiante de la carrera
Direccion Teatral.

La primera charla fue sobre el teatro publico, a
cargo de Kive Staiff, director del Complejo Teatral
de Buenos Aires: “Un escenario oficial es el lugar
para poder hablar de los problemas sociales”.
Diferencié al teatro publico de otros tipos de teatro:
“El comercial tiene por objetivo ganar dinero, es
un negocio como cualquier otro. Hay empresarios
que son mas sensibles y tienen cierto gusto es-
tético, otros no. Sus entradas son relativamente
mas caras, lo que impide a cierto publico acceder
aellas. El teatro alternativo es, efectivamente, una
alternativa”.

A su vez agrego: “Yo soy de los que piensan que
no debemos permitirnos la neutralidad. Nosotros
tratamos al escenario como aquel lugar en que
ciertos temas tienen que tratarse”.

Luego, Carlos Rottemberg, director del Multitea-
tro, habld sobre el teatro comercial: “El contenido
de la programacion es tan importante como el

Eugenia Levin

beneficio econémico que se obtiene. La eleccion
de la obras, tanto como la de los directores y
actores mantiene una ética determinada. Valorizo
y respeto tanto al teatro publico como al alterna-
tivo, ya que de este Ultimo provienen la mayoria
de los actores que pueden ser elenco de alguna
producciéon comercial, son el semillero”.

Como conclusion, agregd: “En esta actividad,
ademéas de saber manejar el libro del teatro, hay
que saber manejar el libro del banco, ya que no
deja de ser una empresa”.

A continuacion, el duefio del teatro El Porton de
Sénchez, Roberto Castro, habld acerca de su
experiencia: “Cuando abri el Portén de Sanchez
en el 99 solo habia cuatro teatros en Aimagro,
hoy hay 20”.

Acerca de la seleccion de obras, comento: “Hay
veces que elijo las obras por sus actores y su
trayectoria. Hay muchos otros que se presentan
que no conozco y evallo su carpeta y material.
No opino sobre las obras, prefiero quedarme
guardarmelo. Si el director o grupo lo esta llevando
adelante es porque para ellos funciona”.

Y sobre el teatro independiente, dijo: “Hay que
saber que ni la sala ni el grupo van a ganar plata.
Aungue sea un éxito y se llene todos los dias, ya
que el techo es mucho mas bajo que en el teatro
comercial, la capacidad de sala es chica”.

Como cierre del dia, Lino Patalano, el duefio
del teatro Maipo, habld sobre el rol del productor
teatral y su opinion sobre la actualidad del teatro:
“Es mentira que el teatro del San Martin sea culto
y €l teatro de revista no, todo hace a la cultura”.
Y sobre el funcionamiento de un teatro, explico:
“Creo que tener un teatro es muy complicado
porque hay momentos en que la gente deja de
venir. No es una ciencia exacta, a veces funciona
y otras no. Es necesario un cambio generacional
para transformarlo y mejorar cada dia las modali-
dades de la gestion teatral”.

Y por ultimo recomendd: “A un productor le diria
que se tire a la pileta y que le haga creer al em-
presario que es el mejor”.

Gabriela Ricardes
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“¢El teatro es un acto de exhibicion o de co-
municacion? Para nosotros las dos cosas”
Opind Adhemar Bianchi del teatro Grupos Co-
munitarios

El miércoles el tema convocante fue “El teatro
social”. El ciclo estuvo organizado por la estu-
diante de la carrera Direccion Teatral, Emilia
Escari Pazos.

La primera presentacion estuvo a cargo de Euge-
nia Levin, de la Comisién Fundadora de Teatro
por la Identidad: “Varios de los nietos encontrados
en estos afios nos dicen que se enteraron por
algo que vieron y descubrieron a partir de Teatro
por la Identidad. Ahora debo reconocer que con
television por la identidad se ha elevado el nivel de
audiencia. Es asi como comenzamos haciendo un
ciclo y terminamos convirtiéndolo, sin habérnoslo
propuesto al principio, en uno de los referentes del
teatro colectivo del pais. Teatro por la Identidad
se fue expandiendo de tal manera, que no sélo
empieza a surgir en distintos lugares de nuestro
pais, sino también en Espana”.

Y agregd: “El aho que viene cumplimos diez afios
y queremos seguir hasta que aparezca el Ultimo
nieto. No tenemos subsidios y sin embargo
cuando empieza hay elencos ensayando y auto-
gestionandose para estrenar. Los productores en
un principio creyeron que el fendmeno de publico
que acudia los dias lunes estaba relacionado
con que no se cobraba entrada, luego se dieron
cuenta de que era por otro fendmeno que hace a
la busqueda de la identidad”.

Luego, Adhemar Bianchi del teatro Grupos Co-
munitarios, comenté: “El teatro siempre ha estado
en la comunidad, cruzado por los tiempos en que
vive. En particular, este teatro intenta recuperar la
memoria del territorio, del lugar en el que vivimos.
Creo que el barrio como lugar de vida es lo que
transformamos en hecho artistico”. Y luego dijo:
“El teatro comunitario es una forma de organiza-
cion colectiva, es una manera de cambiar ciertas
cosas e incentivar los vinculos. ¢(El teatro es un
acto de exhibicion o de comunicacion? Para
nosotros las dos cosas.”

Como cierre de la jornada, la compafiia El infierno
de los vivos present6 su obra ¢ Qué onda con
Borges? que trabaja sobre las técnicas del Teatro
Foro de Augusto Boal y Paulo Freire. El objetivo
fundamental de este teatro es intentar una nueva
mirada sobre la realidad, intentando modificarla:
“Pensamos que el teatro social tiene que poner
en juego la intersubjetividad. El Teatro Foro activa
la conciencia ciudadana. Esta es nuestra primera
obra, cuyos ejes tematicos son la violencia y la
discriminacion en el ambito escolar. El Infierno
de los Vivos es una compania independiente de
teatro que desarrolla como accién sistematica
la produccion, investigacion y puesta en escena
de obras artisticas inspiradas en la metodologia
del Teatro del Oprimido”. Y agregaron: “Tomando
diversas problematicas de nuestra sociedad po-

Rolo Picotto
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5 DIAS DE TEATRO Y ESPECTACULO

Kive Staiff

Jorgelina Aruzzi

nemos en escena una obra cuyo conflicto expone
relaciones que manifiestan formas de opresion. A
partir de ello se le ofrece al publico discutir, pro-
ponery ensayar libremente variantes, estrategias,
formas nuevas y creativas de liberar ese mundo
problematico”.

“Para bailar hace falta mucha pasion”
Expreso la bailarina Laura Fidalgo

Durante el cuarto dia de la Jornada se presentd
el tema “Revista: brillo y plumas. ¢Sétira politica
o superficialidad actual?”, organizado por Julia
Camejo, estudiante de Disefio de Espectaculo.
La artista y vedette, Vanessa Show hablé sobre
el teatro de revista: “En la revista es necesario que
haya un acuerdo entre el director, el coredgrafo, el
escenografo, la vestuarista y la primera figura”.
Sin olvidar la historia de la revista portena, destaco
el rol de la vedette, como primera figura, recordan-
do a Nélida Lobato y Nélida Roca: “Con su presen-
cia en el escenario lograban dejar boquiabiertos
a todo el publico. En el pasado estaba prohibido
tocar al publico con la mano, por eso se utilizaban
las plumas, llamadas alargadores, servian para
poder tener contacto con la gente”.

Luego, la bailarina Laura Fidalgo habld sobre el
rol de la vedette: “Para bailar hace falta mucha
pasion, hay que tener mas que talento”.
Comenzo su charla recordando sus primeros pa-
S0s como bailarina clasica, concurriendo con gran
esfuerzo y sacrificio a audiciones en diferentes
teatros. Sobre los altibajos de la profesion y como
mantener el rumbo, dijo: “Creo que todo se puede,
hay que tener voluntad y tenacidad. Hay que poner
la propia patente en lo que hacemos, mostrar, no
imitar, hay que ser auténtico y unico”.

La siguiente conferencia la dio el actor y humorista,
Miguel Angel Cherutti: “Las mejores revistas
estaban en la calle Corrientes, se hacian catorce
funciones semanales, habia matiné y noche has-
ta la una de la madrugada. Eran circunstancias
propias de otro pais con otra cultura artistica, era
mas fuerte lo que pasaba en el teatro que en la
television. Se trataba de hacer cosas diferentes,
por eso cuando Alejandro Romay nos propuso
a Nito Artaza y a mi, hacer un programa diario
del género en television, diimos que no, para no
mezclar lo que haciamos en el teatro”.

Por Ultimo: “En el género de revista tenés al capo
comico, a la vedette que le da estética y equilibrio,
a un grupo de baile y un cantante. Es un circuito
netamente comercial, la clave es que el publico
la pase bien, esa es la diferencia que hay con
otros géneros”.

A continuacion, el escendgrafo Daniel Feijo6 dio
una charla acerca del espacio escénico en la revis-
ta: “La 6pera, la comedia musical y la revista son
géneros complejos para el escendgrafo porque
hay gran movimiento, es muy dinamico”.

“En una primera instancia la estética es funda-
mental a la hora del disefo escenogréfico para
hacer una buena presentacion”. Y sobre la forma
de trabajo: “De la obra se extrae el gje, el tema
fundamental, se realizan charlas con el director,
se escuchan sus ideas y el escendgrafo hace
sus aportes, luego se suma el coredgrafo con
Sus necesidades”.

Sobre los plazos dijo: “Los tiempos de produccion
de la escenografia son un mesy luego 15 dias para
la realizacion, 15 dias de montaje y 10 de ensayos
generales. Anteriormente se necesita un mes para
la realizacion de los planos y de la maqueta”.

Como cierre del dia, Vilma Ferrari, coordinadora
y asesora teatral del Maipo y la vedette Amparito
Castro, hablaron sobre el teatro de revista portefio
y el Maipo. “Es la técnica la que puede hacer que
una primera figura sea una profesional”, comenzé
diciendo Amparito Castro.

Sobre el momento anterior a salir a escena conto:
“Los camarines son sagrados, nadie baja salvo
que sea invitado v si esto sucede tiene una gran
importancia. Antes de salir a escena es todo un
ritual, se llega dos horas antes 0 mas para men-
talizarse y se hacen todas las cabalas que puedan
existir. Eso se repite en todas las funciones. Luego
en el escenario, una vez arriba, te transformas”.
Vilma Ferrari comentd: “El teatro Maipo es para el
actor un lugar donde se siente cercano al publico,
por su pasarelay por la boca del escenario, resulta
maravilloso”. Amparito agregd: “Uno habla con
el aima cuando se refiere al Maipo, porque la ha
dejado ahi”.

“La magia y el espiritu suceden en cualquier
lado”

Expresd Gabriela Ricardes, fundadora del Co-
reto

El Ultimo dia el tema fue “Habia una vez... El
extraordinario universo del circo”, organizado por
Natalia Pezzi, estudiante de la Facultad en la
carrera de Direccion Teatral.

La primera charla la dio Jorge Videla, fundador de
la escuela Circo Criollo: “Este tema es mi viday mi
pasion. El Circo Criollo es donde naci, al igual que
mi padre y mi abuelo. El actor era ademas musico,
trapecista, payaso y bailarin, tenia que dominar
muchas técnicas”, comenzé contando.

Sobre la formacion dijo: “Tener un artista polivalen-
te es nuestra idea, un artista argentino, no perder

nuestra identidad nacional. Tenemos un nivel de
acrobatas que no tiene nada que envidiarle a los
rusos”.

Sobre el significado del circo comentd: “El Circo
Criollo llevaba la moda a los pueblos, el teatro, en
cambio, no llegaba a esos lugares. El circo hacia
cultura en los pueblos”.

Roque Niklison, de la escuela Circo Criollo, agre-
g0: “El payaso se desarrolla como artistay de tanto
estar frente al publico deviene en payaso, eso lo
hace diferente al que viene de una escuela y que
cuando termina de estudiar le regalan una nariz
roja. El payaso brota de anos de escena”.

Luego, el actory clown, Rolo Picotto habld sobre
su especialidad: “Lo que nos hace reir es lo mas
sencillo pero hacer que una rutina sea efectiva es
un trabajo bastante arduo”. Sobre el rol del clown:
“Ocupa el lugar del dueno de la pista y sabe que
la cosa debe funcionar de determinada manera.
El payaso, en cambio, se identifica mas con el
publico. Su objetivo es hacer que los demas se
rfan. Tanto el clown como el payaso requieren de
una gran exposicion”.

La siguiente conferencia la dio Gabriela Ricar-
des, fundadora del Coreto: “Creo que la poliva-
lencia del artista es media mentirosa, siempre hay
una especialidad. Es muy dificil ser bueno en todo
y seria muy pretencioso formar a un excelente
malabarista y acrébata. Hay cosas innatas y otras
adquiridas que lo componen”.

Sobre la actualidad del circo opind: “Es un mo-
mento muy rico para aunar los esfuerzos, Buenos
Aires tiene muchos estudiantes que quieren ser
profesionales. Es una ciudad de gran tradicion. El
espectaculo de circo bajé mucho su nivel artistico.
Antes era el espectaculo popular por excelencia y
la carpa el lugar mas inclusivo. La Unica manera de
transmitir lo que significa es por dsmosis. La magia
y el espiritu suceden en cualquier lado”.

Como cierre, representantes del Centro Kultural
Trivenchi, Roque Lizondo y Manuel Gonzalez,
contaron acerca de su funcionamiento: “Trivenchi
funciona desde hace ocho afios como un circo.
Fue creado por un grupo que no podia pagar los
Cursos, por eso decidimos ocupar un espacio que
hace 15 afios que estaba desocupado. Empezd
como un circo y después se implementaron los
talleres. Creemos que desarrollamos un papel
importante dentro de lo social”.
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Vilma Ferrari (izq.) y Amparito Castro
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Roque Lizondo y Manuel Gonzalez
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Premiados Eventos Jovenes

Ciclo de microproyectos organizados por estudiantes de Organizacion de
Eventos, Relaciones Pilblicas y otras carreras de la Facultad de Disefo
y Comunicacion
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Entrega de premios

Eventos Jovenes 2009 _1
22 de septiembre, 18 hs. Aula Magna

Premiados (ordenados alfabéticamente por
catedra). Adriana Bruno: “24 horas en
bebidas”. Maria Fernanda Abad, Rosana Al-
tamira, Lucia Barese, Lucia Belian, Elsa Deras
Henriquez, Ignacio Falasconi Rancano, Alexis
Le Bourgeois, Maritza Lopez Malone, Mariela
Malizia, Johanna Marchese-Ragona, Ana Po-
desta Mastrolilli, Ignacio Propato, Angelo Andree
Puente Espinel, Maria Belén Queirolo, Facundo
Ruiz y Aldana Valussi (Organizacion de Eventos
3) * Silvia Ces: “Quesoteca & jazz”. Selene
Caira, Manuela Ramos y Maria Laura Romano
(Organizacion de Eventos 1) (01 y 02). “Aro-
mas de oriente”. Maria Victoria Bonetto, Maral
Cacur, Melina Cerra, Noelia La Manna, Julia
Larice Gutlein, Marwa Mahanna y Juan José
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Pennacchio (Organizacion de Eventos 1) (03).
“El mundo en una taza de té”. Laura Kamin,
Natalia Lanza Cianchi, Maria Carolina Sarmiento,
Melanie Souto y Romina Virginillo (Organizacion
de Eventos 1) (04 y 05). “La Blanqueada”.
Rodrigo Avila, Francisco Cervo, Mariano De
Antoni, Dante Ferracini, Lucas Hubscher, Maria
Fernanda Jimenez Vasconez y Jessica Melgar
Castedo (Organizacion de Eventos 1) (06) e
Dan Colter: “Como organizar un evento en
tiempo record y con la felicitacién de tu
jefe”. Maria Beguy, Marfa Paula Burtin, Daiana
Gonzalez, Mauricio Martinez y Ana Podesta
Mastrolilli (Organizacion de Eventos 4) (07) e
Alejandra Cordes: “Relajacion y armonia:
ceremonia del té”. Florencia Dopazo, Maria

Agustina Gonzalez, Nadina Montani y Daiana
Ruggeri (Organizacion de Eventos 3) (08). “Arte
cervecero: 1° Exposicion de Cerveza Arte-
sanal Argentina”. Verénica Cardella, Carolina
Dilber, Natalia Kaltman, Carla Pistan, Roxana
Romero y Christian Zubimendi Della Mea (Or-
ganizacion de Eventos 3) (09 y 10)  Alicia Del
Carril: “Le bon goat”. Maria Macarena Acosta,
Rocio Freire, Maria Pilar Gonzalez Prieto, Julieta
Lami Dozo, Julieta Pefa y Magali Wysypka
(Organizaciéon de Eventos 1) (11 y 12). “Pre-
sentacion de Che - Guey”. Mercedes Abelleira
Iglesias, Ornela De Vitis, Ana Pérez Rosiles,
Amelia Quintana y Maria Clara Salerni Lopez
(Organizacién de Eventos 1) (13 y 14) ¢ Diego
Del Valle: “Centro de cosmética: estar bien
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depende de vos”. Catalina Briones, Cecilia
Cantenys, Jésica Quiroz, Adriana Vazquez (Or-
ganizacion de Eventos 1) (15y 16). “Voy por
mas y mas...”. Guillermina Casella, Mariluz
Fernandez Velazquez y Maria Agustina Lopez
(Organizacion de Eventos 1) (17 y 18)  Flo-
rencia Duggan: “Otro tiempo”. Maria Natalia
Andrade, Lautaro Arias Solari y Gabriela Tavara
Estela (Organizacion de Eventos 2) (19 'y 20). 2°
premio “Cort - Arte”. Nicolas De La Cruz, Alexis
Le Bourgeois, Maritza Lépez Malone, Carlos
Paez Reinoso y Romina Soria (Organizacion de
Eventos 2) (21 y 22) e« Mariano lovine: “Run
Way Andrémeda”. Glenda Busch, Danila Ca-
chiarelli, Clara De Anchorena, Mariana Navarro y
Natalia Paredes (Taller de Comunicacion 2) (23)
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Entrega de premios en septiembre

Moda en Palermo junio 2009

9 de septiembre, 18 hs. Aula Magna
(Trabajos premiados se publicaran en DC
octubre 09)

Proyectos Jovenes
16 de septiembre, 18 hs. Aula Magna

¢ Maria Sol Linares: “Volvé a tu infancia con
M&M's”. Franco Casaretto, Angelina Razetto y
Daniela Riccomi (Organizacion de Eventos 2) (24
y 25) e Patricia Moreira: “IntercambiArte”.
Andrea Mango, Jorge Martinez, Jimena Monzon,
Maureen O’Byrne y Mariela Tierno (Organizacion
de Eventos 3) (26 y 27) ® Mariano Napolitani:
“Una obra, infinitas visiones”. Andrea Angri-
sani Campos, Valeria Arbert, Melanie Koblinc,
Maria Verénica Otero y Maria Mercedes Sales
(Organizacion de Eventos 2) (28 y 29) ¢ José
Luis Perez Larrea: “Buenos Aires canta tan-
go”. Manuel Aguilar, Luciana Garcia, Maria Clara
Oliveros, Eun Kyung Shin y Federico Soriano (Or-
ganizacion de Eventos 1). “¢ Como quieres que
te peine? By Gustavo Espinosa”. Stefania

Facultad de Disefio y Comunicacion

Bavio, Laura Bianchi, Gabriel Linck, Leonardo
Saporiti, Cielo Segura Andrades y Maria Antonia
Vasquez Caicedo (Taller de Comunicacion 2).
“Una noche de otro mundo (Encuentros
cercanos de todo tipo)”. Neyla Castro Linck,
Martin Chiocchio, Pamela Fidanza, Santiago
Furfaro, Hernan Majorani, Agustin Rubino y
Damian Teliz (Organizacion de Eventos 1) (30) @
Luis Sanza: “Viejos son los trapos”. Florencia
Di Giacomo, Lucila Gonzalez Balcarce, Andrés
Palacios Guerron, Aimendra Pefia y Agostina
Straka (Organizacion de Eventos 4) (31 y 32) e
Horacio Sarria: “Festival artistico. Tributo al
rock nacional de los 80’s”. lva Aglero, Maria
Manuela Badano, Natalia Gonzélez Yangordo,
Florencia Guayanes, Yanina Lanza, Genoveva

Loyudice Gonzalez-Llanos, Delfina Maranesi,
Ana Martini, Maria Clara Oliveros y Maria So-
ledad Palacios (Organizacion de Eventos 4)
(83 y 34) » Mariana Solis: “Conquista con
Biotherm Homme”. Estefania Burneo Yerovi,
Florencia Bustamante, Julieta Gitel, Andrea
Narvaez y Maria Ignacia Schmidt (Organizacion
de Eventos 1) (35). “Coronate en esta noche
de reyes”. Ignacio Amarilla De Barros Barreto,
Antonella Capalbo, Romina Feijoo y Julian Waitz-
man (Organizacién de Eventos 1) (36) ® Martin
Traina: “El club + grande del mundo”. Maria
Juliana Funes de la Iglesia, Carlos Ortiz Molina,
Andrea Rivera Acufia, Eva Roiter, Florencia
Steiner, Ornela Tambornini y Maximo Urtasun
(Organizacién de Eventos 2) (37).
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LLERES COMPUTACION GRAFICA

A partir del 22 de septiembre

3D Max 2
Martes 14 a 17.15 hs: Prof. Leonardo Parise
(Of. 3578)

Action Script 2

Lunes 18.45 a 20.15 hs: Prof. Paola Fraticola
(Of. 3592); 20.30 a 22 hs: Prof. Paola Fraticola
(Of. 3593) y 14 a 15.30 hs: Prof. Sergio Bosco
(Of. 3582)

After Effects 2

Lunes 15.45 a 17.15 hs: Prof. Sergio Bosco (Of.
3583). Miércoles 20.30 a 22 hs: Prof. German
Sanchez (Of. 3590)

ArchiCAD 2
Miércoles 18.45 a 22 hs: Prof. Maria Cabral (Of.
3584)

AutoCAD 2

Lunes 18.45 a 22 hs: Prof. Antonio Tecchia (Of.
3586). Miércoles 14 a 17.15 hs: Prof. Rocio Rojo
(Of. 3591)

AutoCAD 3D 2
Jueves 8 a 11.15 hs: Prof. Antonio Tecchia (Of.
3585)

Corel 2

Jueves 14 a 15.30 hs: Prof. Virginia Caetano (Of.
3595) y 15.45 a 17.15 hs: Prof. Virginia Caetano
(Of. 3596)

Dreamweaver 1
Jueves 20.30 a 22 hs: Prof. Mauricio Carballo
(Of. 3598)

Dreamweaver 2

Lunes 8 a 9.30 hs: Prof. Emiliano Dorignac (Of.
3568). Martes 15.45 a 17.15 hs: Prof. Gabriel
Villafines (Of. 3569). Miércoles 8 a 9.30 hs: Prof.
Jorgelina Vicente (Of. 3570), 15.45 a 17.15 hs:
Prof. Miguel Angeleri (Of. 3571). Viernes 20.30 a
22 hs: Prof. Paola Fraticola (Of. 3572)

Flash 2

Lunes 9.45 a 11.15 hs: Prof. Emiliano Dorignac
(Of. 3581)y 15.45 a 17.15 hs: Prof. Diana Fernan-
dez (Of. 3580). Martes 14 a 15.30 hs: Prof. Gabriel
Villafines (Of. 3579) y 18.45 a 20.15 hs.Prof. Julian
Dubosq (Of. 3577). Miércoles 14 a 15 30 hs: Prof.
Miguel Angeleri (Of. 3576). Viernes 18.45a20.15
hs: Prof. Paola Fraticola (Of. 3575)

lllustrator 2

Lunes 8 29.30 hs: Prof. Graciela Reyes (Of. 3550).
Miércoles 14 a 15 30 hs: Prof. Gabriela Feldman
(Of. 3551); 15.45 a 17.15 hs: Prof. Gabriela Feld-
man (Of. 3552) y 18.45 a 20.15 hs: Prof. Paula
Caia Zotes (Of. 3553). Jueves 9.45 a 11.15 hs:
Prof. Jorgelina Vicente (Of. 3554. Viernes 14 a
15.30 hs: Prof. Elsa Silveira (Of. 3555)

In Design 2

Martes 14 a 15.30 hs. (Of. 3566) y 15.45a17.15
hs: Prof. Guido V. Coletta (Of. 3567). Viernes 15.45
a 17.15 hs: Prof. Elsa Silveira (Of. 3565)

Lince 1
Jueves 14 a17.15 hs: Prof. a confirmar (Of.
3594)

Photoshop 1
Jueves 18.45 a 20.15 hs: Prof. Mauricio Carballo
(Of. 3597)

Photoshop 2

Lunes 9.45 a 11.15 hs: Prof. Graciela Reyes (Of.
3556) y 14 a 15.30 hs: Prof. Diana Fernandez (Of.
3557). Martes 8 a 9.30 hs: Prof. Diego Wolfson
(Of. 3559) ; 9.45 a 11.15 hs: Prof. Diego Wolfson
(Of. 3560) y Martes 20.30 a 22 hs: Prof. Julian
Dubosq (Of. 3561). Miércoles 9.45 a 11.15 hs:
Prof. Jorgelina Vicente (Of. 3562) y 20.30 a 22 hs:
Prof. Paula Caia Zotes (Of. 3563). Jueves 8 2 9.30
hs: Prof. Jorgelina Vicente (Of. 3564)

Premiere 2

Lunes 14 a 15.30 hs: Prof. Ariel Juarez (Of. 3587),
15.45 a 17.15 hs: Prof. Ariel Juarez (Of. 3588).
Miércoles 18.45 a 20.15 hs:

Prof. German Sanchez (Of. 3589)

Rhino 2

Miércoles 11.30 a 14 hs: Prof. Mejias Damian (Of.
3574). Viernes 18.45 a 22 hs: Prof. Constanza
Ruiz (Of. 3573)

Coordinacion del Ciclo: Andrés Kesting
Mario Bravo 1050. Tel. 5199-4500 interno 1111
Mail: computaciongraficadc@palermo.edu
Los talleres se dictan en Mario Bravo 1302

INSCRIPCION:

www.palermo.edu/dyc/eventos/cg/comp_
grafica.html
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RELACIONES PUBLICAS: RADIOGRAFIA 2009, PROYECCIONES Y DESAFIOS

&

SEPTIEMBRE 2009

“Las relaciones puablicas ayudan a las organizaciones a
adecuarse a sus publicos, son estratégicas para las empresas

y las hacen sustentables en el corto y largo

Expresd Juan Iramain, Vicepresidente de Asuntos Corporativos y Comunicaciones

de Turner Internacional Argentina, en la Facultad

El 2 de junio se organizo el Observatorio tematico sobre Relaciones
Pablicas: Radiografia 2009, proyecciones y desafios. Presentaron sus
reflexiones los autores de los articulos incluidos en el Cuaderno 28:
Relaciones Piblicas 2009: proyecciones y desafios de la serie Cuadernos
del Centro de Estudios en Disefio y Comunicacion Facultad.

La apertura de presentacion de la actividad
estuvo a cargo de Paola Lattuada, profesora
de la Facultad: “El observatorio tematico es un
mecanismo por el cual buscamos acercar el
mundo profesional y reflejar qué es lo ultimo que
esté pasando en lo que respecta a las Relaciones
Publicas. Muchos de estos disertantes publicaron
sus articulos en La publicacién académica de la
Facultad: Cuaderno del Centro de Estudios en
Disefio y Comunicaciéon numero 28.”

A continuacién, Graciela Fernandez lvern,
Presidenta del Consejo Profesional de Relaciones
Publicas y de Fernandez lvern Comunicaciones:
“El Consejo cumplié cincuenta anos de existen-
cia el afio pasado y pensamos que una buena
forma de festejar era hacer el Primer Congreso
Internacional de Relaciones Publicas con la idea
de trabajar sobre €l rol de los relacionistas en los
distintos paises e instituciones”.

“El mercado de hoy, a pesar de la crisis, presenta
grandes posibilidades. La conciencia que tienen
las corporaciones acerca de la importancia de
la imagen, de las comunicaciones y de la com-
plejidad institucional hace que esta profesion se
enriquezca. Nosotros propendemos a la mejora
permanente de las comunicaciones entre las
corporaciones con sus distintos publicos sin
descuidar el sentido ético”.

Luego se realizé el primer panel titulado: Re-
flexionar sobre las diferentes estrategias de
prensa. Abrié Daniel Scheinsohn, consultor en
Comunicacion, quien habld sobre comunicacion
estratégica: “Cada estrategia esté basada en dos
pilares: un esquema conceptual y referencial y
otro operacional que lo hace valioso para el clien-
te”. Al respecto, expreso: “Es un entendimiento
acerca de como pretendemos convivir. Hay que
tratar de generar en el DirCom una serie de comu-
nicacion sustentable, pero para eso tenemos que
saber quienes queremos ser nosotros y como
queremos vincularnos con otros”.

Sobre como actuar comentdé: “La gran estrate-
gia tiene que ver con la alta gerencia y con las
prioridades que no estan restringidas a la marca.
Cuando hablamos de comunicacion estratégica,
el resultado es mas que la suma de las partes.
El operador de comunicacion es quien toma las
decisiones en esta area. Hay entonces una logica
politica que trasciende la econdémica. Ademas de
ser un organismo vivo e inteligente, cada organi-
zacion tiene poder de cambio ya que sus actos
generan efectos sobre la sociedad”.

El siguiente en tomar la palabra fue Aldo Le-
poratti, CEO de Porter Novelli Argentina, quien
relato las vicisitudes del caso Botnia en agosto
2005, fecha en la que el 95% de la gente estaba
en contra de la existencia de la papelera en Uru-
guay: “Cuando uno trabaja un caso caliente como
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Graciela Fernandez Ivern

este tiene que partir de que se va a encontrar con
muchos presupuestos no probados, vinculados
con el imaginario social que no necesariamente
responden a la realidad. Nosotros tuvimos que
hacer un trabajo arduo”.

Por ultimo, Fernando Arango, Corporate Com-
munications / Mastercard, explico: “La reputacion
corporativa es un juicio o valoracion que se
efectla en la mente de los publicos” y agrego:
“Medir la responsabilidad corporativa permite
tomar decisiones y evolucionar. Se mide cuali-
cuantitativamente. Las organizaciones piden a
sus areas el resultado del trabajo, el problema
es que le responsabilidad corporativa es un in-
tangible. Las empresas nos dan un presupuesto
y quieren una devolucién para saber qué retorno
les traen dichas estrategias a su negocio. Es por
eso que tenemos que vender nuestro trabajo
constantemente debido a la dificultad de demos-
trar que nuestro trabajo vale”.

Para concluir su exposicion, dijo: “El valor sobre
la imagen de la corporacion es fundamental ya
que indica el grado de confianza, credibilidad y
apreciacion de la empresa. Todos los profesiona-
les involucrados en la comunicacion tienen que
trabajar fuerte para ser tomados con seriedad”.

El siguiente panel fue sobre “Comunicacion inter-
na, pymes y Responsabilidad Social Empresaria”.
Comenz6 Paola Lattuada: “La Responsabili-
dad Social Empresaria tiene dos dimensiones,
una estratégica y otra operativa. La RSE son
indicadores que influyen en la reputacion de las
organizaciones, hacen que puedan lograr una
mejor imagen. Contiene tres elementos, mas que
nada para poder capitalizar y que la organizacion
lo capitalice: el concepto, la empresa como sujeto
social y los publicos y sus expectativas”.

Luego agregd: “Profesionalmente tenemos un
training, una mirada mas antigua y amplia de lo
que son los publicos para la sociedad. Hoy una
empresa considera que su éxito esta vinculado
al bienestar de la sociedad y a la salud de sus
publicos. Esto es RSE conciente, comprometido
y consistente”.

Y sobre los publicos comenté: “Los publicos

estan mas maduros y especializados, sus ex-
pectativas cambiaron, son variables que una em-
presa puede tener en cuenta para hacerse mas
competitiva, diferenciarse de su competencia”.

Luego, Patricia lurcovich, consultora en Comu-
nicacion Corporativa y profesora de la Facultad:
“Las pymes son empresas familiares, es muy
dificil que salgan de sus paredes y vean mas
alla. Es complicado vender relaciones publicas
y comunicacion a este tipo de empresas ya que
estamos ofreciendo un servicio no tangible. La
comunicacion es una inversion no un costo”.

A continuacion, Marisa Cuervo, profesora de
la Facultad: “La comunicacion interna siempre
responde a los objetivos de la empresa. Formar
parte de un plan estratégico es tener que ver con
la cultura de la empresa”. Sobre las formas de
comunicacion estratégica: “Lo mas importante
es escuchar, no se puede planificar ni generar
mensajes si No se escucha lo que esta pasando
en la empresa”.

Y por ultimo: “Se deben aplicar herramientas
coherentes, los medios internos deben tener el
mismo tratamiento que una campafa de publici-
dad. Y utilizar medios profesionales, planificando
lo que se va a hacer”.

El siguiente panel fue sobre “Gestiones de comu-
nicacion externa: Relaciones Publicas, Opiniéon
Publica y Medios”. El inicio lo dio Carlos Raul
Castro Zuneda, consultor en Comunicacion y
profesor de la Facultad: “A la opinién publica no
la vemos ni la tocamos, pero la sentimos perma-
nentemente y nuestra funcion es intervenir en ella.
Es fundamental conocer el proceso de formacion.
Debemos seguir el concepto de opinién publica
dependiendo del contexto, teniéndolo en cuenta
y realizando una lectura permanente”.

Particip¢ del panel también Juan Iramain, Vice-
presidente de Asuntos Corporativos y Comuni-
caciones de Turner Internacional Argentina: “Las
relaciones publicas ayudan alas organizaciones a
adecuarse a sus publicos, son estratégicas para
la empresa y la hace sustentable en el corto y
largo plazo”.

Luego, Hernan Stella, integrante del equipo
de comunicacion del Gobierno de la Ciudad de
Buenos Aires: “Toda crisis implica un cambio. Ge-
nera un riesgo, que es una oportunidad de crear
oportunidades. A la crisis tenemos que conocerla
e identificarla para poder tratarla. Identificar a los
actores y encararlo desde lo practico, lo real y
solucionarla. Hoy en dia no estamos preparados
para afrontar estas situaciones, falta anticipacion,
y se da una demora en la comunicacion con los
medios. Debemos ser flexibles, creativos e inno-
vadores, y saber improvisar. Luego esté el tema
preventivo, que es anticiparse a los problemas y
crear escenarios posibles para saber qué hacer
en tal o cual momento”.

El siguiente panel fue sobre “Gestiones de
comunicacion externa: Relaciones Publicas y
Gobierno”. Comenzé Roberto Starke, Director
de Analogias: “El lobby tiene que ver con las
caracteristicas, normas, tradiciones y cultura de
cada pais. En Estados Unidos es algo que esta
mas institucionalizado. Los lobbistas son espe-
cies de politicos, hacen practicas de politicos y

Prohibida la reproduccion total/o parcial de imégenes y textos.

plazo”

CONSEJO PROFESIONAL DE
RELACIONES PUBLICAS
DE LA REPUBLICA ARGENTINA

De izg. a der. Carlos Raul Castro Zufieda, Hernan Stella y
Juan Iramain

De izg a der. Fernando Arango, Daniel Scheinsohn y Aldo
Leporatti

De izg. a der. Marisa Cuervo, Patricia lurcovich y Paola
Lattuada

Diseno &
Comunicacién

De izg a der. Allan McCrea Steele, Federico Rey Lennon y
Alberto Arébalos

UP

Universidad
de Palermo

De izq a der. Diego Dillenberger, Hernan Maurette y Roberto
Starke

www.palermo.edu/dyc



encaran la realidad de manera similar. Se ocupan
de reflejar un interés y tienen un vinculo muy
fuerte con los intereses que representan”.
Luego, Hernan Maurette, Gerente de Asuntos
Publicos de Metrogas dijo: “Lo primero que
se debe evaluar es la agenda de gobierno, los
tiempos y temas. Cada uno tiene que saber €l
rol que va a cumplir en las diferentes instancias.
Es importante empujar y persuadir”.

Por ultimo, Diego Dillenberger, director de la
revista Imagen: “En Argentina, en los ultimos
afos, se produjo una desintegracion completa
de los partidos politicos, que lleva a una desin-
tegracion del pais. A partir de un departamento
de comunicacion se le puede volver a dar vida
a los partidos”.

El dltimo panel del dia fue sobre “Nuevas ten-
dencias”. Allan McCrea Steele, Presidente en
Edelman Ameérica del Sur y Presidente & CEO
en Edelman Argentina, explicd: “En la empresa
hace tres afos empezamos a notar que la co-
municacion de dos vias paso a ser una conver-
sacion, eso se ve en la web 2.0. Los vehiculos
tradicionales ya no satisfacen las necesidades,
por eso creamos otras formas de captar el interés
del publico. Y llegamos al concepto de las ex-
periencias multisensoriales donde se involucran
los cinco sentidos”.

Sobre cémo se aplicd contd: “En el caso de laem-
presa Samsung desarrollamos una fragancia que
identifica a los productos y después lo hilamos con
lo auditivo. Esa atmésfera le significaba al cliente
una sensacion de comodidad y confort.

En el caso Yamaha cerramos el autédromo y
creamos una pista de carreras de motos donde
los usuarios probaron el producto y se vistieron
con la misma ropa que los nimero uno. Para
que puedan vivir la experiencia y sentir lo mismo
que un corredor”.

Y concluyé: “El publico que llega a la marca a

RELACIONES PUBLICAS

través de los sentidos genera una fidelizacion mu-
cho mas grande. Todavia nos falta mucho camino
por recorrer dentro de lo que no es lo tradicional,
trabajando vamos a poder lograrlo”.

A continuacioén, Federico Rey Lennon, Consul-
tor en Relaciones y Comunicaciones Estratégicas
y director de E.LIFE Argentina: “Me encanta que
el mundo se vuelva fanatico de estas tecnologias,
la caracteristica central es la capacidad enorme
de priorizar la relacion boca-oido. Esta comuni-
cacion viral se suele utilizar luego de hacer una
compra: potencia lo positivo y lo negativo de una
marca. El consumidor también recurre antes de
hacer una compra o utilizar un producto para ver
qué opiniones hay al respecto”.

Y agregd: “Los nativos digitales estan cumpliendo
ahora 18 afnos, es un publico muy particular con
formas distintas de comunicarse, son aislados
intercomunicados, solos, desde su casa, estan
conectados con cientos de personas. Laweb 2.0
permite nuevas cosas: el desarrollo de productos
y opiniones. Para el planeamiento estratégico,
nuevas ideas que surjan mediante la web. Para el
servicio de atencion al cliente, para la deteccion
de problemas y en investigacion social”.

Por ultimo Alberto Arébalos, Director de Co-
municaciones Corporativas y Asuntos Publicos
de Google: “Youtube es un fendbmeno social que
fue mas alla de lo que se habia pensado cuando
se desarrollé. Cada una hora se suben 20 horas
de video. Surgid por el emprendimiento de dos
chicos que querian enviarse videos entre ellos
de una manera rapida. Google fue un proyecto
de posgrado”

Por dltimo expreso: “Internet no es virtual, es algo
real donde esta gran parte de nuestra vida. En
la red con que uno le diga a dos crece enorme-
mente la ola viral.

En este fendmeno de internet, que yo llamo hori-
zontal, el poder migro a los extremos, ya no esta
en el centro. Es una gran conversacion”.

los futuros profesionales.

Presentacion del Cuaderno 28

Luego del Observatorio Tematico, se llevd a cabo la presentacion de
la edicion 28 del Cuaderno del Centro de Estudios en Diseno y Comu-
nicacion: Relaciones Publicas 2009. Radiografia: proyecciones y
desafios (ISSN 1668-0227). La publicacion, editada en forma conjunta
por el Consejo Profesional de Relaciones Publicas de la Republica
Argentina y la Facultad de Disefio y Comunicacion de la Universidad
de Palermo, tuvo el desafio de reunir a un grupo de destacados pro-
fesionales en la gestiéon comunicacional y lograr una aproximacion que
enmarca la disciplina, su practica y sus particularidades. Compone un
escenario actual de la profesion, sus proyecciones y los desafios de

Autores participantes y sus articulos: Fernando Arango: La medicion

de la reputacion corporativa, Alberto Arébalos: Yendo donde estan las audiencias. Internet: el
nuevo aliado de las relaciones publicas, Alessandro Barbosa Lima y Federico Rey Lennon:
La Web 2.0: el nuevo espacio publico, Lorenzo A. Blanco: entrevista, Lorenzo A. Blanco:
¢Nuevas empresas... nuevas tendencias... nuevas relaciones publicas...?, Carlos Castro
Zuineda: La opinion publica como el gran grupo de interés de las relaciones publicas, Marisa
Cuervo: El desafio de la comunicacion interna en las organizaciones, Diego Dillenberger:
Comunicacion politica, Graciela Fernandez Ivern: Consejo Profesional de Relaciones Publicas
de la Republica Argentina. Carta abierta en el 50° aniversario, Juan Iramain: La sustentabi-
lidad corporativa como objetivo estratégico de las relaciones publicas, Patricia lurcovich:
Las pymes y la funcion de la comunicacion, Gabriela T. Kurincic: Convergencia de medios
en Argentina, Paola Lattuada: RSE: Responsabilidad Social Empresaria. La triada RSE, Aldo
Leporatti: Issues Management. La comunicacion de proyectos de inversion ambientalmente
sensibles, Elisabeth Lewis Jones: El beneficio publico de las relaciones publicas. Un escenario

0
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Cuaderno 28

en el que todos ganan, Hernan Maurette:
La comunicacién con el gobierno, Allan
McCrea Steele: Los nuevos caminos de la
comunicacion: las experiencias multisenso-
riales, Daniel Scheinsohn: Comunicacion
Estratégica®, Roberto Starke: Lobby,
lobistas y bicicletas, Hernan Stella: La
comunicacion de crisis.

La publicacion puede ser consultada y/o bajada en www.
palermo.edu/dyc -> Publicaciones DC -> Publicaciones
Académicas -> Cuadernos del Centro de Estudios

Facultad de Disefio y Comunicacion

&

SEPTIEMBRE 2009

EstudiantesDC online es una publicacion digital mensual destinada a los estudiantes de la Facultad
de Disefio y Comunicacion, que anticipa las novedades académicas y administrativas del mes de la
Facultad. Este newsletter se envia a comienzos de cada mes. En este caso la edicion 29 se envid a
comienzos de agosto y, en DC de septiembre, se transcriben los principales textos como un ayuda

memoria para los estudiantes.

Semana a semana

+ Clases para todos los estudiantes

Las clases comienzan el 18 de agosto (el 17 es
feriado) y terminan el 27 de noviembre.

+ Las horas de consulta (Médulos MAP) del
segundo cuatrimestre 2009 comienzan el 14 de
septiembre y finalizan el 13 de noviembre.

+ El Ciclo de Evaluacion se desarrollara desde
el 9 al 27 de noviembre. El cierre de actas de
cursada se realiza, obligatoriamente, en la pe-
nultima semana del ciclo de evaluacion: del 16
al 20 de noviembre.

“¢Puedo cambiar de materia?”

Los estudiantes que se inscriben en asignaturas
pueden cambiar de curso y/o darse de baja de
las mismas hasta 2 semanas después del inicio
de las clases de cursos regulares.

Esta norma se aplica a estudiantes regulares,
a ingresantes y a aquellos que cursan materias
electivas. Al momento de darse de baja en una
materia es conveniente tener en cuenta las
siguientes consideraciones para evitar conse-
cuencias arancelarias:

+ En la primer semana después de iniciadas las
clases la baja de una asignatura la puede realizar
directamente el estudiante a través del Sistema
de Alumnos.

+ En la segunda semana después de iniciadas
las clases la baja de una asignatura debe reali-
zarse completando la Solicitud en el minisitio de
Orientacion al Estudiante.

+ Pasadas las dos semanas de iniciadas las cla-
ses no hay mas cambios en las cursadas.

“No figuro en la lista”

Si el estudiante no esta en el acta de la cursada
debe comunicarse o dirigirse inmediatamente
a la Oficina de Orientacion al Estudiante con el
comprobante de inscripcion para regularizar su
situacion, de lo contrario puede perder la cursada
de la materia.

Por tal motivo es necesario que el estudiante se
asegure estar en las actas. Pasado el primer mes
de clases no se aceptan reclamos y los estudian-
tes no inscriptos no pueden permanecer en el
aula, salvo que hayan solicitado autorizacion al
docente para permanecer como oyente.
Recordar que los docentes no inscriben a los
estudiantes en las materias, esto es un tramite
administrativo que lo debe realizar el alumno.
Es responsabilidad de los estudiantes estar
formalmente inscriptos en las asignaturas que
cursan (deben aparecer en el acta de cursada
respectiva).

Programa de Asistentes Académicos

Con el Programa de Asistentes Académicos
comienza la formaciéon y capacitacion de estu-
diantes y egresados de la Facultad interesados
en la actividad docente.

Integra la capacitacion (en los encuentros
quincenales) con la practica semanal en el aula
acompafando al docente que el asistente elija.
El Programa puede ser cursado como materia
electiva o extension. Las clases comienzan el
18 de agosto.

Ciclo de Evaluacion. Cambio en el calen-
dario

A partir de este cuatrimestre el Ciclo de Eva-
luacién se reduce a tres semanas, del 9 al 27
de noviembre, para ganar una semana mas de
clases regulares.

El cambio mas significativo es que el cierre de
actas de cursado se realiza la semana del 16 al
20 de noviembre. En esta semana, en los horarios
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de clases los estudiantes tienen la obligacion de
asistir y entregar el portfolio de cursada. Y las
Ultimas correcciones para examenes finales se
concentran en una sola semana, del 23 al 27
de noviembre.

LLas Unicas excepciones son los estudiantes de
Diseno de Indumentaria que cursan las asignatu-
ras que participan en los desfiles de la Semana de
la Moda que se realizan las dos Ultimas semanas
de noviembre, a partir del 16 de noviembre.

En las asignaturas Disefio de Indumentaria (nive-
les | a Vl) y Disefio de Accesorios (niveles 1y ll) los
profesores cierran las actas la semana anterior,
del 9 al 13 de noviembre.

También se traslada a la semana anterior los
casos de otras asignaturas del area Disefo de
Modas cuyo cierre coincide con dia y horario de
presentacion de sus estudiantes en la Semana
de la Moda. Es importante que cada estudiante
esté atento si su presentacion en el desfile (dia
y horario) se superpone con el cierre de actas
de alguna de las asignaturas que cursa. En este
caso le informa al profesor y le cierra las actas
(recibiendo el portfolio) la semana anterior.

(+ info: Secretaria Académica, sacademicadc@
palermo.edu)

Electivas Especiales

Todos los cuatrimestres la Facultad organiza va-
rias catedras para enriquecer la formacion de los
estudiantes mas alla de sus carreras. Estas mate-
rias son creadas a pedido de los estudiantes que
quieren especializarse y concentrar su formacion
en tematicas y/o proyectos especiales. Este cua-
trimestre se ofrecen las siguientes asignaturas:
Disefo de Zapatos (Tecnologia Textil 1). Martes
de 8a11.15 hs. Prof. Fernando Lopez Bizcaino.
Inicio: 18 de agosto e Pedagogia del Disefio y
la Comunicacion. Martes de 11.30 a 13.30 hs.
Prof. Victoria Bartolomei. Inicio: 18 de agosto
Taller de Confeccion 1. Martes de 8 a 11.15 hs.
Prof. Susana Choi. Inicio: 18 de agosto @ Disefio
de Lenceria (Tecnologia Textil 2). Miércoles de 8
a 11.15 hs. Prof. Marisa Schenone. Inicio: 19 de
agosto e Teatro y Espectaculo 1. Lunes de 14 a
17.15 hs. Prof. Dardo Dozo. Inicio: 24 de agosto
e Teatro y Espectaculo 2. Lunes de 14 a 17.15
hs. Prof. Claudia Kricun. Inicio: 24 de agosto
Disefno de Lenceria (Tecnologia Textil 2). Martes
de 14 17.15 hs. Prof. Cecilia Mariel Otero. Inicio:
18 de agosto e Historia de la Moda (Electiva -
Nuevas Tecn. de Comunicacion). Viernes de 14
a 17.15 hs. Prof. Claudio Martinez. Inicio: 21 de
agosto.

Talleres Operativos del Area Audiovisual

La semana del 31 de agosto al 4 de septiembre
comienza el tercer ciclo de Talleres Operativos del
Area Audiovisual en la sede Jean Jaurés 932, 2°
piso. Hay dos opciones horarias: 11.30 6 17.30
hs. Inscripcion: palermotv@palermo.edu.

Tutorias para examenes previos

Los estudiantes que adeuden examenes finales
y deseen preparar para el proximo periodo de
examenes previos pueden recurrir al Programa
Tutorias para Examenes Previos.

En este programa tienen prioridad aquellos
estudiantes que se les vence la cursada de la
asignatura en diciembre 2009 y aquellos que
cursaron con profesores que no estan dando
clases regulares en la Facultad.

Los estudiantes que no pertenezcan a estos
grupos prioritarios pueden registrarse en el
Programa y, luego del andlisis de cada caso, se
programara el periodo de incorporacion efectiva
del estudiante a la tutoria.
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CLINICA DE CREATIVIDAD

“Valié la pena! Me vuelvo a Bogota con una base mas
solida y con la meta de ir orientando mi creatividad
cada vez mas hacia el cielo. No hay limites!”

Expresd el estudiante colombiano Miguel Armando Riano Rubiano participante
de la Clinica de Creatividad “Un latido, Una Idea”

Del 22 al 29 de julio nuestra Facultad dicté la Clinica de Creatividad Publicitaria “Un latido,
Una Idea” a cargo de destacados profesionales en la que participaron 22 alumnos de la

Universidad Sergio Arboleda, de Bogota, Colombia.

UNIVERSIDAD
| SERGIO ARBOLEDA

La clinica, actividad arancelada de tres dias de
duracion, fue coordinada por el profesor Sergio
Pollaccia y los talleres fueron dictados por un
equipo de destacados profesionales: Pancho
Dondo, Pablo Lezama, Claudio Sordé, Mar-
celo Sorzana, Mariano Favetto, Augusto
Pugliese, Marcelo Paki Montes y Omar Di
Nardo.

A continuacién se transcriben apuntes sobre
principales conceptos desarrollados en cada una
de las actividades.

“La creatividad es la busqueda original de
las soluciones”. Taller dictado por Marcelo Paki
Montes y Augusto Pugliese

A través del juego se puede comprender el pro-
ceso creativo. Pero antes se debe diferenciar el
juego y el jugar. El primero esta definido por las
reglas y el segundo es totalmente libre.

Al investigar, se puede descubrir que el jugar
no esta cefido solamente a los nifos, sino que
también forma parte del mundo de los adultos,
y gue en este plano se encuentra limitado por el
espacio fisico y por las reglas del lugar.

Cuando se puede entender el juego desde la
reflexion, encontramos que en el juego no se
gana ni se pierde, Sino que siempre se gana, por
el solo hecho de jugar.

Para estos profesionales de la creatividad, la frase
“esta todo inventado” no existe. Siempre hay algo
para reformular y volver a crear. Se debe pensar
en recuperar la frescura una y otra vez.

Eljuego trabaja sobre la tension: tensionayy libera,
todo el tiempo. Para crear hay que llevar el tema
que se quiere trabajar al extremo maximo.

Se entiende que el talento es una gran parte de
este proceso, pero solo con eso no alcanzo y se
necesitan de todas las estrategias posibles para
hacer pensar. A los planners les gusta mucho
jugar y los conecta mucho con la creatividad.
Llegando al final también se habla de que pasa
cuando uno pierde, una posibilidad que no se
descarta y es parte del gran desafio al momen-
to de jugar. La premisa es: “Perder es buscar
ganar”.

“Un creativo se tiene siempre que trans-
formar en nifo”. Taller dictado por Omar Di

Nardo

Uno de los principios para aquellos que trabajan
en publicidad es saber mirar. Los publicitarios
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deben ser buenos observadores.

Para ilustrar esta teoria Omar Di Nardo presenta
los 10 caminos creativos, y los representa a
través de grandes comerciales de la actualidad
y de la historia.

1. Problema — Solucion: en publicidad si no existe
el problema se busca. A partir del defecto de algo
0 de alguien se puede llegar a una gran idea.

2. Demostracion: se deja constancia del producto
y de los beneficios para el usuario. Se debera
intentar acoplar la fantasia a la demostracion mas
racional del producto.

3. Comparacion: adaptar el mensaje a cada
generacion y a cada cultura.

4. Analogias: busca una asociacion de ideas en
el camino de quien lo busca.

5. Simbolo visual: también llamado insight

6. El Presentador: es la figura que exalta las ca-
racteristicas del producto. Es una persona clave
para la marca.

7. Testimonial: hay un experto que le habla al
publico dirigiéndose a su parte racional.

8. Trozos de vida — Slice of life: la idea es que el
espectador se identifique con lo que esta pasando
en la publicidad.

9. Trozos de Cine: es un comercial mas extenso
que alude a un fragmento cinematografico. Re-
quiere mucha produccion.

10. La musica: conlleva beneficios emocionales
para la marca y permite la repeticion de éstay del
slogan. También ayuda a la segmentacion.

“Los mecanismos mentales creativos”.
Taller dictado por Mariano Favetto

Uno de los autores que mejor ilustran este semi-
nario es Edward de Bono. Los conceptos que se
extraen tienen que ver con salirse de donde esta
uno, para encontrar asi la solucion. Una de sus
teorias mas concretas es preguntarse porqué.
Otro texto, del mismo autor, calificado para este
encuentro es “6 sombreros para pensar”, donde
todos y cada uno de ellos pueden llegar a buenas
ideas, hasta el mas negativo.

LLos consejos mas operativos tienen que ver con
observar cosas nuevas y diferentes, pudiendo
salir de los limites para no tener filtros. La idea es
nutrirse de palabras y buscar mucho en el arte
para lograr la inspiracion.

Lo importante para crear situaciones innovadoras
es contar historias de diferentes maneras, sin
dejar de lado lo comun de la vida, sino utilizarlo
de manera estratégica.
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Mariano Favetto

Otro recurso para llegar a una buena pieza crea-
tiva es trabajar mucho, o sea pensar en cantidad
para llegar a la calidad. Asi el nivel de seleccion
del material es mas cuidado y se pueden obtener
muy buenos resultados.

Mariano Favetto desarrolld 3 ejercicios practicos
muy interesantes y de gran vuelo creativo, apli-
cando las premisas tedricas presentadas durante
el seminario.

El primer ejercicio consistia en crear una trama a
partir de un objeto; el segundo trataba de obtener
una imagen a partir de una musica y una frase
trilada. Por dltimo, se pedia construir una grila
con 12 cuadrados y en cada uno plantear una
situacion que enfrente a un objeto con sus dos
extremos, por ejemplo la lujuria y la miseria.

“Lo que en moda tiene éxito se convierte en
un clasico”. Marcelo Sorzana

Ellugar que ocupa la percepcion en la creatividad
es muy importante.

En la moda constantemente se utiliza la sutileza
y el impacto por sobre la creatividad.

La publicidad se basa muchas veces en uno de
los pecados capitales: la vanidad. Y esta percep-
cion puede ser aplicada a todo tipo de producto,
porgue a pesar de tener una marca de consumo
masivo, se puede trabajar como si fuese de lujo,
creando un aspiracional.

Uno de los elementos més importantes a la hora
de hacer publicidad es conocer el perfil del con-
sumidor. El creativo debe estar abierto y saber a
quién se le comunica. La evolucion es tan rapida
que se debe estar por encima de los cambios
de tendencias. El contexto es muy importante
y para el planner analizar la situacion externa
y €l sector en donde se mueve el producto es
fundamental.

Siempre se debe trabajar sobre lo cualitativo.
Es un buen método preguntarles a las personas
que piensan de la vida, mas que preguntarle
que usan.

“No somos simple comunicadores, somos
conectores. Somos constructores de enga-
gement”. Taller dictado por Claudio Sordd

El concepto de la web 2.0, habla puntualmente
de interaccion, del cambio del usuario a partir
de esta interaccion, y de su adaptacion a los
nuevos medios.

Marcelo Paki Montes y Augusto Pugliese
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Las técnicas ATL se manejan por actitud, en
cambio las acciones BTL por las conductas.
En el top of mind de un cliente puede estar una
marca, pero al llegar al punto de venta encuentra
un display con la marca de la competencia y es
lo primero que compra.

Pero ahora se esta formando un nuevo concepto
que habla de la desaparicion de la linea, poniendo
énfasis en la experiencia como marco de referen-
cia en la relacién del consumidor y la marca. Las
personas ya no compran productos, sino expe-
riencias, y esa experiencia es 360. La experiencia
es con la marca, con el producto y también, con
otros usuarios (redes sociales, Facebook).

El mundo digital dio vuelta al marketing, provocan-
do una fragmentacion, donde las nuevas plata-
formas de medios inciden en el comportamiento
y en las decisiones de los usuarios.

De consumidores, pasamos a tener “prosumido-
res”. Hoy en dia, a la gente se le consulta mas y
se le cree mas que a los empresarios.

Universidad
e Palorma

Omar Di Nardo

www.palermo.edu/dyc
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“La audicion es el acto mas elevado de direccion, es la
eleccion de mis actores y en general me siento feliz”

Expresd Ricky Pashkus en el seminario abierto a la comunidad que dicta la Facultad

Durante el primer cuatrimestre de 2009 se realizé la novena edicion de
Escena Creativa. Son seminarios gratuitos de capacitacion y actualizacion
donde los protagonistas y creadores presentan su produccion, reflexio-
nan sobre su obra, explican técnicas. Se dictaron cuatro seminarios: “Ser
actor. La dialéctica entre la individualidad y lo grupal” por Hugo Arana,
Dario Grandinetti, Juan Leyrado y Jorge Marrale, “La relacion cuerpo -
objeto en el teatro de titeres” por Adelaida Mangani, “Puesta en escena
de Opera y Teatro Musical. Dialéctica Texto-Misica-Espacio” por Willy
Landin e “Innovacion, autogestion y desestructuracion del lenguaje.
Proceso y produccion de la comedia musical” por Ricky Pashkus.

En el Seminario Ser actor. La dialéctica entre
la individualidad y lo grupal dictado por Hugo
Arana, Dario Grandinetti, Juan Leyrado y
Jorge Marrale, los actores reflexionaron sobre
la ensefianza y el estudio de la actuacién: “Los
actores sacamos las cosas de la vida, entonces
uno esté influenciado por el contexto en el que
nacio y vive”, dijo Jorge Marrale y luego conto la
experiencia en el 2002 en el Maipo: “Hay algo
que planea sobre todos nosotros. La historia de
nuestro teatro y nuestros actores también esta
ahi. Algo tenemos todos de nuestros llamados
“padres”, los hayamos visto o no”. Posteriormente
se refirid a la importancia de la técnica, a lo que
Juan Leyrado agregd: “Creo que las cosas que
uno estudié siempre aparecen. Recuerdo, mas
que nunca, a medida que pasa el tiempo, a los
profesores con los que trabajé. Son muy impor-
tantes, aunque también influyeron otras cosas,
experiencias de vida”. Dario Grandinetti admitio:
“En mi experiencia personal, no tuve grandes
periodos de estudio, pero lo que aprendi en algin
lado est&”. A diferencia de Hugo Arana, quien dijo:
“Yo le doy mucho valor a la técnica. Estaré toda mi
vida agradecido con Augusto Fernandes porque
me enseno ese rigor de poder leer la letra chica.
Es un oficio, como un plomero que le agrega he-
rramientas a su valija para hacer mejor el trabajo.
Cada minuto hay una nueva pregunta, algo dis-
tinto, por lo que seguimos aprendiendo siempre.”
Respecto de lo grupal, Grandinetti marco que hay
una mistificacion sobre la formacion de los grupos
pero que ellos conviven de forma natural, que les
llama la atencion que les pregunten como hacen
para trabajar juntos: “El teatro es grupal y debe
serlo, de eso se trata el escenario, es un apren-
dizaje”, Leyrado agregd que hay que trabajar y
despojarse del individualismo, que en el contexto
actual cuesta mucho liberarse de ello y practicar
la tolerancia: “Hay una necesidad de agruparse
por ideologia, por la situacién mundial donde
todo fue destruyendo la idea de colectivo, a mi
me gusta trabajar con amigos y despojar las ideas
que atentan contra la relacion del uno con el otro.
Por ultimo, Marrale dijo: “La construccion artistica

necesita del acompafamiento, lo que subyace en
lo grupal es la amorosidad, lo afectivo”.

Adelaida Mangani trabajé sobre La relacion
cuerpo — objeto en el teatro de titeres. Planted que
lo esencial del arte de los titeres es transferir a un
objeto todo lo que esta sucediendo en el cuerpo
del manipulador. Es una sintesis entre el cuerpo
del intérprete y el objeto inanimado. Partié de la
idea de titere como un objeto movido con una
intencion draméatica para resaltar que el titere es
el personaje pero destacéd también la definicion de
Javier Villafafie quien instald una estética especial
“el titere nacié el primer dia que el hombre vio su
sombra y se dio cuenta que su sombra era él y
no era él”. La expresion titiritera es una sintesis
y plantea de este modo un dilema que también
tienen lo actores: el desdoblamiento. Por otra
parte introdujo el concepto de Teatro de Objetos
que es un término que se utiliza mucho en Europa
y que en Argentina lo trajo El Periférico de Objetos.
El seminario tuvo una modalidad tedrico - practica
en donde los asistentes pudieron trabajar desde
SUS propios Cuerpos una serie de ejercicios des-
tinados a explorar las relaciones cuerpo — objeto,
manipulador — manipulado y la utilizacion de la
técnica de varillas para la manipulacion. Las ejerci-
taciones estuvieron destinadas a lograr un estado
corporal acorde para realizar una aproximacion a
estas técnicas y a partir de un trabajo muscular
y de concentracion proyectar el cuerpo hacia las
varillas indagando las distintas relaciones de iden-
tidad que se forman en el objeto. Dice Mangani:
“Se produce unarelacion entre el titere y el titiritero
en donde se explora cuanto al titere le doy de mi
y cuanto el titere me incentiva”. Se les propuso
entonces a los asistentes que experimentaran
con un ejercicio inventado por la compania de
titiriteros para explorar dicha relacion: “Es impor-
tante concienciar el material porque este ofrece
siempre una resistencia, a veces el titiritero siente
que el titere lo lleva”.

En el segundo encuentro se trabaj6é sobre las
distintas técnicas de manipulacion: varilla movido
desde abajo, varilla movido desde atras y mani-

De izq, a der. Jorge Marrale, Juan Leyrado, Dario Grandinetti y Hugo Arana
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pulacion directa. La ejercitacion de esta jornada
estuvo dedicada a la conexion con la mano: “El
objeto, la materia tiene una propuesta, no se
puede ir mas alld de eso, hay una identidad de
la materia, del titere, hay un punto sutil de ida y
vuelta con el material en donde el material y el
manipulador proponen y su propuesta se sintetiza
en una expresion”. La actividad tuvo como cierre
el encuentro con tres titeres disefiados en base
a distintas técnicas

Willy Landin en su seminario Puesta en escena
de Opera y Teatro Musical. Dialéctica Texto-
Musica- Espacio comenzé planteando que en el
teatro de prosa también hay musica y que nos
encontramos con la dificultad de que no hay una
teoria escrita sobre la puesta en escena en épera,
por lo tanto no se puede transmitir un sistema de
como realizar una puesta. Su propuesta comenzé
por trabajar algunos aspectos sobre morfologia y
semidtica de la musica, dado que en la dpera es
gran parte del lenguaje que se utiliza para trans-
mitir algo: “A diferencia de otras artes la musica
penetra en nosotros mientras que las artes discur-
sivas como el cine y el teatro necesitan un tiempo
para tomar forma en la musica no hay un soporte.
La musica tiene un poder evocativo que tiene que
ver con el poder ilimitado de combinacion, como
la musica tiene la posibilidad de simultaneidad,
ritmo, melodia y armonia, la escucha es inagota-
ble”. Luego hablé sobre el origen de la dpera, de
los conceptos musicales de monodia y polifonia
y trabajo sobre un concepto “visual” de la musica
a partir de las partituras de Bach: “Un director de
6pera o de teatro musical es un articulador, es
el que decide dénde pongo la atenciéon. No es
necesario que sepa musica pero si hay que ser
sensible a la musica”.

“Elteatro es un juego de convenciones donde hay
una légica interna. Un puestista puede incluso
darle sentido al no-significado, al ruido.”

Hablé también de la funcién del recitativo en la
Operay su utilizacion en los origenes de la misma
para hacer que la accion avance: “Una de las
caracteristicas del recitativo es que es terreno
exclusivo del director de escena, tiene que ver
con los tiempos escénicos, y por ende se puede
trabajar libremente, teatralmente. En Wagner
hay un discurso musical fluido en donde no hay
diferencia entre la musica y el recitativo”.

Otra de las problematicas que se trataron fue el
tema de la limitacion de los cantantes respecto de
la emocion: “No se pueden permitir llorar porque
la angustia va directo a la garganta, entonces
cuando uno encuentra un cantante que ademas
agrega este plus de emotividad a su performan-
ce se esta frente a una técnica admirable y hay
otra cuestién que es que la actuacion modifica
la musica”.

Los asistentes también realizaron trabajos visuales
sobre dos arias de Madame Butterfly y de Tosca
de Puccini.

Ricky Pashkus dictd el seminario Innovacion,
autogestion y desestructuracion del lenguaje.
Proceso y produccion de la comedia musical
afirmo: “En este momento de mi vida me siento
mas director que coredgrafo y si tuviera que ir
mas lejos, me considero mas un gestor ademas
de tener un gran apasionamiento por la docencia”.
Comenzo la clase problematizando el término
teatro musical, diferenciandolo de la comedia
musical: “En general, cuando uno habla de esta
Ultima, la entiende como un género que no nos
pertenece, que se liga con lo norteamericano y
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que se define por la presencia de musica, danza
y canto que hacen avanzar la accion, pero incluso
en la actualidad ya hay comedias musicales que
escapan a esta definicion” Reconocié al teatro
de revista porteno como una comedia musical
en donde hay un agregado de un comico que
hace humor politico corrosivo. También analizé las
diferencias entre café concert, music hall y stand
up 'y marco directores actuales del teatro alterna-
tivo que tienen un especial sentido musical como
Alejandro Tantanian para concluir en realidad “no
hay teatro no musical filoséficamente hablando”.
Se focalizé también en la necesidad de registrar
las coreografias en Argentores y en que muchas
veces los coredgrafos deben pelear por ser con-
siderados autores: “Cuando entras en un sistema
de accion tenés que tener un conocimiento muy
grande de los sindicatos pertinentes”. También
se analizaron los items de los bordereaux y los
porcentajes como algo importante a ser tenido
en cuenta a la hora de aceptar un trabajo. Como
los valores y la problematica de llevar a escena
una comedia musical extranjera. También hablo
sobre el modelo de audicion que se utilizd para
El joven Frankenstein: “Yo trato de que la gente
que va a audicionar se entere de todo cuando lee,
cuanto va a cobrar, el periodo en que va a trabajar,
que la primera ronda de seleccion es por look.
LLa audicion es el acto més elevado de direccion,
es la eleccion de mis actores y en general me
siento feliz. Para poder audicionar es necesario
tener entrenamiento”.

Se visualizaron bocetos de vestuario de Fabian
LLuca para Eljoven Frankenstein y de lo fundamen-
tal de armar una ruta de vestuario: “Mi mirada del
arte trata de buscar una inserciéon en el campo
laboral. Creo que no hay que contar la receta,
sino las trampas y los secretos con el que uno
fue autorizado”. (Andrea Pontoriero)
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PERCEPCION DEL SITIO Y EL DISENO DEL PAISAJE ‘ BORGES Y LAS ARTES

“Cada jardin es un lugar de intercambio,
juego y percepcion de la personalidad”

Expresod el paisajista Roberto Mulieri en la Facultad

El 2 de julio se realiz6 el seminario “La percepcion del sitio y el diseiio
del paisaje”, organizado por la Facultad de Disefio y Comunicacion junto
al Club Argentino de Jardineria y la Red Argentina del Paisaje.

La apertura estuvo a cargo de Inés Sabaté,
Presidente del Club Argentino de Jardineria.
Luego, el paisajista Roberto Mulieri dio una
conferencia titulada “Los lugares, las formas
y la percepcién del lugar”: “Cada sitio es una
inagotable fuente de disefio. Quienes disefamos
paisajes trabajamos con las voces del sitio. La
geografia del lugar tiene un gran protagonismo
ala hora de disefar el jardin, en esto nada peor
que las modas que gritan por gritar”. Y continud:
“Tenemos que descubrir la identidad del lugar. El
espacio debe producir un impacto y los disena-
dores tienen que interpretan la forma territorial.
Cada jardin es un lugar de intercambio, juego y
percepcion de la personalidad”.

Sobre el proceso de construccion del paisaje:
“Hay que buscar provocar para despertar el

interés del otro y asi generar la sensacion de
que quién hace esa busqueda va creando el
paisaje en ese recorrido”.

Luego, se presentaron Edgardo Ruiz, Presidente
y Coordinador del Nodo Buenos Aires y profesor
de la Facultad de Disefio y Comunicacion, junto
a Maribel Pérez Molina, secretaria del Nodo
Buenos Aires.

Edgardo Ruiz comenzd la charla comentando
sobre el surgimiento de la Red Argentina del
Paisaje: “La red es una forma asociativa, tejida
por intereses comunes, dinamica, flexible y
versatil para compartir las fortalezas, aprovechar
las oportunidades, protegerse de las debilida-
des y estar cohesionados ante las amenazas.
Desplegada por grupos de interés que actuan
a modo de nudos de la red que se constituyen

en funcién de necesidades concretas y moti-
vaciones genuinas, donde se tolera, respeta
y promueve la diversidad como practica de
reconocimiento de la heterogeneidad de los
miembros asociados, fomentando el debate
para la riqueza del conjunto”.

A continuacién, Maribel Pérez Molina co-
mentd sobre los objetivos de la Red: “Cuando
hablamos de paisaje los hacemos con un
enfoque multidimensional. Entendemos por
paisaje un area cuyo caracter es el resultado de
la interaccion de factores naturales y humanos.
Y cuando decimos humanos nos referimos a
valores historicos, culturales y patrimoniales
y también los sentimientos y emociones que
despierta. El paisaje es un producto social, la
proyeccion cultural de una sociedad sobre un
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espacio determinado desde una dimensiéon
material, espiritual ideoldgica y simbolica”. Y por
ultimo agreg®: “El principal objetivo de la Red
es trabajar para procurar el orden, la protec-
cién y recuperacion del paisaje, y colaborar en
concientizar a la comunidad sobre su derecho
al mismo”.

“Siempre pensé que Borges es
extraordinariamente visual”

Expresd Maria Kodama en ocasién de la presentacion
de una publicacion sobre Borges editada por la

Facultad

El 26 de marzo se presento la edicion 27 de la publicacion “Cuadernos
del Centro de Estudios en Disefio y Comunicacion” (ISSN 1668-0227), que
redine articulos académicos con el titulo “Borges y las artes (y las artes en
Borges)”, en una mesa redonda presidida por Maria Kodama e integrada
por Alejandra Niedermaier, Sandro Benedetto y Nora Tristezza.

De izq a der. Alejandra Niedermaier, Nora Tristezza y Sandro Benedetto y Maria Kodama >

La mesa fue presentada por Alejandra Nieder-
maier, en nombre suyo y de Alberto Farina*,
como coordinadores de la publicaciéon: “Los
ensayos que se suceden han intentado encontrar
las huellas de Borges en distintas obras. A medida
que uno se introduce en su mundo va descubrien-
do distintas formas de percibir, de empaparse de
toda esa cosmovision que su obra transmite”.
Con respecto a la musica, Sandro Benedetto
expreso: “Su contribucion al género a través de
las letras de sus milongas y poesias, es por de-
mas relevante”. Finalmente, respecto a la pintura,
Nora Tristezza comento: “Tanto la pintura como
la escultura, han sido presencias constantes, pal-
pables y tangibles en el paraddjico mundo casi sin
imagenes de nuestro gran escritor”.

Maria Kodama, por su parte, hablé del escritor
y compartié su interés en la publicacion: “Es
un honor y un placer estar aqui con ustedes. A
través de una serie de trabajos presentados por
los especialistas en cada una de las disciplinas
que desarrollan, descubren las relaciones de
Borges con las artes, con la musica, el cine y la
fotografia”.

Con respecto a su relacion con el cine comento:
“Siempre pensé que Borges es extraordinaria-
mente visual. Sus cuentos atraian a los directores
de cine porque veian en ellos casi las secuencias
cinematogréficas para el fim. Es el fondo en el que
se decanta el profundo pensamiento filosofico que
supo amalgamar y transformar en la literatura”. Y
agregd: “Como dominaba los idiomas, su ceguera
no fue unimpedimento para ir al cine ya que podia
seguir perfectamente los argumentos. Tenia una
memoria prodigiosa y retenia los didlogos, al salir
me preguntaba como habian resuelto el escenario
visual de tal o cual situacion. Podemos considerar
a Borges desde una doble vertiente: como espec-
tador y como critico cinéfilo”

“En la obra de Jorge Luis Borges la milonga y el
tango tienen una importante presencia, pues estos
géneros musicales son el lugar de convivencia de
los personajes orilleros tan queridos por el poeta”,
expresa Sandro Benedetto en su articulo.

Por su parte, Alberto Farina, en su andlisis escribe:
“Explorar la relacion entre Borges y el cine nos
conduce a laberintos y al extravio. Por lo tanto,
no debe sorprender que el inicio del recorrido sea

a contramano...”.

A continuacion, Alejandra Niedermaier: “A medi-
da que uno se introduce en el mundo de Jorge
Luis Borges va descubriendo distintas formas de
percibir, de empaparse de toda esa particularidad
cosmovision que su obra transmite”.

“Mas que las relaciones de Jorge Luis Borges
con el pasado me interesa su vision del porvenir.
Su obra literaria estéa enraizada a un recorrido
donde se funden diversas tradiciones culturales
que van desde el Oriente al mundo clasico, de
lo medieval a lo moderno”, escribié6 Graciela
Taquini, quien analiza la relacion de Borges con
los nuevos medios.

En su andlisis sobre el arte de Borges, Nora Tris-
tezza dice: “Para el imaginario colectivo, la figura
de Jorge Luis Borges esta ligada en forma casi
excluyente a su produccion literaria... No obstante,
en el intento de bucear en una aproximacion entre
las obras del escritor y la pintura, resulta gratifican-
te encontrar numerosas opiniones al respecto”.

* El pasado 20 de julio fallecié el profesor Alberto Farina. La
Facultad le rindié un homenaje el 10 de agosto en el aula magna
de la Universidad de Palermo.

Cuaderno 27

Borges y las artes (y las artes en Borges)
Los autores que participaron en la publicacion
analizaron la asociacion entre el escritor y los
lenguajes del arte en: “Transborges” de Graciela
Taquini, “El cine en Borges” de Alberto Farina,
“Algunas consideraciones sobre la fotografia a
través de la cosmovision de Jorge Luis Borges”
de Alejandra Niedermaier, “Borges y la musica”
de Sandro Benedetto y “El arte de Borges” de
Nora Tristezza.

Entre el realismo y la tecnologia de la
imagen: el estado de la teoria fotografica
“La fotografia como soporte de la memoria”
de Florencia Bustingorry y Valeria Mugica,
“Fotografia: los creadores de verdad o de ficcion”
de Andrea Chame, “Fotografia y Realidad”
de Monica Incorvaia, “lImagenes opacas. La
realidad a través de la maquina surrealista o el
desplazamiento de la vision clara” de Viviana
Suarez, “Innovacion, imagen y realidad: ¢Solo
una cuestion de tecnologias?” de Daniel Tubio
y “La tecnologia se sepulta a si misma” de
Augusto Zanela.

disefio&comunicacion

Direccion Editorial: Oscar Echevarria, Decano
de la Facultad de Disefio y Comunicacién
(oechev@palermo.edu)

Disefio: Constanza Togni

Fotografia: Centro de Produccién DC-UP
Textos: Sol Echevarria - Valeria Limonoff
Tirada: 10.000 ejemplares

Universidad de Palermo.

Facultad de Disefio y Comunicacion.
Mario Bravo 1050, 6° piso, 5199 4500
mtogni@palermo.edu
www.palermo.edu/dyc

UP

Universidad
de Palermo

Prohibida la reproduccion total/o parcial de imégenes y textos.

Otra forma de estudiar

www.palermo.edu/dyc



