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Agustina de Nardis - Alejandro Malgor - Zulema Marco
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@CASC
HIST(AR

DE LA CIUDAD DE BUENOS AIRES

Vision
Hacer del Casco Histérico un lugar turistico y ayudar a su
preservacion.

Mision
Lograr introducir tanto a los habitantes como a los turistas en
éste lugar histérico y lograr que lo valoreny preserven como tal.

Posicionamiento

Lograr posicionarlo en la mente de los habitantes y de los
turistas como una opcién Unica ala hora de elegir un lugar para
visitar.

Concepto

Después de un relevamiento de imagenes realizado en el Casco
Historico, surgié como emergente que la gran mayoria de las
rejas poseian en su disefio unaflor.

También se consideré que las rejas estan asociadas a la
proteccion. Este es otro concepto a transmitir, proteccion del
patrimonio.

La flor representa la belleza, la belleza del Casco Histérico. Las
flores deben cuidarse y protegerse dia a dia al igual que el
Casco. El Casco Histérico florece para renacer con mas fuerza.

La tipografia elegida corresponde a la familia OPTIMA. Esta
tipografia mantiene rasgos de los tipos antiguos, pero a la vez
es un tipo de palo seco. Estos conceptos son los que se quieren
transmitir en la marca. La valoracion de lo pasado, lo antiguo;
pero convistas al futuro.
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Maria Sol Angelinetti - Marisol Gabrielli - Carolina Rodriguez - Juan Pablo Oliveira
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CASCO HISTORICO

DE LA CIUDAD DE BUENQS AIRES

Vision

Generar un espacio donde la gente (turistas, inversionistas y
residentes), se sienta comoda y viva la fusién de las raices
europeasy criollas.

Mision

Generar un entorno atractivo para atraer un turismo estable,
inversiones y nuevos habitantes a través de una identificacion
conlaarquitecturade climaeuropeo en Argentina.

Posicionamiento

Es un lugar, con una alta dosis de calidez, donde no solo el
turismo externo, sino el interno e inversionistas se interesan e
identifican.

El Casco Historico es:
Diversidad cultural, estética, costumbres, sociabilidad
integracion y aceptacion.
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CASCO HISTORICO

DE LA CIUDAD DE BUENOS AIRES

Cadigo cromatico

|

PANTONE 430C
cé6 R 127 c 60 R 102
K47 6 133 Y75 6187
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Texturas
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Merchandising
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CASCO HISTORICO
DELACRIND PE PUENGS AR

A
£ASCO WSOz
Vehiculos

I
e DE BUENDS gy

Papeleria

Brand Positioning

El valor diferencial de la marca es rescatar el transito pdGasco
Historico. Paseo y disfrute por un lugar donde las actividas
principales hallan su expresion en una influencia europeae se

Brand Values
pone en manifiesto enla arquitectura, subte y ferrocarrite

Valores Funcionales
La marca le brindard al consumidor informacién, solidez,
historia, seriedad, responsabilidad, estética.
Brand Story

El Casco Histérico de la ciudad de Buenos Aires es un espacio
fisico, donde se nota una clara influencia europea en sus med

Valores Emocionales
La marca reflejara viajar, recorrer, raices europeas, seguridad,
de transporte, arquitecturay elementos urbanos.

seriedad, responsabilidad, estética.
La marca hard sentir: cosmopolita, urbanismo, actividad,

destinos, punto de encuentro.
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Mencion

Una costumbre que se mantavo
fometada y apoyada por ¢l gobi

Mas cerca

=—del Cielo ,

o
|
o
i

Aplicacion de la marca
en indumentaria

Brand Personality
Hombre de 50/55 afios, intelectual, observador, racional,
argentino, de raices europeas.

Visual Expression
Serauntono mas formal, informativo.

AROWUIR,
ezama

wna historia poco comiin

Preservar nuestros parques
yplaza:

conceptosy unatécnica
muy particular. Es tiempo de
aplicar nuevas soluciones a

los problemas de siempre. Concestos

Revista Disefiada por
Juan Pablo Olivera

Revista mensual

Objetivos

-Dar aconocer el estado real de Patrimonio
-Promover actividades barriales

-Generar identidad

-Integral ala comunidad

-Recuperar Valores
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Mencioén

Juan Manuel Ghio
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Casco Historico
Buenos Aires

El Casco Histérico de la ciudad de Buenos Aires constituye un
lugar Unico e irrepetible, ningun otro atesora como él su
historiay sumemoria, es un recurso renovable.

Contiene la mayor parte de los edificios mas antiguos que
perduran en la cuidad, acompafiados por otros de importante
valor patrimonial de épocas subsiguientes, elementos como
sus calles empedradas, sus clpulas, sus patios con aljibes le
otorgan una magia especial que se percibe al recorrerlo.
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Casco Histdrico
Buenos Aires

int: 2723278543425

1 Casa Minima

2Casa dela Culura

3 Cole
Buer

4 Ediicio Otto Wot

5 Edificio Barolo

8 Iglesia San Pedro Telmo

Avde Moyo 575 54 40y

7 Iglesia San Francisco

8 Museo Historico Nacional

9 Edificio La Inmobiliaria

10 Casa Tipica

Oirecsion Genars Casco it

‘J Folleteria

£ Hirjory,

X e Butnas A

Aplicacion de la marca en Postal

La avenida de Mayo constituye el eje civico de la ciudad de Aspectosformales
Buenos Aires que une la casa de gobierno, sede del poder

ejecutivo nacional con el Congreso Nacional. Para el al logotipo se eligio una tipografia Baker Signet.

Latipografiaresiste alas reducciones necesarias para sus
La Avenida de Mayo es la Unica avenida declarada Lugar distintas aplicacionesyaseadesde la papeleria hasta unatarjeta
Histérico nacional, se caracteriza por su singular valor de personal,tiene altoimpacto visualy pregnancia.

conjunto, tanto arquitecténico como simbdlico, cultural.
Enlo que respecta al Isotipo, generaimpacto visual, es reinante,

responde a un codigo de lectura clara, es de facil asociacion con
los otros elementos y valores de la marca.
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Mencion

Afiches

Tipografia estable de fuente: Baker Signet

abcdefghijkimnoparstuvwxyz
ABCDFGHIIKLMNOPQKSTUVWX_YZ
| 23456789+—*/=¥[]{@#¢A"ﬁN

Tipografia Monotype Corsiva
abedefghijkimnriopgrstuvwxyz

ABCDEFGHITKLMNNOPQRSTUVWXYZ
1234567890/-+2; /L% ""!

Tipografia Sylfaen
abcdefghijklmnfiopgrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ

1234567890/-+7;)(/&%$-"!
En el Isotipo se ve claramente representado uno de los

elementos que constituyen a la fachada del Casco Histérico:
Las Cuapulas.

Tipografia Institucional

Unas de las particularidades del Iso se encuentra en su facil

adaptacion a las aplicaciones que facilita su adaptabilidad a
distintos usos.
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Karina Lipez - Novara Caviglia
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Casco Historico
de Buenos Aires

Para presentar la imagen del Casco Historico de la ciudad de
Buenos Aires tomamos como emergente principal el factor
arquitectonico presente en todos los circuitos de recorrido que
presenta.

Consideramos la arquitectura como el factor mas importante y
relevante ya que se encuentran edificios que a lo largo del
tiempo han sido emblematicos para la historia de nuestra
ciudad.

Es por eso que para el isotipo utilizamos la representacion
grafica de uno de los edificios que forman parte del Casco
Histdrico. Con el tratamiento de lineas quisimos comunicar:
calidez, habitabilidad y urbanidad.
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Casco Historico

de Buenos Aires

Aplicacion de marca en
tapa CDy CD

Py I
Qscﬂ Hisfﬂr'lcl) CIUDAD DE BUENOS AIRES

de Buenos Aires

EJE Civico - CIRCUITO INSTITUCIONAL - CIRCUITO BALCARCE * CHILE
CircuITo PLAZA DORREGO - CIRCUITO PARQUE LEZAMA - CIRCUITO MONSERRAT

Postal

Con los valores transmitidos se busca posicionar la marcalen  Se pretende no solo posicionar la marca como un lugar
mente del consumidor como un lugar Unico e irrepetible y no  histérico sino también como un lugar acogedor y atractivo para

renovable; siendo este el anclaje entre la historiay el pegge. habitar a fines de conseguir una mayor actividad econémica,
turistica y cultural, acrecentando también el sentido de
identidad.
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Mencion

Tipografia Institucional

=TT T Yiaks
Yid4i\s 1 1 lJlBlll

ABCDEFGHUKLMNOPQRSTUVWQYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwqyz
123456789

;> -
Dinar

C m’ Histonee
f\eyﬂm-wa Arer

Caédigo cromatico

C10/M30/Y80/K 20
R 183/G 137/B 37
Pantone 126

CO/MO0O/YO/K 100
RO/GO0O/BO
Pantone Black

Papeleria

Para la creacién del isotipo se tomé como emergente la Se considerd ésta como el concepto mas importante para
fotografia antigua del casco historico de Buenos Aires, construir su representacion.
basandose fundamentalmente en la arquitectura

representativa de la ciudad. Para el logotipo se decidi6 una tipografia SansSerif que

soporta armoniosamente el isotipo.
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Juan Gondra - Luis Ingles
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CASCO HISTORICO

Ciudad de Buenos Aires

Concepto

Rescatar el patrimonio arquitectonico de la ciudad de Buenos
Aires en funcién de la integracion de las seis areas que
comprenden el Casco Histdrico.

Posicionamiento

Posicionar el Casco Histérico de la ciudad como una propuesta
diferente, un lugar integrado y unificado donde conviven
diversas cultura y donde se respira las raices y las costumbres
que hacen anuestraidentidad.
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CASCO HISTORICO

Ciudad de Buenos Aires

-
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Aplicacion de la marca Papeleria
en sobres y tarjetas
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Lic. Jorge Telerman

Soctoiare $a G

Brand Values

Valores Funcionales Valores Centrales

Representatividad, unificacién, identidad, sentido de Perdurabilidad y mantenimiento de los espacios publicos e
pertenencia, valores patrimoniales y socioculturales e histdricos, crecimiento y desarrollo socioeconémico en

integracion. funcién de otras alternativas recreativas de la ciudad y
fundamentalmente del area de turismo, reconocimiento
Valores Emocionales especifico de un area determinada (Casco Histérico) como

Interés por el patrimonio sociocultural, emotividad por los unaalternativa real de visitay recreacion.
recuerdos, motivacion por conocer la historia, afecto por la

cultura nacional, afecto y reconocimiento por la identidad del

portefio.
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Tipografia Institucional

Caodigo cromético

C25 R 169
M95 B14
Y90 G13
K13

Pantone 194 U

Brand Story

El Casco Histdrico de la ciudad esta compuesto por tres barrios,
Monserrat, San Telmo y parte de Barracas y al mismo tiempo
esta dividido en seis areas socioculturales, historiay memoria.

La concepciéon fundamental de la marca radica tanto en la
vinculacién como en la integracion de las distintas areas, como
en la dependencia de cada una de éstas para conformar un
todo. Un lugar Unico e irrepetible que encierra la historia de

nuestros comienzos como civilizacion y una particular
heterogeneidad de culturas y costumbres. Se trata de crear a
través de la marca, en toda su concepcion, un lugar reconocible
y diferenciador dentro del contexto de posibilidades recreativas
de la ciudad de Buenos Aires.
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Brand Expression
Los elementos tangibles que utilizara la marca para expresarse
seran hierro, madera, cueroy gamuza.

Brand Personality

Hombre de unos 55 afios, estatura media y robusto.
Experimentado, con un caracter marcado, diferenciador y al
mismo tiempo sociable y amigable.

Verbal Expression

Las futuras comunicaciones deberan realizarse de modo
coloquial. La locucién tendra que ser en un tono de voz grave,
con un ritmo pausado, claramente modulado y armonioso.
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Pablo Tredicce
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de la ciudad de Buenos Aires

La Marca comienza a encontrar solucion.

¢Dbénde se encuentran las respuestas?... Siempre en las
preguntas.

¢Alcanza para la imagen de marca del Casco Historico de la
ciudad de Buenos Aires solo con el logotipo? Y la respuesta es
no. ¢, Por qué? Debido a que en este caso no ayudaria al sistema
deidentidad.

También se debid tener muy en cuenta que hablamos de ayer,
pero lo hacemos hoy, y eso debia estar muy presente, Por lo
tanto fue aqui donde una nueva solucion florecia: debia crearse
un contraste entre !casco histérico"y !de la ciudad de Buenos
Aires". ¢cémo? !Casco Histérico tendria una tipografia con
serif o caligrafica e indiscutiblemente” !de la ciudad de Buenos
Aires" una tipografia Palo Seco. De esta manera quedaria en
claro que estamos hablando hoy de un ayer.

¢ Quién sustenta estafirma?

Y la respuesta fue: la historia. Y se debia mostrar como lo que
es; un cuento que no se puede cambiar.
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BRAND BOOK

Brand Values

Valores funcionales

La marca brinda no solo fidelidad e identidad a los que viven
dentro del Casco Histérico, sino también se presenta
persuasiva frente a los turistas brindandole seguridad,
confianzay seriedad.

Valores emocionales

Que pertenece al punto de partida, o sea, a la base de
expansion de una nacion (para los que viven alli).

Respecto a los turistas: Hablando de los que viven dentro,
persuado a los que estan fuera.

Valores centrales: ¢Lo que la marca y el consumidor
comparten?

EL MISMO ESPACIO.

Brand positioning
En un presente vivi el pasado. Hablando de los que viven dentro
persuado alos que estan fuera.

60
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Aplicacion de la marca en
postal

Brand expresion:
Folleto, Revista, sefialética, pagina web

Brand Personality

Caracteristicas: Dinamica pero Ordenada -
Amarga - Madura pero no Anciana.

Sexo: Masculino / femenino.

Edad: 20 a 40 afios aprox.

N.S.E:a,b,c1,c2

Lamarca se comporta segura de si misma, sin nada que ocultar.

Seria pero no

Visual Expression:

Fotografias e imagenes propias de Buenos Aires

Verbal Expression

Voz conla que se comunica: Adriana Varela (cantante de tango)

Se busc6 unavoz femenina por su sensualidad caracteristica.
Dentro de estas caracteristicas también se necesitaba una voz
con presencia, con personalidad, con firmeza. El resultado fue
inmediato, creo que ¢,acaso hay alguna duda al respecto?

. ISSN 1668-5229
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Visual Expression Tipografias del logotipo
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Histarico, etc.
Brand Story
Todo lo inventado antes tuvo que ser imaginado. Analizando a quien debia persuadir la marca del Casco
Desde un principio se tuvo que enfrentar una cantidad Histérico, comprendi que: Hablando de los que viven dentro,
suficiente de problemas, claro que para esto debi reconocerlos persuado alos que estan fuera. Se consideré como el concepto
yaque de esta manera obtendria parte de la solucion. mas importante para construir su representacion la necesidad
del que vive dentro de sentirse identificado, tanto asi como la
El Casco Histdrico actualmente no presenta una identidad del extranjero de sentirse persuadido y sea su inquietud quien
sélida en relacién con el esfuerzo que se esta haciendo para que lo dirija hacia el Casco Historico.
la historia de un pais que aun respira, continte. El trabajo por
recuperar y revitalizar edificios, calles, veredas nos e valora siPara el logotipo se decidié una tipografia SansSerif que soporta
tomamos su imagen actual como su presentacion formal de su  armoniosamente la firma.
trabajo diaa dia.
Tal cual se presenten, sera lamanera en que se trabaja, al menos
parael que los conoce.

Antes de comenzar aresolver como se presentarialaimagen del
Casco Historico al resto, debia saber a qué resto apuntaba y por
qué. Por ejemplo: a extranjeros, a los que viven en el Casco
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Juan Gondra - Luis Ingles
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El concepto rector para la propuesta se basa por un lado en la
integracion de las areas compuestas por el Casco Historico y
por el otro en la heterogeneidad de culturas que conviven
dentro de éste marco.

El Casco Histérico estd conformado por seis areas que
interactian entre siy le dan forma al circuito en su totalidad. En
este sentido se podria pensar que sin la existencia de un
espacio no habria un segundo espacio y asi sucesivamente
hasta completar el ciclo que le da sentido e historia a todo el
conjunto.

Por otro lado la estructura morfol6gica del isotipo alude al art
nouveau Yy las distintas estructuras hacen referencia a la
diversidad de culturas que existen en el Casco Historico de la
ciudad. Sibien esta distincion de culturas existe el armado total
isotipo esta realizado de manera simétrica para darle una
apariencia de sustentabilidad y fortaleza.

El logotipo aparece en dos versiones conforme los distintos
soportes en donde se lo utilice, coronando al isotipo y colocado
alaizquierda abriendo al logotipo.
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La marca alude al camino recorrido hasta el dia de hoy, a la
historia que contiene el Casco Histérico en cada uno de sus'y
adoquines. Refleja la vida que tiene el lugar, te transporta a
tiempos remotos contandote a cada paso un poquito mas de la

cultura de nuestro pais.
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Yamiila Berestovoy - Luz Casemayar - Delie ILevy Wayo
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