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Resumen / Rediseño de marca y Brand Book para la Sociedad Central de Arquitectos

Dentro del Ciclo de Desarrollo Profesional de la Facultad de Diseño y Comunicación de la Universidad de
Palermo, los alumnos de la orientación Imagen Empresaria de la Carrera de Diseño, desarrollaron proyectos
destinados a proveer un sistema de Identidad Corporativa y un Brand Book para la identificación y gestión de
imagen para la Sociedad Central de Arquitectos.

Palabras clave

Brand Book - discurso institucional - diseño - imagen empresaria - imago - rediseño de marca - Sociedad Central de
Arquitectos - territorio de marca

Summary / Brand redesign and Brand Book-Architects Central Society

Inside the Professional Development Cycle of the Design and Communication Faculty of the University of
Palermo, the students from the Company Image orientation of the Design degree, made projects to provide
a Corporate Identity System and a Brand Book for the identification and image management for the  Architects
Central Society.

Key words

Brand Book - Brand territory - design - image industralist - imago - institutional speech - redesign of brand - Architects
Central Society

Resumo / Redesign Do Tipo e Tipo Livro-Sociedade Da Central De Architecs

Dentro do Ciclo de Desenvolvimento Profissional da Faculdade de Design e Comunicaçao da Universidade de
Palermo, os alunos da orientaçao Imagem Empresária do Curso Design desenvolveram projetos destinados
a prover um Sistema de Identidade Corporativa e um Brand Book para identificaçao de imagem para Sociedade
da Central de Architecs

Palavras- chave

Brand Book - design - discurso institutional - imago - industralist da imagem - redesign tipo - Sociedade da Central de
Architecs - território do tipo
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Dentro del Programa Trabajos Reales para Clientes Reales
que la Facultad de Diseño y Comunicación de la Universidad
de Palermo lleva adelante, los alumnos del cuarto año de la
Carrera de Diseño Gráfico, orientación Imagen Empresaria, y
a solicitud de la Sociedad Central de Arquitectos realizaron,
durante el primer cuatrimestre de 2006, propuestas de redi-
seño de la marca y brand book para dicha asociación profesional.
Crear una marca es un hecho que trasciende la simple
construcción de un signo gráfico identificador, es determinar
los componentes constitutivos de una experiencia palpable
y cotidiana. Define y establece un modo de ver y presen-
tarse al mundo, asumiendo un compromiso explícito desde
el discurso y la gestión del mismo, proporcionando un con-
texto de previsibilidad en la relación con su audiencia a través
de un contrato tácito definido por las comunicaciones que realiza.
Para Joan Costa (2004), “crear, construir, gestionar las
marcas es una faceta de lo que llamamos la gestión de los
intangibles. Porque lo que se gestiona está, de hecho, más
allá -y va más lejos- de los productos, su materialidad, su
utilidad y las prestaciones que les ofrecen a los consu-
midores y la satisfacción que éstos sienten. Lo que se
gestiona, es más que la marca. Es su imago.” Ese imago
incluye al signo gráfico y lo sustenta en toda su dimensión
a través del desarrollo de una plataforma de marca que se
materializa en un documento -brand book- que establece el
universo simbólico que la sostiene, otorgándole una defini-
ción perceptible a los intangibles que le dan vida y significado;
“los intangibles de la marca son aquellos conceptos como
el simbolismo, el significado, el discurso emocional, los
mensajes, la identidad, la personalidad, la cultura, la repu-
tación, el lado social, es decir: Los valores que se acumulan
configurando el imago. Y que -lo más importante- encarnan
en ella una proyección del ser como en un espejo imaginario
del yo.” (id 2004)
La Sociedad Central de Arquitectos, por tratarse de una
organización que reúne profesionales de la arquitectura
con el fin de difundir y sostener dicha profesión, requería
de un rediseño de su actual signo identificador y, al mismo
tiempo, la construcción de las bases que sostengan su
discurso institucional.

/ Introducción

La problemática de las asociaciones profesionales, por su
carácter de entidades civiles sin fines de lucro, conforman
un universo de marcas que se diferencian -por el tipo de
acercamiento con su audiencia- de aquellas marcas de
empresas, servicios o productos que apuntan al mercado
de consumo. La definición de un estilo, cultura o modo de
ser, va de la mano del tipo de posicionamiento que la SCA
busca instalar en el imaginario colectivo, dejando de lado la
venta para enfocarse en el vínculo.
Pero como “una marca no es lo que tu dices que es, es
aquello que los otros dicen que eres” (Neumeier 2003), no
alcanza con definir únicamente los aspectos claves a
comunicar, sino que deberá interpretar aquellos factores
que hacen que el discurso de la marca sea unívoco, para
transformarlos en un hecho sensible que se comparta con
su audiencia.
Marty Neumeier dice al respecto que ”una marca es un buen
sentimiento acerca de un producto, servicio, o compañía.
Es un buen sentimiento porque somos emocionales, intuiti-
vos…” y agrega “…es el buen sentimiento de las personas,
porque en definitiva las marcas son definidas por individuos,
no por compañías, mercados o por el llamado público en
general. Cada persona crea su propia versión de ella.”
De este modo, el proyecto realizado por la Cátedra buscó
proveer a la Sociedad Central de Arquitectos de un signo
gráfico identificador, al mismo tiempo que propuso la creación
de un territorio de marca en el que los aspectos culturales
y los valores que la institución vive y comunica, lleguen
claramente a su audiencia para ser compartidos, experi-
mentados y sostenidos a través del tiempo.

Bibliografía
- Costa, Joan (2004) La imagen de marca. Un fenómeno

social. Buenos Aires: Paidós.

- Neumeier, Marty  (2003) The brand gap. How to bridge

the distance between business strategy and design.

AIGA / New Riders.
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La entidad gremial de los arquitectos fue fundada el 18 de
marzo de 1886 con la participación de diez miembros: Carlos
A. Altgelt, Otto Von Arnim, Joaquín Belgrano, Ernesto Bunge,
Juan Martín Burgos, Juan Antonio Buschiazzo, Adolfo Büttner,
Julio Dormal, Enrique Joostens y Fernando Moog, quienes
firman el impreso constitutivo de sus Estatutos.
La pérdida del primer libro de Actas (1886-1888), que guardara
el secretario Joaquín Belgrano y que se dispersara con su
biblioteca cuando falleció en 1901, nos impide hoy reconstruir
paso a paso lo que fue la gesta fundadora de la entidad.
Nos quedan, sin embargo, documentos excepcionales para
comprender sus objetivos como las Bases y el Reglamento
General de la Sociedad de Arquitectos, que suscriben los
fundadores, y el Arancel de Honorarios que promueven
Ernesto Bunge en su calidad de Presidente y Joaquín Belgrano
como Secretario.
Del análisis de sus objetivos surge clara la tarea gremial
como centro de las aspiraciones de la nueva Sociedad de
Arquitectos. Los cinco aspectos mencionados: Honorarios;
arbitraje judicial; establecimientos de relaciones laborales

/ Historia de la Sociedad Central de Arquitectos

con propietarios, empresarios y artesanos; jerarquización y
defensa de la propiedad intelectual, encarnan un conjunto
de aspectos que se vinculan al ejercicio operativo del
profesional arquitecto.
Los medios definidos por la entidad para el logro de estos
fines, como el arancelamiento de los honorarios y la regla-
mentación de la profesión, incluyen a la vez el sentido de
contralor y la creación de igualdad de oportunidades,
apelando, por una parte, a la solidaridad interna (“no emplear
a ningún industrial que haga uso abusivo de modelos o
dibujos pertenecientes a los miembros de la Sociedad”) y
recla-mando, a la vez, la imprescindible conducta y
honorabilidad (alerta sobre no tomar parte en concursos
“que no ofrezcan garantías morales”).
Curiosamente, la nueva Sociedad no aspiraba a concretar
una sede fija e, inclusive, especifica que “no tendrá proviso-
riamente local determinado, pudiendo tener sus reuniones
en casa de cualquiera de sus miembros, alternativamente.”

(www.socearq.org.ar/nota.cfm/n.55.htm [Extraído el 11.09.2006])
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/ Rediseño de marca. Catálogo de proyectos participantes

a b c

d e f

g h i

a.a.a.a.a. Jorge Valverde / Francisco Camino

d.d.d.d.d. Martina Mut

ggggg..... Yanina Arabena / Silvina Salatino Aguirre

b.b.b.b.b. Roger Paredes

e.e.e.e.e. Carolina Ruda / Magdalena Moreso

h.h.h.h.h. Pablo Ainciart / Sebastián Weihl

c.c.c.c.c. María Laura Verano

fffff..... N. Altube / B. Florena / V. Gómez / M. Imai

i.i .i .i .i . Pablo Ainciart / Sebastián Weihl
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Rediseño de marca y brand book para la Sociedad Central de Arquitectos

j k l

m n o

p q r

jjjjj.....  Yanina Arabena / Silvina Salatino Aguirre

mmmmm..... Pablo Ainciart / Sebastián Weihl

p.p.p.p.p. Carolina Ruda / Magdalena Moreso

kkkkk..... Ilana Bruschtein

nnnnn.....  Yanina Arabena / Silvina Salatino Aguirre

q.q.q.q.q. Carolina Ruda / Magdalena Moreso

l.l.l .l .l . G. del Pontigo / J. Stutzer / J. Torres

ooooo..... N. Altube / B. Florena / V. Gómez / M. Imai

rrrrr..... V. Ciarlantini / G. Viteri / C. Guerrero / L. Gutiérrez
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/ Rediseño de marca. Catálogo de proyectos participantes (Cont.)

s t u

s.s.s.s.s. Manuela Durañona y Vedia

vvvvv..... Jorge Valverde / Francisco Camino

t.t.t.t.t. Ilana Bruschtein

wwwww..... Jorge Valverde / Francisco Camino

u.u.u.u.u. Ilana Bruschtein

v w
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Visión General
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1º P1º P1º P1º P1º Premio:remio:remio:remio:remio: Jorge Valverde - Francisco Camino Mora

Valores funcionales, emocionales y centrales

Valores funcionales

RESPALDO Una sociedad que representa al arquitecto
HISTORIA Vasta trayectoria, muchos recuerdos y

acciones
RIGUROSA Somos un mediador, reguladores de

derechos equitativos
VANGUARDIA Avanzamos, exploramos nuevos rum-

bos, renovamos nuestros pasos

Valores emocionales

CONFIANZA Creemos en nuestros integrantes, en
su capacidad de desarrollo

ORGULLO De ser lo que somos, de nuestro lega-
do y de nuestras acciones

EXPRESIÓN Decimos lo que tenemos que decir en
el momento y lugar que fuere

Valores centrales

PERTENENCIA El amor común por lo que hacemos y
creamos

SOLIDARIA Ayuda y compromiso sin perseguir un
beneficio propio

DESARROLLO Generar y promover ideas juntos,
Y PROGRESO siempre mirando hacia adelante
INTEGRACIÓN En donde reunimos pensamientos,

propuestas, criterios y sentimientos
que hacen el presente pensando en
nuestro futuro
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Expresión
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Marca / Sitio Web
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2º2º2º2º2º Premio: Premio: Premio: Premio: Premio: Roger Paredes

Valores funcionales, emocionales y centrales

Valores funcionales

PRAGMATISMO

ECLECTICISMO

PROTECCION

TRADICION

Valores emocionales

CAMARADERIA

OPINION CRITICA

PROYECCION

Valores centrales

INTEGRACION

SOCIOCONCIENCIA

PROGRESISMO
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TRAYECTORIA / HISTORIA

CULTURA

ARQUITECTURA
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UNION
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DIFUSIÓN
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PRESTIGIO

DIFUSION
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Valores funcionales, emocionales y centrales / Identidad Visual

Valores funcionales

HISTORIA / TRADICION

CRECIMIENTO

NACIONALISMO

HUMANIDAD

ESPACIO FISICO

Valores emocionales

PERTENENCIA

INTEGRACION / FUSION / UNION

VALORACION

SENTIMIENTO COMPARTIDO

AMISTAD

Valores centrales

INNOVACION

PASION

ORGULLO

FIDELIDAD

UNION SINERGICA / TRABAJO EN

EQUIPO
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DIFUSION

INTEGRACION

OPINION

PROMOCION

TRANSMISION

INTERCAMBIO
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ORGULLO

INTEGRACION

EXPRESION

ACCION
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Cuadernos del Centro de Estudios de Diseño y Comunicación

> Cuadernos del Centro de Estudios en Diseño y Comunicación. [Ensayos]: Sylvia Valdés. Diseño y Comunicación.Diseño y Comunicación.Diseño y Comunicación.Diseño y Comunicación.Diseño y Comunicación.
Investigación de posgrado y hermenéutica. Investigación de posgrado y hermenéutica. Investigación de posgrado y hermenéutica. Investigación de posgrado y hermenéutica. Investigación de posgrado y hermenéutica. Daniela Chiappe. Medios de comunicación e-commerce. Análisis delMedios de comunicación e-commerce. Análisis delMedios de comunicación e-commerce. Análisis delMedios de comunicación e-commerce. Análisis delMedios de comunicación e-commerce. Análisis del
contrato de lectcontrato de lectcontrato de lectcontrato de lectcontrato de lectura. ura. ura. ura. ura. Mariela D’Angelo. El signo icónico como elemento tipificador en la infEl signo icónico como elemento tipificador en la infEl signo icónico como elemento tipificador en la infEl signo icónico como elemento tipificador en la infEl signo icónico como elemento tipificador en la infografía. ografía. ografía. ografía. ografía. Noemí Galanternik.
La intervención del Diseño en la representación de la información cultural: Análisis de la gráfica de los suplementosLa intervención del Diseño en la representación de la información cultural: Análisis de la gráfica de los suplementosLa intervención del Diseño en la representación de la información cultural: Análisis de la gráfica de los suplementosLa intervención del Diseño en la representación de la información cultural: Análisis de la gráfica de los suplementosLa intervención del Diseño en la representación de la información cultural: Análisis de la gráfica de los suplementos
cultcultcultcultculturales de los diarios. urales de los diarios. urales de los diarios. urales de los diarios. urales de los diarios. María Eva Koziner. Diseño de IndumentDiseño de IndumentDiseño de IndumentDiseño de IndumentDiseño de Indumentaria argentino. Darnos a conocer al mundo. aria argentino. Darnos a conocer al mundo. aria argentino. Darnos a conocer al mundo. aria argentino. Darnos a conocer al mundo. aria argentino. Darnos a conocer al mundo. Julieta
Sepich. La pasión mediática y mediatizada.  La pasión mediática y mediatizada.  La pasión mediática y mediatizada.  La pasión mediática y mediatizada.  La pasión mediática y mediatizada. Julieta Sepich. La producción tele La producción tele La producción tele La producción tele La producción televisivvisivvisivvisivvisiva. Ra. Ra. Ra. Ra. Retos del diseñador audioetos del diseñador audioetos del diseñador audioetos del diseñador audioetos del diseñador audiovisual.visual.visual.visual.visual.
Marcelo Adrián Torres. Identidad y el patrimonio cult Identidad y el patrimonio cult Identidad y el patrimonio cult Identidad y el patrimonio cult Identidad y el patrimonio cultural. El caso de los sitios arqueológicos de la proural. El caso de los sitios arqueológicos de la proural. El caso de los sitios arqueológicos de la proural. El caso de los sitios arqueológicos de la proural. El caso de los sitios arqueológicos de la provincia de Lavincia de Lavincia de Lavincia de Lavincia de La
Rioja. Rioja. Rioja. Rioja. Rioja. Marcela Verónica Zena. RRRRRepresentepresentepresentepresentepresentación de la cultación de la cultación de la cultación de la cultación de la cultura en el diario impreso: ura en el diario impreso: ura en el diario impreso: ura en el diario impreso: ura en el diario impreso: Análisis comunicacional. Análisis comunicacional. Análisis comunicacional. Análisis comunicacional. Análisis comunicacional. Facultad de
Diseño y Comunicación. Universidad de Palermo. (2006) Buenos Aires: Universidad de Palermo, Facultad de Diseño y
Comunicación, Centro de Estudios en Diseño y Comunicación. Vol. 22, noviembre.
Con Arbitraje. ISSN 1668-0227.

> Cuadernos del Centro de Estudios en Diseño y Comunicación. [Ensayos]: Oscar Echevarría. PPPPPrororororoyyyyyecto Maestría enecto Maestría enecto Maestría enecto Maestría enecto Maestría en
DiseñoDiseñoDiseñoDiseñoDiseño. Facultad de Diseño y Comunicación. Universidad de Palermo. (2006) Buenos Aires: Universidad de Palermo,
Facultad de Diseño y Comunicación, Centro de Estudios en Diseño y Comunicación. Vol. 21, julio.
Con Arbitraje. ISSN 1668-0227.

> Cuadernos del Centro de Estudios en Diseño y Comunicación. [Ensayos]: Rosa Chalkho. Arte y tecnología. Arte y tecnología. Arte y tecnología. Arte y tecnología. Arte y tecnología. Francisco
Ali-Brouchoud. Música: Música: Música: Música: Música: Arte. Arte. Arte. Arte. Arte. Rodrigo Alonso. Arte, ciencia y tecnología. Arte, ciencia y tecnología. Arte, ciencia y tecnología. Arte, ciencia y tecnología. Arte, ciencia y tecnología. Vínculos y desarVínculos y desarVínculos y desarVínculos y desarVínculos y desarrollo en rollo en rollo en rollo en rollo en Argentina. Argentina. Argentina. Argentina. Argentina. Daniela Di
Bella. El tercer dominioEl tercer dominioEl tercer dominioEl tercer dominioEl tercer dominio. Jorge Haro. La escucLa escucLa escucLa escucLa escucha eha eha eha eha expandida [sonido, tecnología, arte y contexpandida [sonido, tecnología, arte y contexpandida [sonido, tecnología, arte y contexpandida [sonido, tecnología, arte y contexpandida [sonido, tecnología, arte y contexto] xto] xto] xto] xto] Jorge La Ferla. LasLasLasLasLas
artes mediáticas interactivartes mediáticas interactivartes mediáticas interactivartes mediáticas interactivartes mediáticas interactivas coras coras coras coras corroen el alma. roen el alma. roen el alma. roen el alma. roen el alma. Juan Reyes. Perpendicularidad entre arte sonoro y música. Jorge Sad.
Apuntes para una semiología del gesto y la interacción musical. Apuntes para una semiología del gesto y la interacción musical. Apuntes para una semiología del gesto y la interacción musical. Apuntes para una semiología del gesto y la interacción musical. Apuntes para una semiología del gesto y la interacción musical. (2006) Buenos Aires: Universidad de Palermo,
Facultad de Diseño y Comunicación, Centro de Estudios en Diseño y Comunicación. Vol. 20, mayo.
Con Arbitraje. ISSN 1668-0227.

> Cuadernos del Centro de Estudios en Diseño y Comunicación. [Ensayos]: TTTTTrabajos Finales de Grado. Prabajos Finales de Grado. Prabajos Finales de Grado. Prabajos Finales de Grado. Prabajos Finales de Grado. Prororororoyyyyyectos deectos deectos deectos deectos de
Graduación. FGraduación. FGraduación. FGraduación. FGraduación. Facultacultacultacultacultad de Diseño y Comunicación. Univad de Diseño y Comunicación. Univad de Diseño y Comunicación. Univad de Diseño y Comunicación. Univad de Diseño y Comunicación. Universidad de Persidad de Persidad de Persidad de Persidad de Palermo.alermo.alermo.alermo.alermo. Catálogo 1993-2004. (2005) Buenos Aires:
Universidad de Palermo, Facultad de Diseño y Comunicación, Centro de Estudios en Diseño y Comunicación. Vol. 19, agosto.
Con Arbitraje. ISSN 1668-0227.

> Cuadernos del Centro de Estudios en Diseño y Comunicación. [Ensayos]: Sylvia Valdés. Cine latinoamericanoCine latinoamericanoCine latinoamericanoCine latinoamericanoCine latinoamericano.
Leandro Africano. FFFFFuncionalidad actuncionalidad actuncionalidad actuncionalidad actuncionalidad actual del séptimo arte.ual del séptimo arte.ual del séptimo arte.ual del séptimo arte.ual del séptimo arte. Julián Daniel Gutiérrez Albilla. LLLLLos olvidados de Luis Buñuel.os olvidados de Luis Buñuel.os olvidados de Luis Buñuel.os olvidados de Luis Buñuel.os olvidados de Luis Buñuel.
Geoffrey Kantaris. VVVVVisiones de la violencia en el cine urbano latinoamericano.isiones de la violencia en el cine urbano latinoamericano.isiones de la violencia en el cine urbano latinoamericano.isiones de la violencia en el cine urbano latinoamericano.isiones de la violencia en el cine urbano latinoamericano. Joanna Page. Memoria y eMemoria y eMemoria y eMemoria y eMemoria y experimentxperimentxperimentxperimentxperimentaciónaciónaciónaciónación
en el cine argentino contempoáneo.en el cine argentino contempoáneo.en el cine argentino contempoáneo.en el cine argentino contempoáneo.en el cine argentino contempoáneo. Erica Segre. Nacionalismo cultural y Buñuel en méxico.Nacionalismo cultural y Buñuel en méxico.Nacionalismo cultural y Buñuel en méxico.Nacionalismo cultural y Buñuel en méxico.Nacionalismo cultural y Buñuel en méxico. Marina Sheppard. Cine yCine yCine yCine yCine y
resistencia.resistencia.resistencia.resistencia.resistencia. (2005) Buenos Aires: Universidad de Palermo, Facultad de Diseño y Comunicación, Centro de Estudios en
Diseño y Comunicación. Vol. 18, mayo.
Con Arbitraje. ISSN 1668-0227.

> Cuadernos del Centro de Estudios en Diseño y Comunicación. [Ensayos]: Guía de Artículos y Publicaciones de laGuía de Artículos y Publicaciones de laGuía de Artículos y Publicaciones de laGuía de Artículos y Publicaciones de laGuía de Artículos y Publicaciones de la
FFFFFacultacultacultacultacultad de Diseño y Comunicación de la Univad de Diseño y Comunicación de la Univad de Diseño y Comunicación de la Univad de Diseño y Comunicación de la Univad de Diseño y Comunicación de la Universidad de Persidad de Persidad de Persidad de Persidad de Palermo. 1alermo. 1alermo. 1alermo. 1alermo. 1993-20993-20993-20993-20993-2004.04.04.04.04. (2004) Buenos Aires: Universidad de
Palermo, Facultad de Diseño y Comunicación, Centro de Estudios en Diseño y Comunicación. Vol. 17, noviembre.
Con Arbitraje. ISSN 1668-0227.

> Cuadernos del Centro de Estudios en Diseño y Comunicación. [Ensayos]: Alicia Banchero. LLLLLos lugares posibles de laos lugares posibles de laos lugares posibles de laos lugares posibles de laos lugares posibles de la
creatividad.creatividad.creatividad.creatividad.creatividad. Débora Irina Belmes. El desafío de pensarEl desafío de pensarEl desafío de pensarEl desafío de pensarEl desafío de pensar. Creación - recreación.. Creación - recreación.. Creación - recreación.. Creación - recreación.. Creación - recreación. Rosa Judith Chalkho. TTTTTransdisciplina yransdisciplina yransdisciplina yransdisciplina yransdisciplina y
percepción en las artes audiopercepción en las artes audiopercepción en las artes audiopercepción en las artes audiopercepción en las artes audiovisuales.visuales.visuales.visuales.visuales. Héctor Ferrari. Historietar. Fabián Iriarte. High concept en el escenario delHigh concept en el escenario delHigh concept en el escenario delHigh concept en el escenario delHigh concept en el escenario del
PitcPitcPitcPitcPitch: Herh: Herh: Herh: Herh: Herramientramientramientramientramientas de seducción en el mercado de proas de seducción en el mercado de proas de seducción en el mercado de proas de seducción en el mercado de proas de seducción en el mercado de proyyyyyectos fílmicos.ectos fílmicos.ectos fílmicos.ectos fílmicos.ectos fílmicos. Graciela Pacualetto. Creatividad en laCreatividad en laCreatividad en laCreatividad en laCreatividad en la
educación univeducación univeducación univeducación univeducación universitersitersitersitersitaria. Hacia la concepción de nuearia. Hacia la concepción de nuearia. Hacia la concepción de nuearia. Hacia la concepción de nuearia. Hacia la concepción de nuevvvvvos posibles.os posibles.os posibles.os posibles.os posibles. Sylvia Valdés. FFFFFunciones funciones funciones funciones funciones formales y discursoormales y discursoormales y discursoormales y discursoormales y discurso
creativo.creativo.creativo.creativo.creativo. (2004) Buenos Aires: Universidad de Palermo, Facultad de Diseño y Comunicación, Centro de Estudios en
Diseño y Comunicación. Vol. 16, junio.
Con Arbitraje. ISSN 1668-0227.
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> Cuadernos del Centro de Estudios en Diseño y Comunicación. [Ensayos]: Adriana Amado Suárez. Internet, o la lógicaInternet, o la lógicaInternet, o la lógicaInternet, o la lógicaInternet, o la lógica
de la seducciónde la seducciónde la seducciónde la seducciónde la seducción. María Elsa Bettendorff. El tercero del juego. La imaginación creadora como neEl tercero del juego. La imaginación creadora como neEl tercero del juego. La imaginación creadora como neEl tercero del juego. La imaginación creadora como neEl tercero del juego. La imaginación creadora como nexxxxxo entre el pensar y elo entre el pensar y elo entre el pensar y elo entre el pensar y elo entre el pensar y el
hacerhacerhacerhacerhacer. . . . . Sergio Caletti. Imaginación, positivismo y actividad proImaginación, positivismo y actividad proImaginación, positivismo y actividad proImaginación, positivismo y actividad proImaginación, positivismo y actividad proyyyyyectectectectectual. Breual. Breual. Breual. Breual. Brevvvvve disgresión acerca de los problemas dele disgresión acerca de los problemas dele disgresión acerca de los problemas dele disgresión acerca de los problemas dele disgresión acerca de los problemas del
método y la creación. método y la creación. método y la creación. método y la creación. método y la creación. Alicia Entel. De la totDe la totDe la totDe la totDe la totalidad a la complejidad. Sobre la dicotomía validad a la complejidad. Sobre la dicotomía validad a la complejidad. Sobre la dicotomía validad a la complejidad. Sobre la dicotomía validad a la complejidad. Sobre la dicotomía vererererer-saber a la luz del pensamiento-saber a la luz del pensamiento-saber a la luz del pensamiento-saber a la luz del pensamiento-saber a la luz del pensamiento
de Edgar Morin.de Edgar Morin.de Edgar Morin.de Edgar Morin.de Edgar Morin. Susana Finquelievich. De la tDe la tDe la tDe la tDe la tartartartartarta de manzanas a la estética bussines-pop. Nuea de manzanas a la estética bussines-pop. Nuea de manzanas a la estética bussines-pop. Nuea de manzanas a la estética bussines-pop. Nuea de manzanas a la estética bussines-pop. Nuevvvvvos lenguajes para laos lenguajes para laos lenguajes para laos lenguajes para laos lenguajes para la
sociedad de la información.sociedad de la información.sociedad de la información.sociedad de la información.sociedad de la información. Claudia López Neglia. De las incertezas al tiempo subjetivo.De las incertezas al tiempo subjetivo.De las incertezas al tiempo subjetivo.De las incertezas al tiempo subjetivo.De las incertezas al tiempo subjetivo. Eduardo A Russo. La máquinaLa máquinaLa máquinaLa máquinaLa máquina
de pensarde pensarde pensarde pensarde pensar. Not. Not. Not. Not. Notas para una genealogía de la relación entre teoría y práctica en Sergei Eisenstein.as para una genealogía de la relación entre teoría y práctica en Sergei Eisenstein.as para una genealogía de la relación entre teoría y práctica en Sergei Eisenstein.as para una genealogía de la relación entre teoría y práctica en Sergei Eisenstein.as para una genealogía de la relación entre teoría y práctica en Sergei Eisenstein. Gustavo Valdés.
Bauhaus: crítica al saber sacralizado.Bauhaus: crítica al saber sacralizado.Bauhaus: crítica al saber sacralizado.Bauhaus: crítica al saber sacralizado.Bauhaus: crítica al saber sacralizado. (2003) Buenos Aires: Universidad de Palermo, Facultad de Diseño y Comunicación,
Centro de Estudios en Diseño y Comunicación. Vol. 15, noviembre.
Con Arbitraje. ISSN 1668-0219.

> Cuadernos del Centro de Estudios en Diseño y Comunicación. [Relevamientos Temáticos]: Noemí Galanternik. TipografíaTipografíaTipografíaTipografíaTipografía
on line. Ron line. Ron line. Ron line. Ron line. Releeleeleeleelevvvvvamiento de sitios wamiento de sitios wamiento de sitios wamiento de sitios wamiento de sitios web sobre tipografía.eb sobre tipografía.eb sobre tipografía.eb sobre tipografía.eb sobre tipografía. Marcela Zena. P P P P Periódicos digiteriódicos digiteriódicos digiteriódicos digiteriódicos digitales en español. Pales en español. Pales en español. Pales en español. Pales en español. Publicacionesublicacionesublicacionesublicacionesublicaciones
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noviembre.
Con Arbitraje. ISSN 1668-5229.

> Creación y Producción de Diseño y Comunicación. [Trabajos de estudiantes y egresados]: Historias, discursos:Historias, discursos:Historias, discursos:Historias, discursos:Historias, discursos:
Apuntes sobre una eApuntes sobre una eApuntes sobre una eApuntes sobre una eApuntes sobre una experiencia.xperiencia.xperiencia.xperiencia.xperiencia. Eduardo Russo. Pioneros y fundadores: Pioneros y fundadores: Pioneros y fundadores: Pioneros y fundadores: Pioneros y fundadores: Sebastián Duimich. FFFFFritz Langritz Langritz Langritz Langritz Lang, la a, la a, la a, la a, la avvvvventententententura.ura.ura.ura.ura.
Virginia Guerstein. Cine nacional e identidad: Los primeros pasos. La batalla de las vanguardias:Cine nacional e identidad: Los primeros pasos. La batalla de las vanguardias:Cine nacional e identidad: Los primeros pasos. La batalla de las vanguardias:Cine nacional e identidad: Los primeros pasos. La batalla de las vanguardias:Cine nacional e identidad: Los primeros pasos. La batalla de las vanguardias: María del Huerto
Iriarte y Marilina Villarejo. SurSurSurSurSurrealismo: Un perrealismo: Un perrealismo: Un perrealismo: Un perrealismo: Un perro andaluz y la lógica del absurdo.ro andaluz y la lógica del absurdo.ro andaluz y la lógica del absurdo.ro andaluz y la lógica del absurdo.ro andaluz y la lógica del absurdo. Anabella Sánchez. Dadá, SurDadá, SurDadá, SurDadá, SurDadá, Surrealismo,realismo,realismo,realismo,realismo,
Entreacto. LEntreacto. LEntreacto. LEntreacto. LEntreacto. Legados y continuidades:egados y continuidades:egados y continuidades:egados y continuidades:egados y continuidades: Victoria Franzán, Virginia Guerstein y Tamara Izko. Cine comercial: L Cine comercial: L Cine comercial: L Cine comercial: L Cine comercial: Los sesentos sesentos sesentos sesentos sesenta,a,a,a,a,
los nolos nolos nolos nolos novvvvventententententa.a.a.a.a. Marina Litmajer. El impacto de los años ’60 en la producción audioEl impacto de los años ’60 en la producción audioEl impacto de los años ’60 en la producción audioEl impacto de los años ’60 en la producción audioEl impacto de los años ’60 en la producción audiovisual actvisual actvisual actvisual actvisual actual ¿Sabés nadar? ual ¿Sabés nadar? ual ¿Sabés nadar? ual ¿Sabés nadar? ual ¿Sabés nadar? Y el cineY el cineY el cineY el cineY el cine
del no-entre-tenimiento heredado de la Noudel no-entre-tenimiento heredado de la Noudel no-entre-tenimiento heredado de la Noudel no-entre-tenimiento heredado de la Noudel no-entre-tenimiento heredado de la Nouvvvvvelle elle elle elle elle VVVVVague. Rague. Rague. Rague. Rague. Ruptuptuptuptupturas y aperturas y aperturas y aperturas y aperturas y aperturas:uras:uras:uras:uras: Gastón Alé, Florencia Sosa y Florinda
Verrier. La rLa rLa rLa rLa ruptuptuptuptuptura de la linealidad en el relato. ura de la linealidad en el relato. ura de la linealidad en el relato. ura de la linealidad en el relato. ura de la linealidad en el relato. VVVVVanguardias, anguardias, anguardias, anguardias, anguardias, VVVVVideoarte, Net ideoarte, Net ideoarte, Net ideoarte, Net ideoarte, Net Art.Art.Art.Art.Art. Producciones digitales y audiovisuales
de estudiantes de la Facultad en Diseño y Comunicación. Catálogo 2003. (2004) Buenos Aires: Universidad de Palermo,
Facultad de Diseño y Comunicación, Centro de Estudios en Diseño y Comunicación. Vol. 1, agosto.
Con Arbitraje. ISSN 1668-5229.

Escritos en la Facultad

>Escritos en la Facultad. Contenidos curriculares de la Maestría en Diseño de la Facultad de Diseño y
Comunicación. Universidad de Palermo. Asignaturas y seminarios dictados: Diseño, Comunicación y
Organización. Diseño, Estrategia y Gestión. Investigación en Diseño y Comunicación. Metodología de la
Investigación. Seminarios de profesores invitados. (2006) Buenos Aires: Universidad de Palermo, Facultad de
Diseño y Comunicación, Centro de Estudios en Diseño y Comunicación. Vol. 18, julio. ISSN 16692306.

>Escritos en la Facultad. Semana de Proyectos Jóvenes de Investigación y Comunicación. Del 5 al 16 de junio de
2006. Lo micro, lo nuevo y lo diferente, lo urbano producciones de Estudiantes de Primer Año de la Facultad de
Diseño y Comunicación. (2006) Buenos Aires: Universidad de Palermo, Facultad de Diseño y Comunicación, Centro de
Estudios en Diseño y Comunicación. Vol. 17, julio. ISSN 16692306.

>Escritos en la Facultad. Nuevos Profesionales. Edición IV. 10 de Julio de 2006. Resúmenes de Trabajos Finales
de Grado aprobados Febrero / Mayo 2006 (2006) Buenos Aires: Universidad de Palermo, Facultad de Diseño y
Comunicación, Centro de Estudios en Diseño y Comunicación. Vol. 16, junio. ISSN 16692306.

>Escritos en la Facultad. Semana de Proyectos Jóvenes de Investigación y Comunicación. Del 5 al 16 de junio de
2006. Lo micro, lo nuevo y lo diferente, lo urbano producciones de Estudiantes de Primer Año de la Facultad de Diseño2006. Lo micro, lo nuevo y lo diferente, lo urbano producciones de Estudiantes de Primer Año de la Facultad de Diseño2006. Lo micro, lo nuevo y lo diferente, lo urbano producciones de Estudiantes de Primer Año de la Facultad de Diseño2006. Lo micro, lo nuevo y lo diferente, lo urbano producciones de Estudiantes de Primer Año de la Facultad de Diseño2006. Lo micro, lo nuevo y lo diferente, lo urbano producciones de Estudiantes de Primer Año de la Facultad de Diseño
y Comunicación. y Comunicación. y Comunicación. y Comunicación. y Comunicación. (2006) Buenos Aires: Universidad de Palermo, Facultad de Diseño y Comunicación, Centro de Estudios
en Diseño y Comunicación. Vol. 15, mayo. ISSN 16692306.

>Escritos en la Facultad. PPPPPresentresentresentresentresentación de Pación de Pación de Pación de Pación de Prororororoyyyyyectos de ectos de ectos de ectos de ectos de TTTTTesis. Fesis. Fesis. Fesis. Fesis. Foro de Inoro de Inoro de Inoro de Inoro de Invvvvvestigación. Maestría en Diseño.estigación. Maestría en Diseño.estigación. Maestría en Diseño.estigación. Maestría en Diseño.estigación. Maestría en Diseño. (2006)
Buenos Aires:Universidad de Palermo, Facultad de Diseño y Comunicación, Centro de Estudios en Diseño y Comunicación.
Vol. 14, abril. ISSN 16692306.

>Escritos en la Facultad. Historia y vigencia de un término de mi profesión. Selección de trabajos de Historia y vigencia de un término de mi profesión. Selección de trabajos de Historia y vigencia de un término de mi profesión. Selección de trabajos de Historia y vigencia de un término de mi profesión. Selección de trabajos de Historia y vigencia de un término de mi profesión. Selección de trabajos de estudiantes deestudiantes deestudiantes deestudiantes deestudiantes de
la asignatura Comunicación Oral y Escrita 2005la asignatura Comunicación Oral y Escrita 2005la asignatura Comunicación Oral y Escrita 2005la asignatura Comunicación Oral y Escrita 2005la asignatura Comunicación Oral y Escrita 2005 (2006) Buenos Aires:Universidad de Palermo, Facultad de Diseño y
Comunicación, Centro de Estudios en Diseño y Comunicación. Vol. 13, marzo. ISSN 16692306.

>Escritos en la Facultad. Nuevos Profesionales. Edición III.Nuevos Profesionales. Edición III.Nuevos Profesionales. Edición III.Nuevos Profesionales. Edición III.Nuevos Profesionales. Edición III. (2005) Buenos Aires:Universidad de Palermo, Facultad de
Diseño y Comunicación, Centro de Estudios en Diseño y Comunicación. Vol. 12, noviembre. ISSN 16692306.

>Escritos en la Facultad. Semana de Proyectos Jóvenes de Investigación y Comunicación.Semana de Proyectos Jóvenes de Investigación y Comunicación.Semana de Proyectos Jóvenes de Investigación y Comunicación.Semana de Proyectos Jóvenes de Investigación y Comunicación.Semana de Proyectos Jóvenes de Investigación y Comunicación. (2005) Buenos
Aires:Universidad de Palermo, Facultad de Diseño y Comunicación, Centro de Estudios en Diseño y Comunicación. Vol.
11, octubre. ISSN 16692306.

>Escritos en la Facultad. Criterios de Evaluación. PropuestaCriterios de Evaluación. PropuestaCriterios de Evaluación. PropuestaCriterios de Evaluación. PropuestaCriterios de Evaluación. Propuesta  (2005) Buenos Aires:Universidad de Palermo, Facultad de
Diseño y Comunicación, Centro de Estudios en Diseño y Comunicación. Vol. 10, octubre. ISSN 16692306.
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>Escritos en la Facultad. Concursos Docentes. Una nueva etapa en el desarrollo institucional de la Facultad deConcursos Docentes. Una nueva etapa en el desarrollo institucional de la Facultad deConcursos Docentes. Una nueva etapa en el desarrollo institucional de la Facultad deConcursos Docentes. Una nueva etapa en el desarrollo institucional de la Facultad deConcursos Docentes. Una nueva etapa en el desarrollo institucional de la Facultad de
Diseño y Comunicación de la Universidad de Palermo. Diseño y Comunicación de la Universidad de Palermo. Diseño y Comunicación de la Universidad de Palermo. Diseño y Comunicación de la Universidad de Palermo. Diseño y Comunicación de la Universidad de Palermo. (2005) Buenos Aires:Universidad de Palermo, Facultad de
Diseño y Comunicación, Centro de Estudios en Diseño y Comunicación. Vol. 9, septiembre. ISSN 16692306.

>Escritos en la Facultad. PPPPPortfortfortfortfortfolio. Evolio. Evolio. Evolio. Evolio. Evaluación Integradora de aluación Integradora de aluación Integradora de aluación Integradora de aluación Integradora de Aprendizajes.Aprendizajes.Aprendizajes.Aprendizajes.Aprendizajes. (2005) Buenos Aires:Universidad de
Palermo, Facultad de Diseño y Comunicación, Centro de Estudios en Diseño y Comunicación. Vol. 8, agosto. ISSN
16692306.

>Escritos en la Facultad. Las palabras de mi profLas palabras de mi profLas palabras de mi profLas palabras de mi profLas palabras de mi profesión. (Inesión. (Inesión. (Inesión. (Inesión. (Invvvvvestigación terminológica). Escribirestigación terminológica). Escribirestigación terminológica). Escribirestigación terminológica). Escribirestigación terminológica). Escribir. P. P. P. P. Pablo Lablo Lablo Lablo Lablo Letetetetettieri.tieri.tieri.tieri.tieri.
Comunicación Oral y Escrita 2004. Cátedra: Rony Keselman.Comunicación Oral y Escrita 2004. Cátedra: Rony Keselman.Comunicación Oral y Escrita 2004. Cátedra: Rony Keselman.Comunicación Oral y Escrita 2004. Cátedra: Rony Keselman.Comunicación Oral y Escrita 2004. Cátedra: Rony Keselman. (2005) Buenos Aires:Universidad
de Palermo, Facultad de Diseño y Comunicación, Centro de Estudios en Diseño y Comunicación. Vol. 7, julio. ISSN
16692306.

>Escritos en la Facultad. Guía de Presentación de los Proyectos de Graduación. Facultad de Diseño y Comunicación.Guía de Presentación de los Proyectos de Graduación. Facultad de Diseño y Comunicación.Guía de Presentación de los Proyectos de Graduación. Facultad de Diseño y Comunicación.Guía de Presentación de los Proyectos de Graduación. Facultad de Diseño y Comunicación.Guía de Presentación de los Proyectos de Graduación. Facultad de Diseño y Comunicación.
(2005) Buenos Aires:Universidad de Palermo, Facultad de Diseño y Comunicación, Centro de Estudios en Diseño y
Comunicación. Vol. 6, julio. ISSN 16692306.

>Escritos en la Facultad. NueNueNueNueNuevvvvvos Pos Pos Pos Pos Profrofrofrofrofesionales. Edición II. Resionales. Edición II. Resionales. Edición II. Resionales. Edición II. Resionales. Edición II. Resúmenes de esúmenes de esúmenes de esúmenes de esúmenes de TTTTTrabajos Finales de Grado aprobados marrabajos Finales de Grado aprobados marrabajos Finales de Grado aprobados marrabajos Finales de Grado aprobados marrabajos Finales de Grado aprobados marzzzzzooooo
- mayo 2005.- mayo 2005.- mayo 2005.- mayo 2005.- mayo 2005. (2005) Buenos Aires:Universidad de Palermo, Facultad de Diseño y Comunicación, Centro de Estudios en
Diseño y Comunicación. Vol. 5, junio. ISSN 16692306.

>Escritos en la Facultad. Proyectos de Graduación Facultad de Diseño y Comunicación.Proyectos de Graduación Facultad de Diseño y Comunicación.Proyectos de Graduación Facultad de Diseño y Comunicación.Proyectos de Graduación Facultad de Diseño y Comunicación.Proyectos de Graduación Facultad de Diseño y Comunicación. (2005) Buenos Aires:Universidad
de Palermo, Facultad de Diseño y Comunicación, Centro de Estudios en Diseño y Comunicación. Vol. 4, mayo. ISSN
16692306.

>Escritos en la Facultad. Semana de Proyectos Jóvenes de Investigación y Comunicación. Lo micro, lo nuevo y loSemana de Proyectos Jóvenes de Investigación y Comunicación. Lo micro, lo nuevo y loSemana de Proyectos Jóvenes de Investigación y Comunicación. Lo micro, lo nuevo y loSemana de Proyectos Jóvenes de Investigación y Comunicación. Lo micro, lo nuevo y loSemana de Proyectos Jóvenes de Investigación y Comunicación. Lo micro, lo nuevo y lo
diferente, lo urbano. Producciones de Estudiantes de Primer Año de la Facultad de Diseño y Comunicación.diferente, lo urbano. Producciones de Estudiantes de Primer Año de la Facultad de Diseño y Comunicación.diferente, lo urbano. Producciones de Estudiantes de Primer Año de la Facultad de Diseño y Comunicación.diferente, lo urbano. Producciones de Estudiantes de Primer Año de la Facultad de Diseño y Comunicación.diferente, lo urbano. Producciones de Estudiantes de Primer Año de la Facultad de Diseño y Comunicación. (2005)
Buenos Aires:Universidad de Palermo, Facultad de Diseño y Comunicación, Centro de Estudios en Diseño y Comunicación.
Vol. 3, mayo. ISSN 16692306.

>Escritos en la Facultad. Nuevos Profesionales. Edición I. Resúmenes de trabajos finales de grado aprobados.Nuevos Profesionales. Edición I. Resúmenes de trabajos finales de grado aprobados.Nuevos Profesionales. Edición I. Resúmenes de trabajos finales de grado aprobados.Nuevos Profesionales. Edición I. Resúmenes de trabajos finales de grado aprobados.Nuevos Profesionales. Edición I. Resúmenes de trabajos finales de grado aprobados.
Diciembre 2004 – marzo 2005.Diciembre 2004 – marzo 2005.Diciembre 2004 – marzo 2005.Diciembre 2004 – marzo 2005.Diciembre 2004 – marzo 2005. (2005) Buenos Aires:Universidad de Palermo, Facultad de Diseño y Comunicación,
Centro de Estudios en Diseño y Comunicación. Vol. 2, marzo. ISSN 16692306.

>Escritos en la Facultad. PPPPPresentresentresentresentresentación de Pación de Pación de Pación de Pación de Prororororoyyyyyectos de ectos de ectos de ectos de ectos de TTTTTesis. Fesis. Fesis. Fesis. Fesis. Foro de Inoro de Inoro de Inoro de Inoro de Invvvvvestigación. Maestría en Diseño.estigación. Maestría en Diseño.estigación. Maestría en Diseño.estigación. Maestría en Diseño.estigación. Maestría en Diseño.
Institucionalizacióin de la Construcción de Saberes Disciplinares.Institucionalizacióin de la Construcción de Saberes Disciplinares.Institucionalizacióin de la Construcción de Saberes Disciplinares.Institucionalizacióin de la Construcción de Saberes Disciplinares.Institucionalizacióin de la Construcción de Saberes Disciplinares. (2005) Buenos Aires:Universidad de Palermo, Facultad
de Diseño y Comunicación, Centro de Estudios en Diseño y Comunicación. Vol. 1, marzo. ISSN 16692306.

Jornadas de Reflexión Académica

>Jornadas de Reflexión Académica (14ª: Feb.2006: Buenos Aires) ExperimentExperimentExperimentExperimentExperimentación, Innoación, Innoación, Innoación, Innoación, Innovvvvvación, Creación. ación, Creación. ación, Creación. ación, Creación. ación, Creación. Aportes enAportes enAportes enAportes enAportes en
la enseñanza del Diseño y la Comunicación. la enseñanza del Diseño y la Comunicación. la enseñanza del Diseño y la Comunicación. la enseñanza del Diseño y la Comunicación. la enseñanza del Diseño y la Comunicación. Buenos Aires: Universidad de Palermo, Facultad de Diseño y Comunicación.
ISSN 1668-1673

>Jornadas de Reflexión Académica (13ª: Feb. 2005: Buenos Aires) FFFFFormación de Pormación de Pormación de Pormación de Pormación de Profrofrofrofrofesionales Resionales Resionales Resionales Resionales Refleefleefleefleeflexivxivxivxivxivos en Diseñoos en Diseñoos en Diseñoos en Diseñoos en Diseño
y Comunicación. y Comunicación. y Comunicación. y Comunicación. y Comunicación. Buenos Aires : Universidad de Palermo, Facultad de Diseño y Comunicación.
ISSN 1668-1673

> Jornadas de Reflexión Académica (12ª: Feb. 2004: Buenos Aires) PPPPProcesos y productos. Experiencias pedagógicas enrocesos y productos. Experiencias pedagógicas enrocesos y productos. Experiencias pedagógicas enrocesos y productos. Experiencias pedagógicas enrocesos y productos. Experiencias pedagógicas en
Diseño y Comunicación.Diseño y Comunicación.Diseño y Comunicación.Diseño y Comunicación.Diseño y Comunicación. Buenos Aires: Universidad de Palermo, Facultad de Diseño y Comunicación.
ISSN 1668-1673

> Jornadas de Reflexión Académica (11ª: Feb. 2003: Buenos Aires) En [desde] el En [desde] el En [desde] el En [desde] el En [desde] el AAAAAula. ula. ula. ula. ula. Buenos Aires: Universidad de
Palermo, Facultad de Diseño y Comunicación.

> Jornadas de Reflexión Académica (10ª: Feb. 2002: Buenos Aires) EstEstEstEstEstudiarudiarudiarudiarudiar, Crear y , Crear y , Crear y , Crear y , Crear y TTTTTrabajar en Diseño y Comunicación.rabajar en Diseño y Comunicación.rabajar en Diseño y Comunicación.rabajar en Diseño y Comunicación.rabajar en Diseño y Comunicación.
Buenos Aires: Universidad de Palermo, Facultad de Diseño y Comunicación.
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> Jornadas de Reflexión Académica (9ª: Feb. 2001: Buenos Aires) P P P P Producción, Creación e Inroducción, Creación e Inroducción, Creación e Inroducción, Creación e Inroducción, Creación e Invvvvvestigación en Diseño yestigación en Diseño yestigación en Diseño yestigación en Diseño yestigación en Diseño y
Comunicación.Comunicación.Comunicación.Comunicación.Comunicación. Buenos Aires: Universidad de Palermo, Facultad de Diseño y Comunicación.

> Jornadas de Reflexión Académica (8ª: Feb. 2000: Buenos Aires) El rol docente frente a los nuevos escenariosEl rol docente frente a los nuevos escenariosEl rol docente frente a los nuevos escenariosEl rol docente frente a los nuevos escenariosEl rol docente frente a los nuevos escenarios
profesionales. profesionales. profesionales. profesionales. profesionales. Buenos Aires: Universidad de Palermo, Facultad de Diseño y Comunicación.

> Jornadas de Reflexión Académica (5ª: Feb. 1997: Buenos Aires) ¿Alumnos o Car¿Alumnos o Car¿Alumnos o Car¿Alumnos o Car¿Alumnos o Carreras? Preras? Preras? Preras? Preras? Parte III. arte III. arte III. arte III. arte III. Buenos Aires:
Universidad de Palermo, Facultad de Diseño y Comunicación.

> Jornadas de Reflexión Académica (5ª: feb. 1997: Buenos Aires) ¿Chips o Libros? P ¿Chips o Libros? P ¿Chips o Libros? P ¿Chips o Libros? P ¿Chips o Libros? Parte II. arte II. arte II. arte II. arte II. Buenos Aires: Universidad de
Palermo, Facultad de Diseño y Comunicación.

> Jornadas de Reflexión Académica (5ª: feb. 1997: Buenos Aires) ¿Aprender o Enseñar? P ¿Aprender o Enseñar? P ¿Aprender o Enseñar? P ¿Aprender o Enseñar? P ¿Aprender o Enseñar? Parte I.arte I.arte I.arte I.arte I. Buenos Aires: Universidad
de Palermo, Facultad de Diseño y Comunicación.

Actas en Diseño

> Actas en Diseño. I Encuentro Latinoamericano de Diseño:“Diseño en PI Encuentro Latinoamericano de Diseño:“Diseño en PI Encuentro Latinoamericano de Diseño:“Diseño en PI Encuentro Latinoamericano de Diseño:“Diseño en PI Encuentro Latinoamericano de Diseño:“Diseño en Palermoalermoalermoalermoalermo”””””. Comunicaciones . Comunicaciones . Comunicaciones . Comunicaciones . Comunicaciones AAAAAcadémicascadémicascadémicascadémicascadémicas.
(2006) Buenos Aires: Universidad de Palermo, Facultad de Diseño y Comunicación. Vol. 1, Agosto.
Con Arbitraje. ISSN 1850-2032.
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