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Resumen / Presentacion de Proyectos de Tesis. I nstitucionalizacion de la construccién de saberes disciplinares.

El presente volumen reline contribuciones tedricas que articulan e incorporan la bisqueda de nuevas producciones en €l area
curricular delaMaestriaen Disefio, institucionalizando |os conoci mientos en construccién propiosalavinculacion delos saberes
disciplinares, metodol 6gicosy diagndsti co-descriptivos del Disefio y la Comunicacion.

Lareflexion disciplinar trasciende el contexto local y regional haciaunamiradal atinoamericanay global. Lasprobleméticasdela
investigacion delas éreas proyectual es, promueve laconstruccién de saberes que renuevan el campo tedrico, cientificoy cultural
delaEducacién Superior de Posgrado y la préctica profesional real.

Laslineas teméticas se articulan con las lineas de accién del Centro de Estudios en Disefio y Comunicacion en: € disefio como
construccion estéticadel s. XX; en €l estudio delosindicadores deinnovacion dentro del sistemade Cienciay Tecnologia; enlas
nuevas demandas profesional es como respuesta alas demandas socialesy productivas; en larecepcion del objeto; en el estudio
dedualidadeslocalesy globales; en la construccion de identidades y en lavirtualidad en el proceso de disefio y |os productos.

Palabras Clave

Estética - ficcion - género - identidad - imaginario - mercado - metodologia - multidisciplina - nuevas tecnologias - politicas
culturales - semidtica - sustentabilidad - virtualidad.

Abstract / Presentation of the Tesis Projects. Institucionalization of the construction of the disciplinary knowledges.

This volume joins theoretical contributions that articulate and incorporate the search of new productions in the Maestria en
Disefio, establish knowledgesin construction about disciplinarian learning, methodol ogics and diagnostic-descriptive of Disefio
y Comunicacién.

Thedisciplinar reflection crossesthelocal and regional context towards aL atinoamerican and global [ook about the problematics
of the investigation of disciplines project areas, promoteing the construction of knowledges that renew the theoretical field,
scientific and cultural of the Educacion Superior de Posgrado and the real professional practices.

The subjetic lines articulate with action lines of Centro de Estudios en Disefio y Comunicacién, in the design like aesthetic
construction of S. XX, inthe study of indicators of innovation in the science and technology system; new professional askings
in answer to social an productive demands; reception of the object; study of local and global dualities; construction of identities

and the virtuality in the process of design and products.

KeyWords

technologies - semiotic - social development - virtuality.

Aesthetic - comunication - cultural politics - fiction - identity - imaginary - life quality - market - matter - methodology - new

Introduccion

LaMaestriaen Diseflo delaFacultad de Disefio y Comunicacion
desarrolla anualmente el Foro de Maestria como medio que
institucionaliza los saberes disciplinares abordados por las
cohortes que conforman el Ciclo de Formacién Superior. Su
objetivo radicaen articular lareflexién paradiagnosticar, desde
el debatein-situ, el grado de avance de cada Proyecto de Tesis.
Las producciones presentadas por |os maestrandos se enlazan
con | os espacios de presentacion oral, como medio que favorece
el desenvolvimiento y articulacion del vocabulario disciplinar
adquirido en los espacios de formacion de los seminarios
cursados, convirtiéndose en una herramienta pedagdgicaprevia
a Coloquio Final de Tesis.

En este marco las publicaciones académicas, resultado de las
sintesis de los Proyectos de Tesis, son un instrumento de
transferenciaa ambito delainvestigacion cientificay del tejido
dereflexiones enmarcadas en |aslineas teméticas delaFacultad,
aportando riqueza'y multiplicidad de perspectivas de abordaje
sobre | as areas de disefio estratégico, sustentabilidad, estética,

metodol ogiaeinnovacién.

Ambas instancias, exposicion oral y su correspondiente
publicacion académica, se estructuran como presentaciones de
los resultados finales de cada etapa de avance del Proyecto de
Tesisdesarrollado en el Eje de Investigacion de laMaestria.
Este eje se desarrollaen cuatro niveles, correspondientesacada
cuatrimestre y organizado bajo las siguientes asignaturas:
Seminario deInvestigacion | —I1 e Investigacion en Disefio y
Comunicacion | —I1. En carécter devincular lacreatividad y el
rigor analitico delainvestigacion cientifica, lascuatro asignaturas
enlazan conocimientos previos, reflexiones, problemas epis-
temol 6gicos y metodoldgicos, bajo una articulacién tedrico
préctica.

Deestaforma, |0s proyectos no se trabajan de un modo insular,
sino en el sentido que desde el aulalas producciones se enlazan
como etapas constitutivasde laTesisy en el Foro como un dia-
logo entre si, que plantealainteraccion de contenidosy de ver-
dadescorrespondientesalasdisciplinasdegrado de cadamaestrando.
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Foro de Maestria

Asi como desde el aula setrabaja sobrelas cuatro instancias de
desarrollo delaTesis, el Foro propone un programaque articula
tres etapas de exposicion:

La primer instancia de presentacion se realiza bajo la insti-
tucionalizacion del Proyecto de Maestria como debate de la
organizacién metodol 6gicay recorte del tema.
Lasegunda etapa plantea, al atravesar €l tercer nivel del Ejede
Investigacion de la Maestria, la fundamentacion y el enrique-
cimiento individual con su correspondiente intercambio de
debates tedrico-académicos.

L aterceraetapacorresponde alapresentacion previadel Informe
Final, es el espacio donde quedan expuestos los dispositivos
concretos del trabajo de tesis desarrollado.

El diagnostico y laintegracion de | os discursos abordados por
los maestrandos es realizado por el Comité de Evaluacion dela
Maestriay |os mastrandos, que participan en formaactivadesde
el fichaje y transferencia de comentarios a sus pares.

Esta publicacion incluye los proyectos de Tesis de los maes-
trandos que cursaron los niveles de investigacion durante el
ciclo 2006.

Corresponde alatercerapublicacién del Foro de Maestriabajo el
formato Escritos en la Facultad (ver Escritos en la Facultad 1,
2005. Presentacion de Proyectosde Tesis. Foro de I nvestigacion.
Maestria en Disefio. | nstitucionalizacion de la construccion de
saberes disciplinares. Universidad de Palermo. Facultad de
Disefio y Comunicacion y Escritos en la Facultad 14, 2006)
dedicado alainstitucionalizacién de los temas planteados por
las cohortesregulares.

En estetercer nimero se continGiacon el enlace delos Proyectos
deTesisy laslineasteméticas delaFacultad, que se fundamentan
acontinuacion.

Lineas Tematicas

Las L ineas Teméticas organizan |a produccion académicadela
Facultad y constituyen un soporte paralarealizacién de nuevas
acciones. Laslineas son:

1- Empresas, 2- Marcas, 3- Nuevas Tecnologias, 4- Nuevos
Profesionales, 5- Produccién de Objetos e |magenes, 6- Recursos
parael Aprendizaje, 7- Medios 8- Relevamiento Terminol 6gico
elnstitucional.

1. Empresas

La empresa representa uno de los organismos vitales del
acontecer socioeconémico. En formapermanente, hasido campo
parael acceso delosavancescientificos, tecnolégicosy culturales.
En los Ultimos decenios, las organizaciones han establecido
nuevos sistemas de gestion para satisfacer en cada medio las
demandas y expectativas destinadas a eficientizar el aparato
productivo. Estas acciones se organizan simultaneamente con
la disposicion de nuevas férmulas de funcionamiento en
estrategias de gestion y comunicacion paralaproyeccion dela
organizacion en el contexto socio-econdmico.

Laagudezade su problemética, proporcionaun campo de estudio
deinnovaciones, paradigmasy estructuras, cuyo andlisis permite
orientar laproduccioninnovadoradel disefioy lascomunicaciones
aplicadas.

2.Marcas

La marca constituye actualmente uno de los elementos mas
significativos, tanto en lo referente a mercado de produccién,
como alosprocesosdecirculaciony designificacion en el ambito
cultural. Como generadora de valor, la marca es considerada
como unidad de andlisis sintetizadora de cuestionesreferidas al
mercado, a las préacticas culturales, a la construcciéon de
identidades y a los patrones estéticos.

Escritos en la Facultad N° 31 (2007) - ISSN  1669-2306

L os estudios sobre el surgimiento, posicionamiento y compor-
tamiento delas marcas han sido realizadosen formafragmentaria,
y en la actualidad no se registran abordajes integrales, que
permitan secuenciar losimpactosy transformacionesdelas que
fueron objeto.

La recopilacién, registro y andlisis en torno de las marcas,
constituye un recurso estratégicos paralacreaciony lainnova-
ciéndelosprofesionalesdd disefioy lascomunicaciones aplicadas.

3. Medios

Los medios son los principal es actores comunicacionales que
determinan las précticas social es, politicas, econdmicas, culturales
del mundo contemporaneo. Constituyen las formas de repre-
sentacion de los horizontes de larealidad, reproducen précticas
y ladimension val orativa de las mismas.

La presencia de los medios determina las légicas de las
necesidades contemporaneas, modelando las demandas y
realizando propuestas que ligan la produccion y el consumo, a
la par de sumar posibilidades de difusion de modos de viday
expresiones culturales. Son ambitos de creacién y de renovada
influenciaen lasexperienciasdelo pablicoy lo privado.
Latelevision, lagréfica, laradio, el ciney los nuevos medios
digitales, son soportes privilegiados de reproduccién de saberes,
de concepciones estéticas, de informacion, y de mdltiples
estrategias que determinan laideade mundoy sus posibilidades
de transformacion.

El estudio integral del repertorio de procesos artisticos, estéticos,
creativos, funcionales de los mediosy sus efectos, permiten la
construccion de un valioso conocimiento, para avanzar en el
pensamiento criticoy enlarenovacion constante delaformacién
de profesionales del disefio y |as comunicaciones.

4. Nuevas Tecnologias

Laexplosién tecnol gica hagenerado una serie de cambiosim-
portantesen el mundo del disefio y las comunicaciones aplicadas.
Losrecursosdigital es considerados como herramientas detrabajo
han aportado nuevoslenguajesy posibilidades de creacion. Esta
instanciainnovadorade las nuevastecnol ogias, afectaasu vez,
lavida cotidiana de la sociedad en su conjunto, determinando
nuevos procesos de circulacion de la informacion, y de las
précticas de produccion y creacion.

Ladifusion tecnol 6gica aporta estilos novedosos en los model os
organizativos delas empresas, y un cambio en las modalidades
de producir y consumir. En su conjunto las nuevas tecnologias
constituyen un campo para €l estudio y el andlisis necesario
paralaactualizacion creativa, laselecciony aplicacion de nuevos
criterios en la produccion y creacién del disefio y las comu-
nicaciones.

5. Nuevos Profesionales

Laideade un profesional capaz de planificar creativamente las
acciones de Disefio y Comunicacion, es posible desde un enfoque
activo deindagacion delarealidad. En este marco, laformacion
defuturos profesionales enlas &reas de Disefio y Comunicacion,
incorpora el estudio de las necesidades y demandas realizadas
por la practicaprofesional real.

El estudio de las tendencias de la préactica profesional, sus
modalidades, los requerimientos en capacitacion y manejo de
habilidades, constituye un campo de andlisis necesario para
promover un perfil enlaformacion de profesional es dinamicos
y creativos, con alta capacidad de innovacion.

6. Produccién de Objetos, Espacios e Imagenes
L os objetos e imagenes constituyen un sistema de relaciones
protagonizado por una compleja trama de requerimientos



formulados en un determinado momento histérico, en este
proceso estan involucrados, de modo directo interesesy expec-
tativas delasrelaciones con lasociedad quelos crea.

El estudio de los procesos de formacién y de las cualidades de
objetos, espacios eimagenes, talescomo movilidad en €l tiempo,
condiciones de serialidad y alin de obsolescencia, constituyen
un campo propio delareflexion, andisisy laproduccion tedrica
del disefio y lacomunicacion.

7. Recursos para €l aprendizaje

Laoriginalidad y movilidad permanente de las disciplinas del
disefio y la comunicacion, requiere de acciones continuas
orientadas a enriquecer larelacion ensefianza-aprendizaje.

La constante produccién académica en la elaboracion de
herramientas metodol 6gicas solidifica la actualizacion de los
campos disciplinares, permite actualizaciones curriculares y
valida las innovaciones en las tareas propias de la formacién
universitaria

L aelaboracion de bases de datos parael acceso alainformacion,
larealizacion de estados del arte delasdisciplinasdel disefioy
lacomunicacion, lageneracion derecursos didécticosdediversa
indole, constituyen un conjunto valioso de producciones desti-
nadas afacilitar progresivosy eficaces avances en laformacion
delos estudiantes del disefio y la comunicacion.
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8. Relevamiento terminolégico e institucional

L osrelevamientosterminol 6gicosimplican delimitar losalcances
decadalenguaespecial y distinguirlade estaformadel lenguaje
corriente. Las actividades profesional es se caracterizan por €l
uso de vocabularios propios caracterizados por la inter-
nacionalidad, estabilidad y expansion, tanto en el orden tedrico
como técnico.

Los relevamientos de los vocablos propios de cada campo y
préctica, permiten la elaboracién de herramientas organiza-
cionalesdel lenguaje, glosarios, |éxicos, y otrosque se convierten
en contribuci ones que promueven en su conjunto laconsolidacion
delas especificidades, tedrico-técnicasdelas distintas disciplinas
del disefio y lacomunicacion.

L as caracteristicas de cada préactica profesional se conjugan, a
su vez, en campos institucional es propios. Laidentificacion y
registro de las instituciones del Estado, de las organizaciones
del mercadoy delasociedad civil, relacionadas con el gjercicio
profesional de las disciplinas del disefio y las comunicaciones,
constituye laposibilidad de elaborar herramientas que sitiien alos
estudiantesen loscontextosy acancesdelapracticaprofesiond redl.
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Sintesis de Proyectos de Tesis de la M aestria

1. Empresas

Laculturadel disefio. Estrategia paralageneracion
de valor e innovacion en la PyME del area metro-
politana de centro occidente.

YaffaNahir Gbmez Barrera

Las pequefiasy medianas empresas col ombianas se ven abocadas
en el actual contexto econémico, aresponder alasexigenciasdel
mercado internacional y a las politicas de competitividad del
gobierno nacional paragarantizar su subsistencia. En estemarco,
el disefio industrial se convierte en un apoyo fundamental para
lasupervivenciadelasPyMES, a integrar de maneraestratégica
su aporte paralageneracién de val or einnovacién contribuyendo
alanecesariadiferenciaciony alaaperturade nuevos mercados.
Con este proposito se plantea la necesidad de llevar a cabo
diagnosticos de la cultura del disefio en las PyMES y la
determinacién de estrategias de disefio para la generacion de
valor e innovacidn, particularmente en el caso del Area
Metropolitana de Centro Occidente, AMCO, territorio de im-
portancia econémica en Colombia por su caracter turistico,
industrial, comercial y agricola.

Estudios sobrelagestion de disefio enlas PyMES de estaregion
no se han elaborado, por lo tanto el actual proyecto es pertinente
paradeterminar los grados deincorporacion del disefio en estas
empresasy plantear estrategias para hacer frente alos desafios
actualesdelaindustriaregional.

La hipétesis en la que se apoya €l trabajo de investigacion
sostiene que enlamedidaen quelos miembrosdelaorganizacion
adquieran y consoliden unaculturadel disefio, lainnovaciény
¢l valor seran una constante en los productos, la comunicacién
y las acciones de la PyME, lo que le permitira la apertura a
nuevos mercados, aunamejor gestion internade |l as decisiones
de producto y delas actividades de disefio para satisfacer mejor
las demandas de los consumidores, y unamejor comunicacion
delaempresa, de suidentidad y de susvaloresenrelacion alas
expectativas de los diferentes grupos de interés como pueden
ser lacomunidad, los accionistas o el medio ambiente.

Todo €llo repercute en un mejor uso delas materias, lareduccion
de costos y tiempo de desarrollo, produccion y lanzamiento de
productos; e mejoramiento delas cualidadesformaleso estéticas
y designificacién delos productos, asi como delas capacidades
funcionales y utilitarias, para adaptarlos mejor al contexto
sociocultural y alasexigencias del mercado.

También permite laoptimizacion delarentabilidad obtenida; el
incremento de la calidad ofrecida a cliente; y; el fomento del
conocimientoy aplicacion unametodol ogiadetrabajo coordinado
entre los distintos departamentos de la empresa.
Parademostrar esta hip6tesis se han analizado losinstrumentos
dediagnostico en PyMES, utilizados por organismos de disefio
de paises que tradicional mente han tenido unaculturade disefio
como Inglaterra, Espafiao Suecia.

En L atinoamérica se han revisado estudios de disefio estratégico
en PyMES deArgentinay Brasil. En Colombiase han revisado
las encuestas nacionales de innovacién. Lo que ha permitido
tener una referencia de resultados obtenidos y de estrategias
implementadas.

Enrelacion al desarrollo estratégico delasempresas, lahipétesis
también se sustenta en la teoria de Chan Kim acerca de la
Estrategiadel OcéanoAzul, que combinael valor y lainnovacién.
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en e marco de las lineas tematicas

El proyecto se encuentraen unaetapadeformulaciony aplicacion
de instrumentos para recoger la informacion de las PyMES'y
posteriormente proceder al planteamiento e implementacién de
estrategias de mejoramiento de acuerdo con lateoriadelacultura
del disefio combinando €l valor y lainnovacion, en cada caso
estudiado.

2. Marcas

La marca ciudad como factor de identificacion del
patrimonio cultural de Cuencay sus ciudadanos.
Carlos Sebastian Calle Molina

Las siguientes preguntas han guiado el desarrollo del proyecto
de Tesis:

¢Qué es unamarcaciudad y cudl es su importancia?

¢Cudles son las variables desde el punto del disefio y lacomu-
nicacion queintervienen en larealizacion de unamarcaciudad?
¢Lamarcaciudad «Cuenca» identificasu patrimonio cultural ?
¢Los ciudadanos de Cuencase sienten identificados con lamarca?
¢Cudlessonlascaracteristicasdel posicionamiento de unamarca
y como lograr posicionar lamisma?

El presentetrabgjo tratael problemadelamarcaciudad, tomando
¢ caso particular delaCiudad de Cuencaque eslaterceraciudad
en importancia de Ecuador con una poblacion de 450.000
habitantes. Con este trabajo se pretende comprobar que en la
propuesta de disefio actual 10s €l ementos semi6ticos, crométicos
y tipogréficos constituyentes de la marca ciudad de Cuenca
desplazan su funcion de identificador de la ciudad como
Patrimonio Cultural delaHumanidad.

Cinco elementosjustifican y contextualizan este trabajo:

- Importancia. Las ciudades al estar inmersas dentro del proceso
de globalizacion antes mencionado, en buscadeidentificacion y
diferenciacion del resto de ciudades han optado por Ilevar acabo
estrategias de marcaciudad, por lo cual esimportante analizar si
lamarcaciudad Cuencacumple su funcién identificatoria.

- Novedad. Laglobalizacién esun fendmeno que no se detieney
por el contrario se acrecenta, por lo cua es necesario tener
claros los lineamientos necesarios para que una marca ciudad
cumplasu objetivo identificador.

- Utilidad. Al tener claros|os conceptos que engloban unamarca
ciudad, se podracomprobar si lamarcaciudad de Cuencaesun
elemento identificador.

- Pertinencia. A través delatesis se puede definir los parémetros
delamarcaciudad y aplicarlos a caso puntual delaciudad de
Cuenca.

- Factibilidad. La presente investigacion puede llevarse acabo
graciasal cuerpo docente delamaestria, alainformacion propor-
cionadapor el gobiernolocal de Cuenca, laciudadaniay ladispo-
nibilidad de bibliografia en soportesimpresos e informéticos.
Paraestetrabajo se gjecutara un estudio estructural delaspartes
que conforman lamarcaactual, € significado de cadauno de sus
elementos. El grado de aceptacion delamarcaactual se medira
basada en una investigacién de campo de los ciudadanos que
estan en mayor contacto con la zona patrimonial de Cuenca.

El presente trabgjo estadirigido al Municipio de la Ciudad de
Cuenca, para conocer si la propuesta de marca ciudad actual
cumple con unafuncion deidentificador deunadelasfortalezas
delaciudad como es ser Patrimonio Cultural delaHumanidad.



Planografia de la marca de perfume.
Una aproximacion al imaginario de lo efimero.
Eldallamas

L asmarcas representan sistemas de significacién que han atraido
€l interés de disefadores, especialistasen marketing, publicitarios
y aun delos criticos delasociedad de consumo. Sin embargo, a
pesar del aporte realizado por cada disciplina, €l concepto de
marca contindasiendo divergente y fragmentario. Aunque cada
disciplina ha planteado una nomenclatura que describe sus
diferentes aristas, no se ha explicado la dindmica del funcio-
namiento del sistemacomo proceso de construccion de sentido
quetienelugar apartir delaconfluenciaeinteraccion dediferentes
formas expresivasy sensoriales.

En ese sentido, el estudio de la marca de perfume resulta de
particular interés en virtud de la riqueza de significados ima-
ginarios que promueve; no solamente a través de sus aromas,
sino atravésdel plano visual y laimagen delaque es portadora.
En ese marco, este proyecto plantealahipétesis quelamarcade
perfume esconde un sistema integrado de significacion que
articulael plano dematerialidad - expresado através del disefio
del envasey lacomunicacion gréafica- con lainmaterialidad de
esquemas imaginarios que remiten a estructuras arquetipicas
universales presentes en los cuentos maravillosos.El objetivo
final a que se pretende arribar con este trabajo, es demostrar la
existenciade estructuras significantes subyacentes que articulan
los planos de materialidad de lamarca con estructuras psiquicas
ancestrales compartidas por toda la humanidad.

Elementos para la construccién de una marca
ciudad. El caso Medellin.
PaulinaVélez Jaramillo

Estainvestigacion buscaapartir del concepto de marcade ciudad,
en particular orientado hacia una propuesta de proyecto parael
caso especifico delaciudad de Medellin, Colombia.
Definiendo marcade ciudad como el nombre, término o simbolo,
o combinacion deellos, quetratadeidentificar lascaracteristicas
delaciudady diferenciarlade otras ciudades. Lamarcade ciudad
surge como un concepto relativamente reciente, que se basaen
dosfuncionesbésicas. Laprimeracorrespondealaidentificacion
delamarcaconlaciudad y alaatribucion de unasimbologiay
unosvaloresal destino. Las ciudades deberian contar con nuevos
signos de identidad, una imagen y un posicionamiento. La
segunda funcién se basa en la diferenciacion de las ciudades
entre si. Estahasido desde siempre lamision principal detoda
marca. Teniendo en cuentaque el actual proceso de globalizacién
tiende ahomogeneizar identidades, estafuncionidentificativay
diferencial adquiere una gran relevancia. Se pretende analizar
desde varios puntos de vista: historico, sociolégicoy cultural la
ciudad de Medellin. Asi mismo se buscaran los discursos
propios de la ciudad que posteriormente seran traducidos alo
simbdlico, por medio del lengugje visual para determinar los
elementos que se deben tener en cuenta para proyectar una
marcade ciudad como sistemagréafico que representeaMeddllin,
este sistema podria ser una marca paraguas acompafiada de
submarcas y un conjunto de piezas gréficas complementarias.
Estambién objetivo de esta Tesis, gjercer unamiradacriticade
los supuestos que implica el disefio de una marcaciudad.
Ciertamente la construccion y el desarrollo de un proyecto de
disefio nos pone en la situacion de considerar los problemas
metodol 6gicos y epistemol égicos que el mismo conlleva, ala
vez que requiere una reflexion sobre su eficaciapoliticay social.
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3. Medios

Estudio semidtico del disefio publicitario domi-
nicano como estimulador de conductas sociales.
Caso: Avisos de prensa de la cerveza presidente
en Santo Domingo, del 2000 al 2005.

Ivette Brenes Bido

El proyecto de Maestria que se desarrolla se concentra en el
estudio del tratamiento semidtico del disefio que ahonda la
publicidad en la Replblica Dominicana.

Este proyecto pretende retomar lanuevaversién delasemiologia
introducida por Barthes en sus clases del College de France,
dictadas entre 1977 y 1980: semiotropia, que trata y, de ser
necesario, imitaal signo como a un espectaculo imaginario. En
un movimiento de abjuracion epistemoldgica, que ya habia
iniciado en los Fragmentos de un discurso amoroso, Barthes
renunciaalagarantiade homogeneidad que el signoy suciencia
leproporcionany poneen sulugar unamateria tramadade escenas
y acontecimientos heterogéneos. Esta materiaesintersubjetiva
y seencarnaen el teatro delo socia y delo imaginario.

Siendo la mision del semidtropo no leer signos ni descifrar
codigos ni siquiera revelar € funcionamiento del sentido, es
poner en escenahorizontes de existencia, como diceAlan Pauls
en el prélogo de como vivir juntos de Barthes. El semiétropo no
es un hermeneuta, como el semidlogo, sino un disefiador de
ficcionesmorales.

En este sentido, este trabajo pretende llegar a decir que los
publicitarios dominicanos, creadores de las camparias de cerveza
Presi dente han actuado como semi étropos. Siguiendo ladefinicién
de Richard Buchanam (Richard Buchanam / Discovering Design
MIT Press 1998) quien considerael disefio como arteintegrador
de lo mdltiple, estos disefiadores han trazado diferentes esce-
narioseinteresesdelavidadel pueblo de Replblicadominicana
paraintegrarl os en unacampafia publicitariaque vadelos sujetos
socialesd objeto: El producto que conjugainteresesy situaciones
cotidianas del pueblo dominicano.

El discurso del miedo en las campafias gr aficas de
prevencion de accidentes viales.
Rafad Clariana

El mapa accidentol 6gico argentino muestraalasclarasunatragica
tendencia de crecimiento en los Ultimos afios. Si bien ya se
consideraalos accidentes como unapandemia, paises con mayor
grado de compromiso con el tema han tomado en cuenta este
fendmeno y han desarrollado diversas estrategias con €l fin de
disminuir sensiblemente el volumen de accidentes.
EnlaArgentina, en cambio, las estrategias no se perciben sélida
y claramente. Mas alla de la existencia de un Plan Nacional de
Seguridad Vial, la comunicacién es dispersa, y en todo caso
ineficaz, apartir de los discursos esgrimidos.

El objeto de este proyecto es tomar como muestra las piezas
graficas persuasivas pertenecientes a camparias de prevencién
vial generadas por organismos estatales y ONGs entre 2000 y
20086, reconociendo discursosliterales, gréficos, fotogréficosy
crométicos, determinar y diagnosticar lavalidez delos mismos,
y generar con ellos discursos alternativos ala comunicacion de
prevenciénvial.
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Cinco marcas colombianas. Y sus procesos de
resignificacion.
Omar Franco Cafion

LaTesisde Maestriaabordael estudio de cinco marcas colom-
bianasy el proceso de resignificacion de las mismas mediante
unaestructura que recorre:

- El disefio como actividad proyectual y el acto de disefiar como
actividad reflexiva.

- Laproblemética de laidentidad en el contexto global y enla
fragmentacion delamisma.

- Laresignificacion delas marcas como sistema de signo iden-
tificador y proyectado; asi como sus estrategias de marketing.
Uno de los principales aspectos caracteristicos del disefio de
hoy eslaausenciade reflexion sobre su praxis. El disefio desde
su enunci acion histéricacomo disciplinahacarecido de un sus-
tento tedrico abundante en variablesdiscusivas, por €l contrario
los intentos de disertaci6n, alrededor delapréactica, hastaahora
logrados, han estado matizados por el caracter Gnico que ofrece
laacademia. Sinlugar adudas|osaportesque existen actualmente
han sido de suma importancia, con ellos se han trazado las
directrices mismas que soportan, en laactualidad, ladisciplina.
Laausenciadeestudioslocalesy tipificados en Colombiasobre
el manejo de identidad corporativa, su administraciony resig-
nificacion de las marcas, son también € es de este proyecto.
Estetexto, algjado defijar posicionesy establecer reglas, quiere
simplemente participar en el debate que se generaen el disefio
contemporaneo. En efecto, €l texto buscaaconstruir un panorama
de andlisis a partir de unas premisas basicas, con ello, se van
abordando temaéticas como las del panoramay espacio social
del disefio en la era actual, haciendo un breve y sustancial
acercamiento con los enunciados deidentidad, laideade marca
Y SUS huevas concepciones, paraterminar con lainterpretacion
y estudios especificos de casos.

Por Gltimo, laideade sumarnosalateoriaexistente dgjaclaramente
planteada la idea de consolidar al disefio como una disciplina
que se re-autof ormula constantemente, esfinalmente, anuestro
juicio, otra de las caracteristicas mas importantes de esta
gratificante profesion.

En el presenteforo latesishaavanzado en unaconstruccion que
marca durante el primer capitulo la realizacion de breves
recorridos que seinician por las diferencias terminol dgicas del
disefio y su posible ubicacién social para posteriormente
acercarse a sujeto-disefiador y sus momentos de ideacién y
gestacion; donde haciendo un bésico desplazamiento por los
enunciados de heuristica, finalizacon un texto propositivo sobre
laidentidad del disefio latinoamericanoy su estado.

Unadelas principales motivaciones del primer capitulo estratar
de transitar por esos complejos vinculos que existen entre el
disefioy lasociedad. En este sentido, buscamediante el enfrenta-
miento y ecualizacion de algunos discursos, fijar unasinstancias
previas paraladiscusion central delatesis.

Haciala segunda parte se plantealaactualidad de unatemética
como ladelaidentidad del disefio |atinoamericano precisando
unadiscusién alrededor delas particularidadesque €l temagenera.
El segundo capitulo propone, desde luego sin querer concluir
enféticamente, unaintervencion de vocesy datos que pueden
mostrar el panoramade laidentidad del disefio en el contexto
L atinoamericano.

Por Ultimo setrabajad capitulo que apuntaal estudio delaresigni-
ficacion delasmarcasy laaproximacion a andlisisde cinco casos.
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4. Nuevas Tecnologias

La interactividad como herramienta repotencia-
lizadora de los museos.
Pablo Bustamante

Esta Tesis tiene como objeto central de estudio la exploracion
de nuevos campos de interactividad que contribuyan a forjar
una experiencia enriquecedora en los museos. Tomando como
base y ge central el Museo Argentino de Ciencias Naturales
(MACN), se pretende evaluar el desarrollo de los museosalo
largo delahistoriaparapoder conocer de que manerahan hecho
esfuerzos por cautivar y ofrecer elementos que en su conjunto
desarrollen sensaciones especiales a sus usuarios.

A través de unavision maduradel disefio, se buscapoder llegar
aconceptos propios de actividades de marketing que cadadiase
implementan més en las empresas de servicios, sin perder de
vista que el enfoque principal eslaactividad de los espaciosy
las actividades de un museo, se cuestionan |os model os usados
actualmente en la mayor parte de este tipo de espacios, argu-
mentando porqué pueden perder protagonismo frente al uso de
las nuevas tecnologias, exponiendo razones de porqué los
museos deben dgjar de ser espacios paralaobservacion de ciertos
elementos, para convertirse en unaapologiaalainteractividad,
sin que esto desemboque necesariamente en la utilizacion de
tecnologiasdelainformaticay similares.

Es aqui donde se empiezan a evaluar conceptos tales como €l
marketing de la experiencia, la interactividad, las bases de
empresas dedicadas a brindar servicios y su necesario enlace
con las experiencias, recalcando o necesarios que son estos
principios parael desarrollo de un museo que brinde sensaciones
y marquen una diferencia en la mente de todo tipo de usuarios
segln su enfoque.

Por dltimo, se plantean soluciones especificas, donde se da
prioridad al disefio como unaherramientadiferenciadora, capaz
debrindar unaverdadera experienciaen el museo que no pueda
ser imitada en ninguin otro espacio. Realizando apreciaciones
sobre como el MACN puede, en términos précticos, adoptar
varias medidas para ponerse a la vanguardia en este tipo de
innovaciones destinadas abrindar solucionesinteractivasatodos
sus visitantes.

El uso determinado por el material.
Zammyr de Janon Jiménez

Podemos definir la usabilidad como la medida en la cual un
producto puede ser usado por usuarios especificos paraconseguir
objetivos especificos con efectividad, eficienciay satisfaccion
en un contexto de uso especificado.

Por efectividad se entendera la precisién y la plenitud con las
que los usuarios alcanzan los objetivos especificados. A esta
ideavan asociadas lafacilidad de aprendizaje (en lamedidaen
que este sea lo méas amplio y profundo posible), la tasa de
erroresdel sistemay lafacilidad del sistemapara ser recordado
(que no se olviden las funcionalidades ni sus procedimientos).

Por eficienciase entenderan | os recursos empleados en relacion
con la precision y plenitud con que los usuarios alcanzan los
objetivos especificados. A estaideavan asociadas|afacilidad de
aprendizaj e (en tanto que supone un coste en tiempo; igua mente,
Si serequiere un acceso continuo alos mecanismos de ayuda del

sistema), latasade erroresdel sistemay lafacilidad del sistema
paraser recordado (unaasi milacion inapropiada puede traducirse
en errores de usuario).

Por satisfaccion se entenderalaausenciadeincomodidad y la



actitud positiva en el uso del producto. Se trata, pues, de un
factor subjetivo.

Lausabilidad, hacereferencia, alarapidez y facilidad con que
las personas levan cabo sus tareas propias a través del uso del
producto objeto deinterés, i dea que descansa en cuatro puntos:
- Unaaproximacion al usuario: Usabilidad significaenfocarseen
los usuarios. Paradesarrollar un producto usable, setienen que
conocer, entender y trabajar con las personas que representan a
los usuarios actuales o potenciales del producto.

- Un amplio conocimiento del contexto de uso: Las personas
utilizan los productos paraincrementar su propiaproductividad.
Un producto se considera facil de aprender y usar en términos
del tiempo que tomael usuario parallevar acabo su objetivo, el
ndmero de pasos que tiene que realizar para€llo, y €l éxito que
tiene en predecir la accidén apropiada para llevar a cabo. Para
desarrollar productos usables hay que entender los objetivos
del usuario, hay que conocer los trabajos y tareas del usuario
gue el producto automatiza, modificao embellece.

- El producto ha de satisfacer las necesidades del usuario: Los
usuarios son gente ocupadaintentando |levar a cabo unatarea.
Se va arelacionar usabilidad con productividad y calidad. El
hardware y el software son las herramientas que ayudan a la
gente ocupada arealizar su trabajo y a disfrutar de su ocio.

- Son los usuarios, y no los disefiadores y |os desarrolladores,
los que determinan cuando un producto es facil de usar.

El disefio de la imagen corporativa en formatos
multimediales. La internet como medio principal.
Geradine Olaecheadel Valle

Estainvestigacion propone analizar la construccion del disefio
delaimagen corporativacuando lasrel aciones espacio - tiempo
son mediadas por la virtualidad, para comprender su valor
congtructivoy receptivo en el marco de un planeamiento estratégico.
Seestudiaralaimagen corporativamultimedial, haciendo énfasis
en el disefio delaimagen corporativaen lalnternet. Este medio
ha sido tomado como principal, debido a que alaimportancia
que ha adquirido en la Ultima década para el desarrollo de las
comunicacionesy quealavez afectade maneradirectaadiversas
disciplinas en todos los ambitos.

Paraacercarsea concepto deimagen corporativay el respectivo
andlisis de su representacion en los diferentes medios, se
abordaralainvestigacién haciendo un acercamiento alas areas
teméticasalas que hacereferencia. Seempezarapor examinar €l
término imagen, configurando relaciones entre la imagen
analégicay laimagen digital, para comprender aspectos de la
percepcion que ayudaran junto a estudio delo virtual aentender
lasaplicacionesdel diefio delaimagen corporativamultimedial.
Se hace necesario comprender que eslo multimedia, einvestigar
el terreno delo virtual, revisar 1o que se entiende por real para
comprender si la virtualidad puede ser su representacion.
Ademas, es necesario analizar que impacto ha causado la
intervencion delos nuevos medios en la sociedad, una sociedad
en constante cambio en donde se desdibujan los estilos de vida
conocidos hasta antes de los nuevos medios. El saber como ha
evolucionado larelacion entre el hombre y los nuevos medios
puede darnos indicios de como seré su futurarelacion y como
deberan enfrentarse los proyectos de comunicacion.

La presente investigacion va dirigida a encontrar un espacio
tedrico para el estudio del disefio de laimagen corporativa en
formatos multimediales. A pesar que diversos autores han
transitado por el estudio delaimagen corporativa, no hay bases
tedricas concretas que definan como €l sujeto es afectado por la
representacion de la imagen corporativa en 1os multimedios,
¢Cémo se percibe ésta?, ;Cuales son los efectos que causa?,
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¢nfluye detal maneraque puede modificar el comportamiento?.
O simplemente tiene que ver con plasmar lamismaférmulaen
un formato diferente, estainvestigacion pretende demostrar lo
contrario, €l que la intervencion de los nuevos medios en el
entorno del ser humano ha modificado laforma de percibir de
éste y asimismo se hace necesario replantear |os caminos que
toma la comunicacion de la empresa parano cagr en €l mismo
vicio en el que cay0 lapublicidad, en donde lafaltadeimpacto
y atraccion tenia que ver més con un cambio en la percepcién
del ser humano causado por el uso indiscriminado de la
publicidad.

5. Nuevos Profesionales

Analisis del disefio deindumentaria en relacion al
sistema de la moda.
Gabriela Mussuto

Para hablar de Disefio de Indumentaria, Disefio de Moda,
tendencia, sistemadelamoda, etc; debemosen primer instancia
indagar en sus definiciones. Recién entonces, estaremos capa-
citados para delimitar sus areas de conexion, superposicion,
sustracciony negacion.

Hasta donde los discursos se entrecruzan y hasta donde se
distancian, es el objetivo de la presente Tesis.

El disefio deindumentariase encuentraen unasituacion de moda:
el disefio estade moda, debido alamasificacion delacarreray la
profesion, sumado a que existe en un contexto mediético que
ayudaapromoverlo; y s agregamosaesto el perfil delosactores
del ambito de la moda, tenemos como resultado la pseudo-
conclusion de superficialidad generalizadadel ambito. Por ende,
podemos afirmar que se genera unabanalizacion del Disefio de
Indumentaria, debido a su masificaciony faltade conocimiento
deloquereamenteesel disefio.

Zimmermann dice que El Disefio es una profesién que padece
de ausencia de reflexion sobre si misma. Constituye un hacer
carente deteoria, unapraxissin conocimiento: Se hace, pero no
sesabeacienciaciertaqué se hace.

La citada mirada sobre las palabras de Zimmermann, puede
aplicarse al sistema de la moda. Sin embargo, no a disefio de
indumentariarealizado desde una miradamas profunda, €l que
se encuentra en ciertos disefiadores bajo la modalidad de una
intencionalidad dereflexiony unaactitud criticaa sistemadela
moda. Desde aqui parte laintencién de comprender lafuncién
del disefio de indumentariadentro de lasociedad y del sistema
delamoda, como dos elementos que no siempre van incluidos
uno en € otro.

Respecto alabibliografia sobre el Disefio de Indumentariao el

sistemade lamoda, se pueden encontrar referencias a estudios
sociol 6gicosy cronol 6gicos sobrelos cambiosen laindumentaria
y el cuerpo amodo de Historia de lamodadel Siglo XX o los
libros escritos por Susana Saulquin, sociélogadelamoda. Otros
son los libros dedicados a demostrar, mas que una teoria, una
barrida superficial l1os elementos que posee del Disefio de
Indumentaria para trabajar, como El cuerpo disefiado de A.

Saltzman. También se encuentran loslibros dedicados al estudio
del sistema de lamoda, y no al Disefio de Indumentaria parti-
cularmente, como ser «El imperio delo efimero» de Baudrillard
y El sistemadelaModa, de Roland Barthes, & Gltimo en realidad
analizando las revistas de moda desde | o semiol 6gico, cuestién
gue no es laintencion de la presente tesis. Desde otra mirada,

podemos encontrar |os libros de Lucy Ortay Jorge Orta, que
poseen un enfoque social y se toman como referentes en el

Disefio de Indumentariacon Causa Social, pero que sin embargo
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estan mucho més cercanosal arte, como ellos mismoslo plantean.
Por ende se deduce que todos | oslibros encontrados sobre di sefio
de indumentaria, en realidad estan hablando del sistema de la
moda desde un lugar semi6tico, o desde unamiradasociol dgica
sobre el fendmeno del vestir.

El desarrollo de la presente Tesis se centra en €l andlisis del
disefio deindumentariaen relacion a sistemadelamoda, el cua
posee blogues en donde el disefiador debe entrar y reacomodar
algunos elementos que se encuentran en las estanterias: Partes
de cosas que deben existir dentro de ese cubicul o para pertenecer
aese espacio de tendenciay aesatemporalidad, a esa cultura.
Laintencion esrepensar larelacion del Disefio de Indumentaria
paracon el sistemadelamoda. Cruzar lamiradaacadémicaala
que €l estudiante en formacién es sometido, frente ala mirada
gue debe tomar al momento deingresar al sistemalaboral dela
indumentaria: el sistemadelamoda.

La comprension del sistema de la moda, las tendencias y €l
disefio de indumentaria académicamente citado; y como lograr
contraponer |as posturas 0 miradas confrontandol as desde varios
enfoques, es lafuncién de la presente Tesis.

Se hablade semidticadel disefio, semiéticadelaindumentaria
Podemos ver al disefio como un lenguaje que es factible de ser
leido, escribirsey reelaborarse casi sintacticamente. El disefio
€Omo comunicacion.

Existen escritos que hablan sobrelaindumentariay lasemidtica,
como el libro deNicolaSquicciarino o Alison Lurie: El lenguaje
delamoda. Lurie realiza la lectura de la indumentaria como
elementos de unaoracidn, por jemplo: ladecoracion delaves
timenta (adornos, complementos, accesorios), son metaforizados
por la autora como adjetivos y adverbios modificadores de la
oracion, que seria el conjunto de prendas completo. Frente a
éste tipo de andlisis tampoco es la intencién del proyecto, ya
queesunametaforizacion delaindumentariaen un nivel diferente
a que se desea adoptar.

En el mercado, existe un limite frente a lainnovacién en pro-
puestas de disefio, que es dado por el sistema de convenciones
en el que estamos inmersos en la sociedad, con todas sus cos-
tumbres y modos de vida.

El planteo surge debido ala distancia detectada entre el disefio
deindumentaria desde el punto de vistaacadémico y disefio de
indumentariaacotado al sistemadelamoda. El sistemadel vestir
responde ados dimensiones: simbdlicay funcional . Lasmismas,
tienen concepciones diferentes dentro delo que esel sistemade
lamoday lo que se plantea como proyecto de innovacién en el
ambito delo académico, por unacuestion de excesivainnovacion
parael contexto del mercado actual. Pero, desde otro punto de
vista, existe una estandarizacion en cuanto a las innovaciones
aplicadas alaindumentariadentro del sistemadelamoda.

Es preciso poder detectar, mediante herramientas de semiotica
y de la gestién estratégica de disefio, cuales son los niveles de
innovacion existentes en el mercado de lamoday si realmente
pertenecen alamoda, o a &mbito superior: los marcadores de
tendencias.

6. Produccion de Objetos, Espacios e | magenes

El cuero como material constructor de identidad
en Argentina.
EugeniaAlvarez Saavedra

En Argentina la moda tiene una larga historia que ha ido
modificandose con el tiempo.

Hasta hace pocos afios | os argentinos poseian unacultura copista
y uniformada, seguian alos grandes de lamoda de alta costura
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parisina como concepto de moda vanguardista.
Ademéslascorrientesinmigratorias quellegaron a pais, si bien
demoraron el proceso de creatividad propiade laArgentina, le
otorgaron un motor exquisito refinamiento y originalidad, que
se observa en los trabaj os de hoy.

Yahacialos ochentaaparecelacarrerade Disefio de Indumentaria
y Textil enlaFacultad de Disefioy ArquitecturadelaUniversidad
de BuenosAires (1989).

A esta carrera le siguieron otras universidades privadas e ins-
titutos en el pais.

Es en esta década cuando nace un nuevo estilo de Disefio y
Moda, unaestética urbana. Respondiendo alaformade vidadel
consumidor.

En los noventalallegadaindiscriminadadeimportaciones hizo
que desapareciera casi por completo la industria textil e
indumentariaen Argentina, haciendo frenar y demorar €l proceso.
Con el paso de los afios noventa ya no prevalecen los dictados
delamoda, sino que esta se personalizaagusto del consumidor
en cadauno delos estilos.

El pais se divide en zonas industrial es, de mano de obra barata
y grandes capitales creadoras de ideas e imagen que retiene el
valor agregado de |os productos.

En €l afio 2001 explotaen el pais unacrisis econdémica, periodo
en el que nace un impulso creativo y origina en formas de
comercio enArgentina.

El pais sientelanecesidad de plasmar su identidad como medio
diferenciador de sus productos, que se nutre por lacapacidad de
unir diversidades.

Producto de esta crisis quiebran grandes marcas y nacen una
gran cantidad de emprendedores de moda, en su mayoria
expulsados por laindustria en decadencia.

Los nuevos disefiadores que acaban de egresar de las univer-
sidades, si no son absorbidos por la industria, emprenden su
propio negocio, tanto productivo como comercial.

Estos emprendedores de lamoda se transforman en marcas que
cadavez vanincluyendo mésdisefiosoriginaes, queen sutrabajo,
en sus propuestas |la moda argentina se afianza e impone.
Esagui queArgentinacomienzaacomprender su realidad frente
aunacrisis de este tipo.

Laindividualidad plasmadaen el disefio de autor pone en valor
laoriginalidad y creatividad, paraasi diferenciarsey mostrarse
atodo el mundo.

Ladiversidad, el gusto por laindividuaidad y ladiferenciahacen
del estilo argentino Unico.

A raiz de trabajo creativo surgen nuevos modos de comercia-
lizacién con laideade canalizar laofertadelos emprendedores.
Naceel festival Buen Dia, pionero en BuenosAires, en eventos
de moda, musicay gastronomia. Como también Sal si Puedes
que revaloriza la marca de cada uno de los proveedores-
disefiadores.

Hastael afio 2002 yaexistian 20 feriasfuncionando losfines de
semang, (ferias detrabajos de moda). Estamanerade promover
lostrabaj os daorigen aPalermo Viejo como epicentro delamo-
vidadel Disefio, con locales de ropa, accesorios, etc.
Disefiadores que comenzaron en este circuito ya poseen sus
propios locales.

La institucionalizacion definitiva de éste movimiento es la
creacion del Buenos Aires Fashion Week, evento de nivel
internacional en donde |os disefiadores muestran sus trabaj os.
También existe Fashion Buenos Aires como unagran red ope-
rativa que genere negocios, resultando una vidriera del hacer
Argentino haciael mundo.

El Fashion BuenosAirestrabajacomo generadoraderelaciones
que buscatransformar al Disefio en un negocio rentable.
Debido a esta oleada de grandes trabajos y proyectos es que
existe el Centro Metropolitano de Disefio, que trabaja como



unaestrategia productivaparalaciudad, desarrollando politicas
activas que consolidan sectores innovadores con posibilidades
deintegrarsey crecer en el mercado.

El CMD buscafortal ecer aquellos emprendimientos que tienen
potencial tanto parael desarrollo interno como parael externo.
Dentro de este gran grupo de emprendedores — artesanos se
encuentralaindustriadel cuero, materia reconocidoy demucha
importanciaen Argentina.

El cuero participade la historiade formaimportantey siempre
constituy6 un elemento derelevanciaeconémicaen el comercio
local einternacional.

El trabajo de produccién, tratamientos y confeccién del cuero
es todo realizado en €l pais.

El cuero como material de modafuey esactor importante en todo
el proceso decrisis, creatividad y emprendimiento delaépoca.
Las prendas creadas son valorizadas por su exclusividad y
originalidad. Cada trabajo realizado, cada pieza obtiene valor
agregado, ya sea por su materialidad o disefio Gnicos.

Con €l trabajo de Tesis se pretende investigar €l tema de la
transformacion de los materiales, en este caso en particular, €l
cuero. Como es que un material obtienevalor, tanto monetario,
sociol 6gico, entre otros.

De qué forma la estética, la forma, la utilidad y la funcion se
realizan en el material y en lapiezade disefio, determinando las
posibilidades de innovacion, forma, labor, durabilidad, calidad
y lenguaje del producto como objeto simbdlico y semidtico.
De tal modo se investigara cdmo es que €l cuero busca su
identidad, o en el caso de tenerla, como laobtuvo.

También se ahondara en la blsqueda de |a respuesta de si €l
cuero esun material generador deidentidad en Argentina.

Sensorialidad, materia y disefio.

Implicanciay rol quecumplelamateriaen e disefio
de objetos.

EugeniaAryan

Laexperienciaobtenidaalolargo demi carreraprofesional en el
campo del disefio deindumentariame haconducido aestudiar y
entender laimplicanciay el rol fundamental de los materiales
involucrados, asi como también reparar en las consecuencias
negativas que puede ocasionar tanto su desconoci miento como
unaactitud deindiferencia

Algjandome de los tradicionales abordajes «forma-funcion»,
«estéticarutilidad» o «técnica-creatividad» al estudio del disefio,
me propongo -sin desatender los planteos acostumbrados-
centrar el foco de andlisis en la sustancia misma, en su mate-
rialidad constitutiva, la materiay profundizar sobre el rol que
éstacumple en el desarrollo de un proyecto de disefio objetual.
El enfoque propuesto abre €l juego desde otro lugar, propone
nuevos interrogantes y plantea un nuevo paradigma.

Unavez entendidalamateriadesde susfundamentos, podremos
adentrarnosen el objeto apartir delasensorialidad del intérprete
y luego asi estaremos en condiciones de vislumbrar sus
posibilidades técnicas, ergonémicas, formales, funcionales y
prestacionales. Mé&s aln, la materia determina y facilita las
posibilidades de innovacion, durabilidad, calidad e incluso el
lenguajedel propio producto como objeto simbdlicoy semidtico.
A partir de lo anteriormente expuesto, se plantea la siguiente
hipétesis: Pueden construirse nuevas propuestas proyectuales
aplicables a los diversos campos de disefio objetual desde un
enfoque sensorial del sujeto que parte delamateriacomo factor
disparador.

Cuestiones pertinentes en recorrido: Una de las formas de
acercamiento a la Teoria del Disefio, es recorrer los distintos
caminos de abordaje que han podido registrarsealo largo dela
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historiay eventualmente, identificarse con alguna corriente en
particular. Otraformase relacionacon el planteo de un concepto
un poco mas amplio que no nos acercatanto aunateoriadefinida;
esta posicion se inscribe en un horizonte que piensa a disefio
como un concepto abierto en constante devenir. Lamentablemente
-0 afortunadamente- en primera instancia y frente a tantas
definiciones que corrientemente encontramos, vemos que no
hay consenso en cuanto a dicha definicion. En este sentido,
puede parecer un panoramapoco aentador: e carécter indefinido
de Disefio y la ausencia de una teoria concreta, descripta y
convenida, capaz de traducir nuestratareaen algo mas sencillo
o bien, facilmente asequible. Sinembargo, creo que esimportante
rescatar €l sentido de busqueda, de pregunta. Este enfoque de
bisqueda y al mismo tiempo de cierta critica a posturas
deterministas tiene que ver con la dificultad para hallar defi-
nicionesque nosalejen delaimprecision; pero alavez considero
que es el principio paradar con algin tipo de certidumbre que
apaciglielaangustia. El Disefio esavecesunaidea, unplanoun
proyecto para la solucion de un problema determinado.
Entonces, ¢habra que proponer elementos para «disefiar una
definicion» de Disefio? ¢Tendremos que contribuir al disefio de
una teoria, o este panorama, en principio desolador, se trans-
formaen «magia seductora» que le otorgaviday razon de ser a
la disciplina y una caracteristica intrinseca que promueve la
reflexién?

Nos preguntamos: ¢Qué es el Disefio? Preguntarse «qué es»
implicaqueel Disefio esago. (Tieneun ser el Disefio?, ¢esalgo
definitivo? El Disefio no es algo porque esta siendo perma-
nentemente otracosa. Es decir, entonces, tenemos tantas defini-
ciones o propuestas sobre qué es el Disefio como sujetos hay,
porque €l Disefio -y esta si podria ser acaso una definicion
interesante- se caracteriza, antes que por responder, por
preguntar y larespuestaalapreguntano debe ser unadefinicion,
no puede ser una definicion. En general, uno no debe dar
definiciones por respuestas, porque cuando esta dando una
definicion por respuesta esta dando una cosificacién por
respuesta y no una respuesta. Una respuesta debe abrir el
horizonte del pensamiento y no cerrarlo. Una definicion gene-
ralmente lo cierra. Heidegger califica la respuesta como una
respuesta, como una cosa puesta. Esto es una respuesta, una
respuestaestraer lacosaa mundo delaproblematicidad. No es
cosificarla en una definicion, es ante todo aceptar que una
respuestaimplicaque lacosa, lares, latraemos a mundo delo
problemético y nos preguntamos sobre €ella. Esta respuesta es
yade disefio. Entonces, «qué es el Disefio?» esunapreguntade
disefio.

«Definido» el Disefio de estamanera, seinvitaalareflexioncon
un final abierto en forma perpetua. Como disefiadores, debemos
cuestionarnos, interrogarnos y replantearnos constantemente
para contribuir a partir del propio andar, en favor de un otro.
Debemos proponer alternativas en lugar de imponer preceptos
y talvez, sea éste uno de nuestros primarios propositos.
Crisis de una vision: En la década del sesenta el escenario en
relacion alas visiones acerca del disefio era muy distinto del
actual. Después de la Segunda Guerra Mundial el disefio
industrial tuvo que adaptarse a las condiciones cambiantes, es
decir, no pudo seguir poniendo en préctica métodos creativos
subjetivos y emocionales, en tanto que la industria comenzo a
racionalizar cada vez més €l proyecto, la construccion y la
produccién. Es asi que |os disefiadores industrial es empezaron
a esforzarse por incluir métodos cientificos en el proceso
proyectual para poder ser «escuchados» y eventualmente,
respetados por la industria imperante. La Escuela Superior de
Disefio de Ulm, Alemania desempefié un papel precursor en
este aspecto. Una metodol ogia con pensamiento l6gicoy siste-
mético pareciaimperar para «guiar» por terreno firme dejando
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de lado debates, blsguedas o interrogantes. La filosofia del
racionalismo seconvirtié en € model o delametodologiade disefio.
Todo erarespuesta, cosa puesta. Clara, orientada, mensurable.
Esta situacién cambio a partir de los afios setenta cuando la
elaboracién de unateoriacomunicativadel producto condujo a
una estabilizacion disciplinar del disefio y otros métodos de
enfoque adquirieron trascendencia, como aquellos vinculados
conlapsicologia, lasociologiaqueincluian lamiradapuestaen
los habitos de consumo y los estilos de vida. Este escenario
dabalugar a surgimiento de un disefio querespondiaanecesidades
diferenciadas. Lainclusion del sujeto en € esquemadeunanueva
corriente tenia que ver con el alejamiento de un método
racionalizable y eso facilitaba la apertura de un camino hacia
nuevas preguntas y no respuestas, es decir respuestas.

Herramienta ldica como un factor de’germinante
en € comportamiento de expresion del nifio autista.
AnaMaria Barreto Ochoa

El proyecto deinvestigacion hasido elaborado con laintencién
de acercarnos de unamaneramas profunda, al conocimiento de
un tema en el cual la sociedad no se ha concientizado de la
situacion, como es el sindrome del autismo.

De acuerdo con la encuesta oficial realizada por €l Instituto
Nacional de Estadistica y Censo (INDEC) en €l afio 2004,
muestran que en la Argentina hay 2.276.123 personas con
discapacidad, esto equivale a 7,1% de la poblacion. Referido
especificamente de discapacidad, €l grupo menor lo presentan
las personas con discapacidades mentales con el 15.1%, entre
ellos el 63,2% tiene retrasos mentales y el 36,8% problemas
mentales como psicosis infantil o autismo.

Considerando esta problemética se entra a definir el autismo
como lacapacidad innata paraformar contacto afectivo conlas
demés personas en la manera ordinaria para la que la especie
humana esta determinada bi ol 6gi camente.

El objeto de estetrabajo hasido profundizar en €l ambito delas
herramientas didacti cas dirigidas a nifios autistas que permitan
mejorar su calidad de viday, concretamente, en las dificultades
que tienen los docentes a no contar con herramientas que
permitan mejorar su accion frentealosnifiosy nifiasquetienen
un trastorno autistau otro trastorno generalizado del desarrollo.
Lasrazonesde€eleccion del temadeinvestigacion, sebasanenla
necesidad de buscar una respuesta educativa adecuada a los
problemas que presenta este alumnado en el ambito de la
comunicacion y comprension del entorno, que son las
manifestaciones mas claras de un problemacentral en todoslos
aumnos y alumnas que padecen trastornos generalizados del
desarrollo: lasdificultadesdeinteraccién social.
Conscientesdequelainteraccion social y €l aspecto instrumental
utilizado paramejorar lacomunicacidn conlosnifios, yaseaen
el aula o en su propia casa, son muy escasos, se haconsiderado
centrar estetrabajo en la presentacion de unaherramientalddica
dirigidaapadresdefamiliay terapeutas, que permitirafortal ecer
surelacién con el nifio autista, estimulando lainteraccion social
y los procesos comunicativos con ellosy losdemés, facilitandoles
la comunicacion verbal y no verbal, manejo de rutinas o com-
portamientos repetitivos, de pal abras, de acciones|égicas, para
contribuir en forma directa a adquirir conductas positivas que
mejoren su estilo devida.

El proyecto deinvestigacion se presentade la siguiente manera:
En el capitulo | del proyecto, se realiza una descripcién de las
generalidades del autismo, definiciones, ¢Cuando se presentan
estos casos?, desarrollo, conductay necesidadesdel nifio autista
y su entorno familiar y educativo.

El capitulo 11, presenta el planteamiento del problemaen el &rea
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de comunicacion y lenguaje, como son sus antecedentes, bases
tedricasy el papel que desempefialaeducacion enlaevolucién
y calidad de vida del nifio autista.

El capitulo 1V muestralapropuestadel trabajo deinvestigacion,
indicando su origen, su posible contribucién a los procesos
sociaesy comunicativos, que contribuyen en adquirir en forma
directa o indirecta nuevas conductas, que le ayudaran a desen-
volverse en la sociedad, areas que desarrolla, componentes y
formas de utilizacion.

El disefio como un valor de optimizacion en el
consumo de productos alimenticios.
David Bedoya Mosqguera

El alimentarse es parte esencial delavidadel ser humano, esasi,
queloshombres se han encargado detrasformar parasu beneficio
los alimentos a medida que cambian sus habitos, costumbresy
tecnologia. Un ejemplo de esto, se daen el descubrimiento del
fuego, donde setrasformatodo el sistemaen laalimentacion; se
comienzan acombinar unos alimentos con otros, para generar
nuevos saboresy satisfacer no solo lanecesidad fisiolégicasino
también un placer y un deseo. DespuéslaRevolucién Industrial
y todauna serie de cambios que han permitido acceder anuevos
procesos de produccion, conservacion y transportacion, que
conllevan a cambios sociales y culturales, afectando lo que
comemosy como |o comemos.

Observamos una clara analogia entre productos de proceso
industrial y productos alimenticios. Como producto de consumo
masivo. El alimento es considerado, tratado y procesado como
cualquier otro producto en el mercado. Concepto, proyecto,
prototipo, produccion, comercializacion, marketing y publicidad
son elementos de desarrollo de un nuevo producto, ya sea un
mueble, un celular o un pastel de manzana. Si consideramoslas
tres ramas del Disefio: Gréfico, de Interiores e Industrial.
Podemos considerar queel Gltimo juegaun papel muy importante
en el desarrollo deun producto alimenticio no sdlo en su empaque
sino también en lamisma configuracién del producto asi como
en su identidad y contexto.

En el proceso de desarrollo de nuevos productos, después de
analizar una oportunidad, comienza todo un proceso inter-
disciplinario entre disefiadoresindustrial es, quimicos, ingenieros
en alimentos y técnicos especialistas; sobre lainnovacionalo
que serefiere en el aspecto visual del producto en su contexto.
Es decir, su forma, tamafio, color, texturay distribucion en el
empaque su configuracion, satisfaciendo deseosy necesidades
de comunicacion sobre el producto.

El producto ademas debe comunicarle al usuario como debe ser
consumido y aportarle a el una serie de valores culturales y
sociales.

En este momento las personas le dedican menos tiempo cua-
lificado aaimentarse, consumiendo alimentosqueno lesrealizan
un aporte fisiol6gico requerido pero tampoco una satisfaccién
psicol6gica.

Es necesario articular estas necesidades del consumidor, las
caracteristicas de |as actividades que realice, con variables de
disefio que mejoren el desarrollo del consumo de |los productos
alimenticiosy asi lacalidad devida.

El graffiti como manifestacion urbana.
Alex Camargo Silva

Este proyecto planteaa graffiti como unamanifestacion urbana,
ya que en Sur América desde hace varios afios, esta forma de
expresion ha tomado mucha fuerza, despertando a varias per-



sonas a realizar estudios, como el caso de Armando Silva
(Colombia) o Claudia Kozak (Argentina), que mediante sus
investigaciones han intentado darle un nombrey sentido alas
pintadas encontradas en |os diferentes muros.

A partir de estas investigaciones surgen otros aspectos para
estudiar, como lamiradano involucradadel individuo frente al
graffiti. El proyecto selocalizaen laArgenting, en laciudad de
BuenosAires, y més especificamente en €l barrio Colegiales, y
plaza Mafalda, estudiando la produccion del grupo DOMA.
Este grupo de jévenes, describe su produccidn como un fluctuar
entre competir o trabajar con el contexto, yaqueexisteun ciclo
de cambio enmarcado de manera notoria por la violencia, el
control, los medios de comunicacién, laduramanipulacion dela
informacién, el poder delas mega corporaciones, losavancesde
latecnologia, € consumo como fuerzamotora, diferenciassociales
cadavez masgrandes, la.contaminacion sonoralvisual, y el denso
caosinformativo que saturael medio en el cual nos manejamos
enel diaadia

Como o hace notar Rafael Cippiolini enlarevistacontextos#9
(aflo 2002, pagina 114) diciendo que: Ellos (DOMA) hacen
soportable lo que otraforma seriainsoportable. Remarcan (sin
explicarlo) que nos habituamos demasiado pronto alointolerable.
Entendiéndolos asi podriamos decir mejor que son estilis-
ticamente sadicos, ya que precisamente fue el Divino Marqués
quien inaugurd, al menos para la modernidad, |a tendencia de
estilizar o tremendo. DOMA actUaasi: desnaturalizan el horror
cotidiano, estilizandolo. Para llegar a encontrar esa accion-
reaccién que necesitalasociedad.

Modelo deinteraccion paratransferenciadedisefio
a comunidades productivas emergentes.
Sandra CastellanosAlvarado

A partir del trabajo con el sector artesanal tanto en el area de
investigacion paralaartesaniacomo el de asesorias en disefio a
lacomunidad artesanal del distrito capital en Colombia, surgela
inquietud por profundizar en lainvestigacién acercadel impacto
y beneficios que puede ofrecer ladisciplinadel disefio desde su
transferencia a los procesos de produccién en unidades pro-
ductivas emergentesy como, apartir deun modelo deinteraccion
con estas comunidades el componente de disefio puede lograr
quelos productos de dichas comuni dades se adecuen mejor ala
demandadel mercadoy por lo tanto se hagan mas competitivos.
El fin de dicha investigacion es estudiar como partiendo de
procesos de transferenciade disefio se consolidalaactividad de
las unidades productivas emergentes en diferentes aspectos
como lacomercializacién de sus productos, su competitividad
y su participacion en el mercado, apartir de poder garantizar el
intercambio de técnicas, conocimientos'y experiencias, el me-
joramiento de los procesos tecnol gicos, la ampliacion de las
fuentes de conocimiento, lageneraciony adecuacion de nuevas
tecnologias, preservando y mejorando |as tecnol ogias propias.
Se parte de la hipétesis de que la transferencia de disefio, a
comuni dades productivas emergentes, proporcionaherramientas
de permiten optimizar sus modos de produccién y organizacion,
paraser mas competitivasen el mercado local, regional y global.
Lainvestigacion va dirigida a estudiar las dindmicas de trans-
ferencia de disefio para comunidades productivas emergentes,
desdelaperspectivadel disefioindustrial, con el fin de proponer
un modelo de transferencia a partir del concepto de disefio
consensuado, analizando y evaluando latransferenciade disefio
Yy suimpacto en dos casos desarrollados en unidades productivas
artesanales y por medio de dicho andlisis y evaluacion poder
diagnosticar el impacto delatransferencia.

El resultado de este proyecto es que atravéslageneracion dela
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propuestade un modelo deinteraccion, paralatransferenciade
disefio, dirigido a comunidades productivas emergentes se
construyan estrategias parael desarrollo local de dichas comu-
nidades que forjen alternativas de desarrollo sustentable.
Aportando asi adiferentes&reasdeinterésy del campo deaccion
deladisciplinadel disefio por jemplo al dreade produccion del
gobierno ya que el modelo de interaccion propuesto para la
transferenciade disefio, pude ser aplicado en programas guber-
namentales que busquen potencializar el sector artesanal y
cualquier tipo de comunidad productivaemergente entendiendo
su actividad como generadora de mejores empleos y mayores
ingresos, y teniendo en cuenta su incremento en laparticipacion
delaeconomiadel pais; también al sector privado dedicado ala
comercializacion de productos artesanal es en cuanto entendamos
el componente de disefio como facilitador de lacomerciaizacion
de productosanivel nacional einternacional; diciendo asi que el
disefio aumentael nivele de competitividad y su participacion
en el mercado, |6gicamente alamismadisciplinaen estudiosde
gradoy postgrado siendo €l modelo detransferenciadedisefioy
lainteraccién con las comunidades unaexcel ente posibilidad de
laboratorio de disefio para evaluar, aplicar y estudiar los
conocimientos y reflexiones de los profesionales y futuros
profesionalesy por ultimo a campo laboral de ladisciplinade
disefio abriendo como nuevo campo de accién las comunidades
productivas emergentes ya sean artesanales o no.

El cuerpo como instrumento poético en e disefio
Ariel Ladino Velasguez

A partir de un previo andlisis metodol 6gi co basado en el pensa-
miento anal 6gi co se busca que en el proceso de disefio lasideas
convencionalesy bésicas no generen unarutina o habito reite-
rativo de técnicas paralasolucién de problemas, generando con
el tiempo paradigmas que limitarén las respuestas de disefio,
por estarazon si no seinstauran principios conceptuales que se
algiendd principio comln serdinminente el agotamiento creativo.
El pensamiento anal 6gico se fundamenta en la traspolacion de
conceptos de un contexto a otro, €l cua esta dividido en tres
etapas que son mimético, andlogo y homélogo, permitiendo
medir lacalidad formal, conceptual y funcional de un proyecto;
para este caso solo se analizaralaformal siendo que es unade
las fases més claras de identificar y agilizara el entendimiento
dd gercicio.

Laanalogialaempezamosatrabajar como metodol ogiade disefio
enlosreferentes naturales como |o eslabi6nicatomando patrones
naturales y trasladandolos a objetos, estos traslados posible-
mente se han desarrollado en los tres tipos del pensamiento
anal6gico de una manera casual y no determinada. El andlisis
paraeste gjercicio sellevaraacabo con un referente literario el
cual es; Los 20 poemas de amor y una cancién desesperada de
Pablo Neruda, larazén por laque tomo este referente es que en
la estructura poética se encuentran elementos anal 6gicos de
traslado que seidentifican con el proyecto siendo que susrelatos
tratan de metéforas con el cuerpo femenino, relaciones
personalesy elementos sociol gicosy culturales. Paraluego ser
trasladados a un contexto escenogréfico y asi evidenciar €l
proceso proyectual.

Laimportanciade que este referente se enfatice en el cuerpo se
basa en larelacion que existe entre la formay la metéfora, un
ejempl o de esto puede ser quelaslagrimas son como lluviay de
inmediato se reconoce la calidad formal que se generaen estas
palabras por ejemplo lasgotas, el agua, un sentimiento detrasde
este acto y con esto se puede iniciar un desarrollo creativo que
podra terminar en un lava manos pudiendo ser un traslado
mimético, ademés que el cuerpo es el objeto formal que mejor
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reconocemos y con una fuerte carga simbolica. Para que este
proceso proyectual se entiendacon mayor claridad sedesarrollara
€l gercicio con cadauno delaspartesdel pensamiento anal égico
desde un mismo referente'y asi percibir el cambio formal enlos
tres estados.

El relato de ciencia ficcion como herramienta para
el Disefio Industrial. De lo imaginario a lo factual.
Mauricio Ledn Rincén

Yaque las civilizaciones griega y romana han sido una de las
influencias mayores a la humanidad a través de su forma de
generar historias visuales, es pertinente para esta tesis estudiar
brevemente, como estos aportes inciden hoy en la manera 'y
metodol ogia mediante la cual vemos nuestro propio futuro, de
manos de los medios visuales, muchas veces basados en la
narracion.

Un gemplo de laformaen la que estas culturas representaban
demaneravisual unahistoriase dabaenlacostadel sur deltalia
En Sprel onga, se encuentraunacuevaconocidaenitaliano como
Grottadi Tiberio. Eraun lugar dereunién en el cual unahistoria
eracontadade unamaneramuy particular. Si bien hoy lacueva
estavacia, en su épocaestaballenade esculturasde marmol que
mostraban las escenas clave de la historia de Odiseo. Estas
esculturas, relataban de manera visual el encuentro de Odiseo
con un ciclope gigante.

Pero... ¢Como podriamos considerar que estos monumentos
colaboraban al relato delahistoria?

En toda narraciéon hay un hilo conductor que nos lleva por
distintas emociones durante el transcurso delahistoria. En este
caso, lo que el escultor €ligié paramostrarnos es el momento de
méxima tension, justo antes del climax. En ése instante las
emociones son intensas y revelantes, posibilitando asi al
espectador para saber |o que piensay siente el protagonistade
lahistoria.

Al representar visualmente emociones realistas, los griegos
habian encontrado unaformadetraer lashistoriasalarealidad,
apoyandose en | as descripciones de la narracion muchas veces
oral, escritay representada en imégenes de historias, mitosy
leyendas.

Lo anterior marcd un gran paso en la historia de la narracion
visual. Méas importante aln, lo que logré este avance fue hacer
que el espectador se sintiera identificado, involucrado y
vinculado con €l personaje, con sus valores, sustemoresy sus
formas de ver el mundo. En dltima instancia, las esculturas
lograron transportarlo aese lugar imaginario que €l autor tenia
en sumenteal idear lahistoriaoriginal.

Laidentificacion emaocional con el personaje y su historia por
parte de los espectadores fueron los alcances maximos de la
época.

El paso siguiente lo darian los romanos, cuando levantaron el
monumento méas ambicioso construido hasta la época para
contar una historiavisual. La Columnade Trajano.
Estacolumnallegaaanticipar técnicas cinematogréficas con las
gue los directores modernos estan familiarizados. El escultor,
en partes especiales de la historia, ha representado un arbol.
Pero no solo como parte del contexto, para adornar o por un
capricho. Este arbol tiene un papel mucho masimportanteenla
historia. Realmente es utilizado paradividirlaescenas diferentes,
asi como hoy en diaun director de cine usariaun corte visual.
Otrastécnicasde narracién visual cinematogréfica, comolavista
cenital, fueron incorporadas en la columna mucho antes que el
primer film fueracreado.

El escultor delacolumnainclusiveteniaen cuentalaperspectiva
quetendriael espectador, motivo por e cua el ancho delafranja
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que narrala historia seincrementa haciala parte més altadela
columna. Aparte de lo anterior, los romanos habian encontrado
unaformade resumir en ellalos momentos més draméticos de
su historia. El primer «trailer» de una historia visual se hacia
manifiesto si solo seveiad costado nordoccidental delacolumna.
Laformaen laque se difundid finalmente por todo el mundo la
imagen auditiva como formade vincul ar alos espectadores con
una historiavisual, fue desarrollada por las grandes religiones
del mundo. Estas se percataron que la misica tenia una gran
incidencia en las sensaciones del espectador |legando aincor-
porarlaen susrituales. El hecho de entrar aun templo, con una
acustica que resalta destaca y fortalece los cantos, mientras se
observanlasimégenesque narran unahistoria, eralamejor manera
dereforzar el mensaje «espiritual ».

Durante €l desarrollo de la técnica de iméagenes visuales en
movimiento, serecurriaalamusicacomo apoyo alafalenciade
no poder escuchar las voces de quien actuaba, ni sonidos que
recrearan los contextos. Eralamaneramas eficaz en su tiempo,
de expresar un sentimiento relativo al protagonista y las
situaciones por las que transcurria.

El primer registro de la incursion satisfactoria del audio
sincronico se dio en la década del veinte con el estreno de la
primerapeliculahablada

Recorrer a través de la historia la narracién visual, permite
evidenciar como muchas historias setransformaron de un hecho
individual a un hecho grupal mediante la narracion en el caso
especifico de una leyenda o mito, por cuanto se genero en la
imaginacion de una persona, y tras su divulgacion llego a
trascender atoda una cultura.

Manifestar lacreatividad del autor narrativo medianteiméagenes
visuales y auditivas, refuerza su expresividad e incide en su
pragmética, Ilegando a ser un hecho social pertinente para
estudiarse desde el punto de vista del Disefio.

Segln Mauricio Sanchez Valencia, en laintroduccion del libro
Morfogénesis del objeto de uso manifiesta: «El objeto es un
constructo querevelalas estructuras cognitivasde un grupoy la
formaes un hecho social de convivencia».

Si bien el objeto es un constructo que revela las estructuras
cognitivasde un grupo, el analizar el modo en €l cual se incide
enlamanerade pensar deun grupo, esasu vez estudiar lamatriz
mismadel objeto.

Si bienlaformaesun hecho social deconvivencia, el analizar los
hechos sociales de convivenciaesestudiar lamatriz mismadela
forma

La narracién es una de las formas en las que la sociedad se
escuchaasi misma. Entonces: ¢Qué tipo de narracién no solo
pretende contar los hechos? ¢Qué tipo de narracion pretende
imaginar, descifrar, y vislumbrar nuestro futuro? ;Qué tipo de
narracién tiene un carécter innovador y prospectivo? LaCiencia
Ficcion.

Al transversdlizar € Disefio Industrial y lanarracién delaCiencia
Ficcién, mediante el andlisis de casos que evolucionaron del
escrito al séptimo arte, es posible generar proyectos formal y
funcionalmente innovadores, basados en la factibilidad de
concrecién, por ser el Disefo reflgjo, causay efecto delacultura,
y la narracién Ci-Fi por ser de caracter analitico, futurista,
prospectivo y expresivo.

El stand como soporte publicitario
Algjandro Moure

El stand como un soporte publicitario nos obliga a entenderlo
como un transmisor de un concepto dado, desde la marca o
producto, por lo tanto este tiene una razén puramente comu-
nicativa. Estéan hechos para que €l usuario experimente o que



esta siendo exhibido, lo vea, lo toque, 1o huela, 1o pruebe etc...
Este punto hoy en dia esta siendo olvidado por |os disefiadores
del rubro, por esto nostopamos con ferias que son mas parecidas
aferias artesanales de plaza, que a ferias especializadas. Nos
bombardean con publicidad tradicional, y el visitante se queda
sin probar |o que sele estamostrando, y en cambio seva con un
maletin Ileno defolletos con informacién que se puede conseguir
sin necesidad de trasladarse al lugar donde esta la feria de
exposicion.

El papel del stand es dejarnos experimentar momentaneamente
el estilo de vida que se nos esta vendiendo a través de la pu-
blicidad, citando a gerente delaempresa Braun «no vendemos
aparto alguno, sino un estilo de vida» o como lo podemos
apreciar en un simple slogan «life’'sgood!» delamarcaLG.

L asventajas de estetipo de stands, son que ademasdeinformar
al visitante, lo vaentretener por medio delaexperiencia, recibira
el mensaje de manera amable y esto generara recordacion y
eventual mente podra adquirir los productos.

La tipografia como producto en la sefialética.
Diana Ordofiez Guarnizo

Se abordaraunadefinicion de sefial éticaapartir delaetimologia
delapalabra. Las perspectivas que setomaran en cuentason las
expuestas por los autores Joan Costa, y Abraham Moles, para
esbozar unamiradaintegradoradelasfuncionesdelasefia ética
y sobrecomo € discursoingtitucional seconformacomo mensgje
para el usuario; también se evidenciara cuales son las conno-
taciones que el usuario hace delasefial ética. Posteriormente se
definiralo que es un sistema sefial ético su conformacién, cuéles
son sus componentes, entablando las relaciones espacio
temporales que se presentan en el sistema sefial ético del Subte
de BuenosAires - Argentina.

Se enunciaran cada una de las variables y componentes que
originan el sistema sefial ético del Subte desde laremodelacion
hecha por Ronald Shakespear quien aborda este proceso
sefialético desde la gestion de resignificacion del servicio del
Subte como una red semidtica, que consta de dos aspectos
basicos; infraestructura'y comunicacion, por su funcion en si
misma para determinar recorridos y orden de lectura para el
usuario. En cuanto a contexto mismo del sistema sefial ético se
abordaran los siguientes componentes: Subsistema Gréfico,
Subsistema Tipografico, Subsistema Cromético, Subsistema
Tecnolégico y Subsistema de Emplazamientos. Estos compo-
nentes tienen como premisa dentro del programa de disefio la
eficiencia conjuntamente o individualmente, eficiencia para el
usuario y paralainstitucion Subte.

Se abordara la tipografia de acuerdo con la comprension y
utilizaciéon del usuario, requerida para acceder a un sistema
sefialético. Donde la tipografia (Subsistema Tipogréfico) sera
analizada como obra producto (cartel Subte en si mismo) y
produccion, (todas las estaciones que componen a lared del
Subte) entendido como larelacion teatral donde latipografiaes
la produccion en la que se reline a productor (disefiador) y al
usuario de modo que construye a la lengua en comunicacion
donde el usuario puede tener una ilusion de lo que se quiere
imitar o delo que sequiere expresar por lainstitucion (Subsistema
Tipografico) en términos de unasignificacién tnicay canénica.
El caso a estudiar sera el subterrdneo de Buenos Aires —
Argentina. Se analizaralafamiliaFrutiger disefiadapor Adrian
Frutiger desde su morfologia, en las sefidlesinformativasen las
bocas de acceso del subterréneo ubicadas en laparte exterior del
subterraneo. El estudio estara determinado por unacomparacion
entre las sefiales informativas antiguas y las redisefiadas,
comprendido desde |os afios 2005 al 2007.
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Sistema de recuper acién de piezasidentitarias: La
chola cuencana como uno de los elementos cons-
tructivos del discurso estético de la identidad

Belén Paz y Mifio

L os procesos sociales de significaci6n dan origen aunacultura,
y por tanto generan el fortal ecimiento delamisma; lablsgueda
de ese sentido colectivo, de esasignificacion, parte del analizar
laidentidad de un lugar existente en unimaginario colectivo, esa
blsgueda que desencadena en la apropiacién de los simbolos
que muestran larealidad de un entorno. El objeto de estudio se
basaen el andlisisdelaChola Cuencana, un personaje fruto del

mestizaje con fuertes rasgos indigenas, como recuperacion de
una de esas piezas que conforman laidentidad local, lamisma
que suscitaunatransformacién de uso social, volcadaenlacons-
truccion de un discurso formal, que adjudica un valor estético.

Lariquezaformal existente en lacotidianidad cuencana, marcan
un hito generador de identidad subutilizado, un recurso que
puede ser explotado y apropiado dentro de una cultura mas
amplia, por ejemplo lanacional ecuatoriana.

Este patrimonio vivo, la Chola Cuencana, responde a un sin
nlmero de sucesos que pueden ser de ayuda para reforzar la
identidad, para reconocerla, entenderla y potencialmente
integrarlao difundirla.

El proyecto tiene por objetivo, tomar un caso entre tantos, e
implementar unametodol ogiaaplicable alarenovacion deciertos
simbolos ya desgastados, y a la aplicacion de aquellos sub-
utilizados; y a sistematizar la metodologia para asi poder
entender y aplicar adiferentes simbol os que busguen el mismo
objetivo, recuperar o reafirmar laidentidad.

Cuencase haproyectado con unaimagen masbien artesanal, de
ricaarquitectura, donde el hecho social se encuentraimplicito,
lamujer mesti za es solo un mecanismo participedelageneracion
deartesanias, masunaalegoriadel folklore que sevive en nuestro
pais; pero esterico simbol o trasciende todaindol e circunstancial,
es un hecho histérico que participa de la identidad, rico en
términos gréficos, en lalecturade susformasy coloresy en la
manera de concebirlasy transcribirlas. El espacio de poder, en
este caso la sociedad cuencana, debe entender los codigos que
hacen alaCholaCuencana, diferente del resto, reconocerlaen su
sentido y contexto de manera que pueda ser asimilada como
simbol o de pertenencia.

Carimariola: De la mesa de fritos al freezer del
super mer cado.
ElenaPonce

Para los colombianos y en particular paralos habitantes de su
region norte existe un plato tipico quelosdistingue, lacarimafiol a,
pequefio pastel hecho de masao purédeyuca(mandioca) relleno
decarne, aves o pescado con guiso de cebollas, tomates, ajies y
demas, que luego sefrien en abundante aceite.
Eslacarimafiolalarepresentante de unaregion dedicadaal cultivo
detubérculos, defamilias orientadasal empleoinformal y deun
estilo de vida propio del trépico. Lacultura de lacomidafrita.
Tomando este escenario como marco de referencia, esta tesis
esta orientadaprincipalmente a rescate delayucadel imaginario
de pobrezay marginalidad en €l que estd sumergida en dicha
region, atravésdeun proceso en el quelacarimafiolavestirasu
propiamarcahastallegar a freezer del supermercado sin perder
la autenticidad que e ha permitido mantenerse en el tiempo.
Como contexto espacio temporal, seadhiere a proceso lapopular
mesa de fritos, lugar efimero donde se venden alimentos fritos
derivados del maiz (choclo), platano, papa y yuca Es un
escenario callgjero donde personas de todas las edades y de
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todos | os estratos social es confluyen un momento para saciar el
hambre de lamafianamuy temprano o del ocaso de un largo dia.
Enlamesadefritoslacarimafiolaesconsideradalareina, por ser
el Unico alimento que conserva durante toda su preparacion y
friturael mismo componente, yuca, al igual que por su facilidad
de preparacion.

Partiendo entonces delasituacion social delayucay resaltando
el impacto de lamisma en la alimentacion de los habitantes de
dicha region, se reconstruye el escenario donde uno de sus
derivados, lacarimafiola, muestracomo €l val or agregado adherido
en este caso a una materia primatransforma un imaginario
colectivo.

Lafindidad de estaTesisestaen proporcionarlealayucaotrovalor
comercial, através delacomercializacion delacarimafiola, como
un producto 100% natural y autéctono, capaz de brindarle a sus
consumidoresel sabor y lacalidad registradaen lamesadefritos.

La cultura material del mercado artesanal como
generadora de identidad urbana.
Reinaldo Rodriguez Wilches

La culturamaterial del mercado artesanal como generadora de
identidad urbana en BuenosAires 2007.

El disefio es por definicién social ya que se constituyd para
satisfacer las necesidades propias del hombre, como explica
Hegel, el individuo como ser social buscaque el objeto legenere
afiliacion, aprobacion o estatus.

El entendimiento deladimensién material delaculturaesindis-
pensable para entender las relaciones sociales en las que se
producen, sus niveles de significacién y los fines a los cuales
son dedicadas; en este sentido, explorar los lazos existentes
entrelaconstruccién derealidad social y laproducciény el uso
de cultura material, las formas de expresion se las distintas
facetas de la vida social através de los objetos y las acciones
gjercidas sobre y con ellos ofrecen unas nuevas dimensiones
interpretativas.

Los mercados artesanales son fendmenos urbanos marginales
generadores de culturamaterial al margen delos grandesniicleos
productivos, tecnol dgicosy del mercado global.

En estos fenébmenos urbanos se establece larel acién entre cultura
material tradicional y contemporanea que desarrollan nuevas
identidades con un tiempo-espacio particular. Cada grupo usa
objetos y acciones para sus fines particulares y es a través de
esta articulacion en el ambito de lo material cuando se crean
significados atados a cosas 0 que se manifiesten en ellas. Los
objetos materiales se definen como los simbolos socialmente
activos, permiten explicar los sistemas simbolicos y moti-
vacionalesenlacultura

Dinamicas del arte plastico contemporaneo y su
relacion con € vestuario en laimagen cinematogr &fica.
Juanita Sanchez

El disefio de vestuario es una disciplina que utiliza concien-
temente la semidtica de los objetos como herramienta comu-
nicativa paralacreacion deindumentaria; lasformas, texturas,
colores, volimenesy demés caracteristicas visual es son escogidas
paratransmitir informacion rel evante que contribuyaal propésito
narrativo del film. Sin embargo, estos trajes estan concebidos
paratrabajar en funcion de un conjunto delimitado de referentes,
es decir, para ser entendidos y valorados dentro de los par&
metrosfuncionalesy estéticosimpuestos por lamismapelicula,
recortando en ciertaforma su potencial evocativo.

Este proyecto de Tesis pretende reflexionar sobre ladimension
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estéticadel Vestuario como imagen cinematogréficay sustentar
su carécter como objeto pléastico, teniendo en cuentalas varia-
ciones conceptual es que podria propiciar €l planteamiento de
una nueva mirada, desde un punto de vista méas cercano a la
dindmicadel arte que alade otras &reas del conocimiento.
Dindmicas del arte pléstico contemporaneo y su relacion con el
vestuario en la imagen cinematografica propone al vestuario
como un objeto que funcionacomo un interruptor en on, esdecir,
como un elemento que propicia lecturas de diferentes tipos,
dentroy fueradel universo delapropiapelicula. El vestuario es
elaborado bajo pardmetros y pretensiones comunicativas
concretas, pero su descontextualizacion o suinsercion en espacios
aternativos pueden cambiar las lecturas para las cuales fue
creado en un principio. Al igual que sucedi6 en otro momento
con determinadas obras de arte que pretendian salirse de los
convencionalismos de lainstitucion, el objeto disefiado es sus-
ceptible de terminar siendo parte de esta mismadependiendo de
lateoriaquelo sustente. Denominar al vestuario objeto artistico
es una forma de fundamentar un tipo de miradas especificas,
que son legitimadas por la institucion Arte y que en ninguna
otradisciplinase ven asi validadas.

Un «corpus» identitario que nos unifica
Diana Valero Martinez

Al pueblo Latinoamericano le hallevado muchos afios construir
una identidad, puesto que lo que suponemos como autéctono
viene, precisamente, de alguien externo alos antepasados, por
una cultura que fue impuesta desde su colonia, haciéndolos
siervos de otros continentes, pero con mas esfuerzo América
Latina haido construyendo su propia identidad, la cual se ha
logrado en un proceso de firmeza y lucha ante los modelos
dominantes y laimposicion de pautasy valores.

Cada culturaexiste en lamedidaen que otras culturas aparecen
por resistencia, formando un choque cultural con lo que no se
esta de acuerdo, hasta llegar a punto de reconocer que estas
culturas coexisten por larelacion de oposicion entre ellas mismas,
en contraposicién a su existencia y que es en cohesién entre
ellos adquieren su significado y actGian en el mundo.

Bucear enlaidentidad, estambién probar lasdimensioneslocales
y globales dentro delacultura, brindando al disefio de un denso
y fértil campo de valoracion, haciendo de este un medio de
transmisién cultural en un mundo virtualmente uniformado por
latecnologiay compulsivamente regido por € consumo.

Lo que se busca es como plantear de una manera sélida una
identidad colectivaresignificando lasimégenes I ncaicas, queen
mentes de muchos marginan, pero quizaen necesidad de canalizar
el sentido colectivo eslabellezadelo que hasido el pasado del
pueblo latinoamericano.

El disefio es una de las herramientas empleadas por el turismo
para desarrollar vehiculos de valor, instrumentos para la
comunicacion de estéticasy model os de vida, haciendo que sea
una de las industrias culturales con capacidad de intercambio
emotivoy cultural, desarrollando una cualidad prioritariaen el
producto proponiendo un desafio y un estimulo para quienes
de diferentes disciplinas einstituciones entiendan que el cono-
cimientoy laintegracion cultural esunaparte fundamental para
€l desarrollo derelevamientos histéricos de figuras antropomorfas
y zoomorfas del pasado Incaico, las cuales transmitiendo la
imagen de lafertilidad puedan rescatar parte de un pasado ya
olvidadoy ser constructoras mediante un disefio de experiencia
incaica, en el imaginario social un sistemaintegrador de paises
deAméricalLatina

No es posible continuar construyendo un continente recortado
en pedazos, en el cual cadaretazo velapor susintereses, por el



contrario, se debe estimular la interaccion con los diferentes,
aplicando laproduccion cultural, que generanuevos desafiosy
creando lanecesidad de disefiar innovaci ones que promuevan y
regulen la produccion y la comercializacion de la cultura mas
alladelasfronteras nacionales.

Para definir la zona en la que se concentra la atencién de este
estudio, lainvestigacion se sitlladentro de una miradamacro, la
cual toma de la zona andina un territorio que estuvo poblado
por Incas, escenario dondeinteractlian directamente tres paises
dibujando un cordén imaginario que va desde la parte sur de
Colombia abarcando la costa de Ecuador y la parte central de
Peru. Y € enfoque que éstainvestigacion propone, esun andisis
delaconstruccion identitariaen los escenarios de transferencia
incaica, através del turismo que es unade lasindustrias cultu-
rales, que se apoya en el Disefio Gréfico, para desarrollar una
serie de piezas de comunicacién visual queinspiren unviajede
experienciaparalaintegracion de variadasinfluencias, externas
einternas, formando un todo cultural, es decir proyectando un
«corpus» identitario, en el que a pesar de lagran existenciade
variaciones regionales y locales hay rasgos comunes, carac-
teristicas homogéneasidentificables que generan un sistemade
integracion paralazonaAndinaen L atinoamérica, reco-nociendo
dentro del contexto colectivo, lasdiferencias con el Otro dentro
de un proceso de alteridad y adoptandolas como propias, asi
mismo interactuando con nuestros propios comportamientos
cotidianos y logrando asi un intercambio cultural de manera
muy natural.

7. Recursos para € aprendizaje

L os fundamentos de disefio y su vinculacién con
los tipos de pensamiento para su ensefianza en la
carrera de Disefio Industrial.

NathaliaArango Dominguez

El Disefio Industrial es unadisciplinaque en su accién implica
en los profesionales una apertura alareflexion, el andlisis, la
investigacion, a explorar, indagar y desarrollar proyectos que
mejoren el nivel devidade las personas, laindustriay el medio
ambiente. Para lograrlo, requiere sélidos fundamentos que
permitan conocer susfortal ezas, complementado con habilidades
de pensamiento para que entiendan como transformar toda la
informacién que tienen de la maneramés éptimay llegar asi a
soluciones innovadoras, creativas, practicasy pertinentes con
lasociedad actual. El Disefio Industrial debe estar siempreenun
proceso de aprendizaje constante por el ritmo acelerado en que
semueve el mundo, lacienciay latecnologiaparaestar siempre
vigente en su quehacer profesional.

Lapresente investigacion pretende abordar laensefianza delos
fundamentos de disefio a través de los tipos de pensamientos
para los estudiantes de la carrera Disefio Industrial. Se plantea
unainvestigacion de tipo cualitativa, abordando como fuentes
deinformacion: Universidades colombianas donde se desarrolle
lacarrerade Disefio Industrial y fuentes bibliograficas del campo
delaPsicologiay Pedagogia.

Como plan de andlisis primero se describiran los contenidos
tedricos de los fundamentos de disefio y se contrastaran con la
realidad de diferentes universidades del pais para definir las
categoriasy subcategorias; luego se caracterizaran lostipos de
pensamiento paraidentificarlos y posteriormente codificarlos
para hacer la seleccién de los que se utilizaran en la ensefianza
de los Fundamentos de Disefio; a tener los datos finales se
estructurarala propuesta de ensefianza con base en los tipos de
pensamiento paralacarrerade Disefio Industrial . El proceso de
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codificacion se divide en tres etapas: abierta, axial y selectiva.
Lacodificacién abiertaes el proceso analitico por medio del cual
se identifican los conceptos y se descubre en los datos sus
propiedades y dimensiones; la axial se refiere a proceso de
rel acionar |as categoriasa sus subcategorias, se denomina«axial»
porquelacodificacion ocurre arededor del eje de unacategoria,
y enlaza las categorias en cuanto a sus propiedades y
dimensiones; por Ultimo lacodificacion selectivaeslaencargada
deintegrar y refinar lateoria. Paralelo aeste proceso seredizard
el andlisisy lainterpretacién de lainformacion.

El Disefio Audiovisual comoinstrumento pedagégico.
AlmaLlilaGonzélez Aspera

La presente investigacion tiene como fin recopilar y presentar
lineami entos definidos sobrelautilizacion del disefio audiovisual,
para ser aplicado a la creacion de instrumentos pedagdgicos.
Tanto lautilizacion delaimagen, €l sonido, como €l textoy voz,
son elementos esenciales y Utiles que pueden lograr una
comunicacion (del conocimiento) efectiva. Si se sabe con clarided
lasformas de su aplicacion en el disefio de productos educativos,
se pueden generar valiosas herramientas de conocimiento y su
utilizacién podramejorar la problemética del bajo aprendizaje
delosalumnos.

Si agregamosaello, laimportanciade considerar algunasdelas
diferentesformasde aprendizaje, Visual, Auditivoy Cinestésico
delos alumnos, nos permitiraproveerles el conocimiento dela
mejor maneraen laque ellos entienden lainformacion. Cuantas
veces nos ha pasado que verbal mente nos pueden decir como se
hace un proceso, y no lo Ilegamos a comprender, pero si este
proceso |0 observaramos, seriamucho mas claro de entender. El
utilizar las herramientas audiovisuales en el aprendizaje, nos
permitira transmitir el conocimiento a los alumnos valorados
comoAuditivaos, Visualesy Cinestésicos, exactamentedelaforma
conlaque ellos aprenden mejor, sin dudar que esto mejorarasu
aprendizaje.

No se podriadejar fueralaimplementacion en este proyecto de
las Tecnologiasdelalnformacion (T.1.), esimportante empezar
a implementar proyectos en los cuales intervengan las
tecnologias, especificamente equipos de cémputo, como
elementos de apoyo paratransmitir lainformacion al alumno, e
integrarlacomo conocimiento. Es sabido quetodaviano se cuenta
con tecnologias suficientes en las escuelas como para imple-
mentar programas completos del aprendizaje por computadora,
pero yasetiene concienciade laimportanciaque da contar con
estatecnologia, por lo cual, se considera que en pocos afios ya
se podrapensar en un equipamiento suficiente parasu utilizacion
en el proceso de ensefianza, este elemento podraser integrado al
dictado de clasesy traera varias ventajas que en el proyecto se
detallaran.

Aprendizaje visual. Produccioén interdisciplinaria
deinfografias didacticas para un desarrollo cogni-
tivo equilibrado y natural en el nifio.

Nancy Reinhardt

El proyecto aborda la problemética de la informacién grafica
desdelaperspectivadelapedagogiay su funcion en latransmi-
sion de conoci mientos en una sociedad fuertementeinfluenciada
por unaculturade lainformacion propiade estas Ultimas décadas
y su incidencia en los modos de percepcidn del nifio.

Lainvestigacion consideraalainfografia, un recurso didactico
propicio parael aprendizaje significativoy el desarrollo cognitivo
en el nifio, y sostiene que laimplementacion de un sistema de
produccion deinfografias, proporcionaunabase tedricaparael
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disefio deinfografias didéacticas aplicadas al aprendizajedel nifio
en etapa escolar, €l objetivo brinda un sustento tedrico a la
disciplinadel disefio en cuanto alasfunciones pedagégicasdela
informacién gréficay traza principios de accién parala cons-
truccion de infografias didéacticas adaptadas al publico escolar,
contemplando su importancia como herramientas de comu-
nicacion delasociedad actual.

Paralo cual, luego del relevamiento tedrico delos antecedentes
relacionados al temay el aporte que brindan otras disciplinas

Escritos en la Facultad N° 31 (2007) - ISSN  1669-2306

pedagdgicas, psicol dgicasy semiol dgicas; se procederaaseleccio-
nar lamuestracompuesta por un nimero acotado deinfografias
didécticas, usadas en los Ultimos 5 afios y publicadas en libros
detexto escolar, enlaciudad de BuenosAires, afin deredizar la
deconstruccion delaunidad de andlisis paraestablecer larelacion
entre las variables de un sistema de infografias, sus rasgos
relevantes y sus relaciones con 10s sujetos que aprenden; inte-
grando los conceptos hallados en un cuerpo tedrico y sistemético.
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