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Escenarios profesionales

122 Jornadas Universitarias de Diseno
de Interiores organizadas con Dara

23 de junio, 10 hs.
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El negocio de los eventos

Observatorio tematico

3 de junio, 10 hs. Mario Bravo 1050

Estaran presentes, entre otros, Juan Vitén,
Gerente HS Eventos, empresa nacional abocada
a la prestacion de servicios integrales para el
mercado ferial; Juan Carlos Grassi, uno de

[ OBSERVATORIO TEMATICO ]

iEDeventos

los mayores referentes de la materia. Director y
periodista especializado del grupo editorial Ferias
y Congresos. [+ info www.palermo.edu/dyc]

Character Design

Desde los toys hasta el motion
graphics. Observatorio tematico
organizado junto a la revista 9o+10

90 +10

11 de junio, 10 hs.
Mario Bravo 1050

El cine en los medios de
comunicacion

Observatorio tematico organizado
junto a la revista Haciendo Cine

25 de junio, 10 hs.

Mario Bravo 1050 HACIENDOCINE

Informes e inscripcion: consultasdc@palermo.edu. Tel. 51994500 int. 1502, 15630y 1570

Ciclo de Eventos Jovenes

92 ciclo de microeventos organizados por estudiantes de Organizacién
de Eventos, Relaciones Piblicas y otras carreras de la Facultad de

Diseno y Comunicacidn

Del 16 al 29 de junio [+ info www.palermo.edu/dyc]
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Los eventos se realizaran en la sede Ecuador 933. Actividades gratuitas, requieren inscripcion previa (lcossi@palermo.edu)
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Moda en Palermo 2009

Desfiles, muestras, video instalaciones y \
performances. Estudiantes de Disefo Textil ,
y de Indumentaria y Produccion de Modas

Del 17 de junio al 1 de julio \ Actividad gratuita [+ info pag. 2]

USS 10.000 en premios

Concursos del Encuentro Latinoamericano de

Disefio 2009

Disefo de indumentaria [U$S 3000], Disefio de afiches [U$S 2000], Disefno

DISENO

PALERMO

ENCUENTRO
LATINOAMERCANO

de mobiliario [U$S 3000], Disefio de marca [U$S 2000], Ensayos de disefio

[U$S 1000].

Auspicio al
Encuentro
Latinoamericano

[+ info pag. 3]

“(...) Que es menester reconocer la importante labor de promover actividades que sostengan un
espacio para el desarrollo e incentivo profesional del sector, en un destacado marco internacio-
nal; que es politica de este Ministerio brindar apoyo a las iniciativas que resulten concurrentes
con los objetivos fijlados sobre el particular, otorgandose la adhesion solicitada (...) El Ministro

de Cultura resuelve: Articulo 1°.- Exprésase el auspicio del Ministerio de Cultura del Gobierno

@ Buenos Aires

= Gabiero da b Ciudsd (Resolucién MC 3259/08)

de la Giudad Auténoma de Buenos Aires al Encuentro Latinoamericano de Disefio 2009 (....)"

DOSSIER 26 | Junio 09. MODA EN PALERMO
Producciones de estudiantes de la Carrera Dise-
fo Textil e Indumentaria de la Facultad de Dise-
flo y Comunicacion UP, presentadas en la Ultima
Semana de Moda, segundo cuatrimestre 2008.

Estudiantes premiados

Concursos 2008/2 [+ info pag. 6y 7]
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NUEVAS TIPOGRAFIAS
Martinez Neira

Global Effie Awards
Premios 2009

El 4 de marzo de 2009 la Facultad
ARGENTINA

ENVASAR EL VALOR
Antonela Di Fiore

de Disefio y Comunicacion fue sede
de la primera fase de la reunién del
jurado (Round One Judging) de
los Global Effie Awards. El jurado
estuvo conformado por Eugenia
Pena [Beiersdorf Argentina y Uruguay], Hernan
Pagano [ Clorox], Diego Luque [Nike Cono Sur],
Mariela Arce [Nokia Cono Sur], Agustin Nolte
[Microsoft Advertising Latinoamérica], Rodrigo
Carr [JWT Argentina], Sergio Vera [Motorola],
Ricardo Fitz Simon [Dialogo] y Ezequiel Jones
[Unilever de Argentina]. [Ver foto]

[+ info pag. 5]

| PARA IR AGENDANDO e JULIO 2009 |

> IV Encuentro Latinoamericano de
Diseno 2009
Del 28 al 31 de julio

> Fotopalermo / Espectaculopalermo
Muestras de producciones de estudiantes DC
7 al 24 de julio. Jean Jaurés 932

+ info: www.palermo.edu/dyc

Otra forma de estudiar

www.palermo.edu/dyc



JORNADAS. SEMINARIOS. WORKSHOPS. PROGRAMAS. JUNIO 2009

Escenarios profesionales

122 Jornadas Universitarias de Disefo
de Interiores organizadas con Dara

23 de junio, 10 a 17 hs.

Temario

1. DARA, historia, evolucién y objetivos:
Presentacion de institucional DArA, su matricula
y los diferentes procesos transitados desde su
creacion hasta nuestros dias.

A cargo de la Presidente de DArA

2. Hoy .... el mundo del diseiio: Una vision
actual del disefio, a través del analisis y las ima-
genes de casos puntuales de disefio interior,
arquitectura y disefio de equipamiento.

Julio Oropel, arquitecto

3. Marca + disenador: iluminan: Muestra y
descripcion del proceso del disefio de iluminacion
y su materializacion en espacios interiores.
Arturo Peruzzotti, arquitecto

4. Ojos que no ven... corazén que no siente:
Desde la lente de una camara fotogréfica, des-

DArA

Mario Bravo 1050, Aula Magna

tacados fotografos especializados muestran el
disefo y la arquitectura de un espacio.
Virginia del Giudici y Juan Hitters, fotégrafos

5. Diseno Sustentable: Basados en su expe-
riencia en Centro Metropolitano de Disefio, este
grupo de disefiadores, describen una experiencia
en disefo sustentable,

Grupo GRUBA.

6. Masisa: ;Por qué una marca incorpora dise-
nadores, como recurso y estrategia para aportar
valor agregado a sus productos?

Francisco Struga, Gerente de Marketing Masisa

7. Casa Nueva Vida Nueva: Metamorfosis.
Cronica de un cambio anunciado.

Arq. Paula Herrero habla del nuevo Espacio DarA,
acompanada de su equipo.

Fashion Lab junio 2009

Vanguardia, transgresion, glamour y sofisticacion  EE

1. Glamour, joyas y sofisticacion
Miércoles 3 junio de 14 de 17 hs.
Miguel Santarelli

Alo largo de la historia la mujer —diva ha marcado
el diseno de joyas, haciendo que en algunos
casos se identifique la imagen de la mujer con los
disenos de un joyero. Desde su amplia experiencia
y su trayectoria en el medio, Miguel Santarelli se
propone trabajar en este workshop, la relaciéony el
dinamico entretejido que se forma entre los arque-
tipos femeninos y las joyas focalizando su analisis
en tres extraordinarias colecciones de joyas: las de
Eva Per6n, la Duquesa de Windsor y Liz Taylor y
asf introducirse en el andlisis de tres grandes casas
de joyeria : Cartier, Van Cleef & Arpels y Bulgari,
haciendo hincapié en las mujeres disefiadoras que
en su tiempo realizaron trabajos para ellas.

2. El reloj como objeto de lujo
Miércoles 10 de junio de 14 a 17 hs.
Nicolas Dobry / The watch gallery

Enla vida actual hemos llegado a una concepcion
del tiempo en donde este parece haber perdido
su espesor, desintegrandose en la aceleracion de

W?

nuestras vidas. En esta dinamica ya no podemos
concebir el reloj como un simple instrumento de
medicion, ¢qué nuevas imagenes despliega?
Desde su experiencia con marcas como Patek
Philippe, Cartier, Hermes, Louis Vuitton y Valen-
tino, entre otras, Nicolas Dobry se propone en
este workshop trabajar el reloj como objeto de
lujo, realizando un acercamiento a las distintas
marcas, sus imagenes, su construcciéon y su
relacion con el placer.

3. Diseno, Materialidad y Tendencia
Miércoles 17 de junio de 14 a 17 hs.
Homero Pereyra Inchausti

En la joyeria actual el trabajo con diferentes mate-
riales se ha combinado con el disefio para lograr
piezas Unicas e innovadoras. La combinaciones
de oro y piedras preciosas con acrilico y caucho
ha sido una de las lineas que ha trabajado Home-
ro Joyas en los Ultimos tiempos. Es la intencion
de este workshop realizar una aproximacion al
disefo de joyas haciendo hincapié en la experi-
mentacion con distintos materiales como acero,
aluminio y madera para lograr una pieza con
disefo y buena hechura.

Innovacion, autogestion y desestructuracion del lenguaje.
Proceso y produccion de la comedia musical.

Ricky Pashkus [Director. Coredgrafo]

Miércoles 10 y 17 de junio de 11.30 a 13.30 hs.

Con su amplia experiencia en el género y su activo
compromiso en la formacién de actores - bailari-
nesy en la creacion de espectaculos musicales,
Ricky Pashkus se propone en este seminario,
realizar un recorrido por el proceso creativo de
los musicales Joven Frankenstein (Astral: 2009),
Souvenir (Regina: 2009), La Rotativa del Maipo
(Maipo: 2008), Hairspray (Astral: 2008) partiendo
de los conceptos de innovacion, autogestion y
desestructuracion para enriquecer al alumno

Seminarios de Autor
EN TEATRO Y ESPECTACULOS

con multiples miradas
con el objetivo de lograr
articular la vieja disocia-
cién creacion - insercion
laboral, hechos que de
no ir unidos pueden
resultar en una trampa
que termina definiendo
como una moda pasajera lo que puede ser una
fuente de trabajo permanente.

&
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Desfiles, muestras, video
instalaciones y performances

Moda en Palermo. 92 edicién. Junio 2009

Del 17 de junio al 1 de julio | Jean Jaures 932

Moda en Palermo es un ciclo de desfiles, muestras, video instalaciones
y performances que congrega a estudiantes de Diseiio Textil y de Indu-
mentaria y Produccion de Modas. Es la posibilidad de llevar el mundo
de las ideas al campo de lo posible. Esto es parte de la metodologia

propuesta en la Facultad.

El proceso de aprendizaje de los alumnos no
finaliza en el aula, sino que toma cuerpo y puede
vivenciarse en el evento con la exhibicion y puesta
en escena de una propuesta multidisciplinaria. A
continuacion los Desfiles y Performances organi-
zados por catedra.

DESFILES Y PERFORMANCES:

¢ Dolores Althabe: “Opuestos complementa-
rios”. Disefno de envolventes corporales de ficcion
basados en bandas musicales contemporaneas
(Disefio 1) ® Eugenia Aryan: “Binomios Croma-
ticos: Tipologias Plegables en Blanco y Negro”.
Introduccién de la geometria en piezas de ficcion
(Diseno 1); “Fantasias Envolventes y Geometria
Texturada en Color”. Exploraciéon y propuestas
de superficies disefiadas e implementadas en
trajes volumétricos (Disefo 1); “Pares de Rubros”.
Diferentes propuestas estéticas convergen en
Arte-Alta-Costura y su par de uso cotidiano (Di-
sefio 3) e Claudia Barbera ¢ Natalia Barros:
"Deconstrucciéon de las formas". A partir de la
deconstruccion morfoldgica de tipologias del
rubro sastreria y tejido de punto se propone la
resignificacion de un par de opuestos comple-
mentarios para generar un nuevo concepto en
indumentaria (Disefio 1) ¢ Eugenia Biagioli:
“Envolventes”. Propuesta creativa a partir de la
experimentacion e intervencion de diferentes ma-
teriales que cubren el cuerpo generando diversos
recorridos morfolégicos (Disefio ) ¢ Eleonora
Contino: “Del concepto a la idea. Relaciones.
Antiguo y moderno; organico y estructurado;
artesanal y sintético”. Experimentacion con
diversos materiales; propuestas de texturas
para el disefio de envolventes (Disefio 1) e Pilar
Cortina: “Molderia Geométrica Simple/Alto Im-
pacto”. Universo Geométrico: El volumen avanza
y se expande desde el cuerpo hacia el espacio.
El blanco y el negro se ven salpicados de color
(Disefio 1) e Vanina D’Antoni: “Construccion
desde la deconstruccion. Taller de reciclaje”. De-
sarrollo del discurso de indumentaria mediante el
reciclaje de camisas y faldas; su deconstruccion,
y resignificacion dotandolas de un nuevo sentido
comunicacional (Disefio 2); “Experimentacion
creativa”. Construccion del discurso de Alta
Costura mediante la exploracion de elementos
propios de la indumentaria conjuntamente con
otros alternativos. Propuestas artemoda cuyo
objeto es la sola comunicacion del concepto del
disenador y su posterior resignificacion hacia el
codigo de uso (Disefo 3) ® Cecilia De Laurente:
“Multicultural”. Viaje A Marruecos. La vivencia de
lo exdtico, el color, la forma, las texturas, lo visible
yloinvisible. Los sentidos se agudizan y dan lugar
a siluetas diversas en conjuntos de indumentaria
femenina (Disefo 2) ® Mariana Denizio: “Poé-
tica Medieval” (Disefio 3) e Carla Desiderio:
"Alegorias del pasado". Disefio de indumentaria
masculina partir de las tematicas: tango, vintage
y autéctono (Disefio 4) e Lorena Gonzalez:
“Nuevas estéticas urbanas”. Propuestas de di-
sefio para nuevas tribus urbanas, detectadas a

partir de un safari fotografico (Disefio V) ¢ Ximena
Gonzalez Elicabe: "ldentidad textil para laindu-
mentaria". Desarrollo conceptual de diseno textil
basado en la investigacion del patrimonio cultural
americano. Técnicas ancestrales y tecnologia de
avanzada convergen en propuestas de disefio
de autor (Accesorios 1); Experimentacion Textil".
Performance: Hibridos. Piezas morfologicas en
espacio-tiempo. Del objeto-funciéon al objeto-
comunicacion (Accesorios 2) ® Gustavo Lento
Navarro ¢ Maria Mihanovich: "Street and
feeling Report". Disefio de coleccion a partir de
impresiones urbanas (Diseno 2) ¢ Yanina Oro:
"Envolventes". Opuestos que se complementan
y conjugan. Interactdan con el cuerpo a través de
diversas formas de una manera Itdica (Disefio 1).
e Marina Quatromano: “Texturas envolventes”.
Exploracion y transformacion textil propuestas
para disenos de envolventes (Disefio 1) e Lucre-
cia Rigoni ® Marisa Schenone ¢ Marcelo Sen-
ra: “Mix de etnias”. Globalizacion, encuentros de
etnias en un mix de tradiciones, colores, texturas,
volumenes, disenos, desarrollando una coleccion
entre la experimentacion y la provocacion: un
binomio perfecto para lograr una perspectiva
nueva haciendo surgir formas inéditas (Disefio de
Autor) e Lucia Suarez Ardanaz: "Making Off".
Proyecto experimental que parte de la eleccion de
un video+musica+tipologia base camisa 'y pro-
pone un disefio de alto impacto visual a través de
la transformacion y la incorporacion de texturas
tactiles como visuales (Disefio 2) ¢ Maria José
Uslenghi: “Morfologias Ludicas”. A partir de la
metodologia operacional de un disehador y de
la abstraccion semantica de una idea rectora se
generaron propuestas para una coleccion de alta
costura (Disefo 3)  Laura Valenzuela ¢ Laura
Valoppi: “Tipos Texturizados”. Sobre morfologia
y texturas de tipos sociopsicolégicos (Disefio 1);
Disefo II: “Las Visitantes”. Sobre universos orien-
tales y transformaciones tipologicas (Disefio 2).
¢ Andrea Vargas Prada ¢ Adriana Vazquez:
"Equilibrio Oculto". Manifestacion creativa de tex-
turas, colores y formas en busca de un equilibrio
visual (Disefio1).

MUESTRAS ESTATICAS:

e Eugenia Aryan: “Texturas Mixtas en Blanco
y Negro”. Disefio de superficies con materiales
diversos (Disefo1); “Geometria y Fantasia en el
Espacio”. Exploracion de cuerpos estructurales
geométricos (Diseno1); “Arte-Alta-Costura”. Di-
seno de piezas conceptuales convergen en un
mundo zurrela (Disefo 3).

e Ximena Gonzalez Elicabe: "Introspeccion.
El cuerpo”. Materiales / técnica: muiecos con
materiales textiles; ensamble.

e Fernando Lépez Bizcaino: “Pasado en
Presente”. Disefio de zapateria de época. Pie-
zas construidas con técnicas contemporaneas
(Disefio de Marroquineria y Calzado).

Coordinacion: Eugenia Aryan

Actividades libres y gratuitas. Requieren inscripcién previa. Informes: 5199-4500 int. 1530 /1502 /1570. consultasdc@palermo.edu

pagina 2

www.palermo.edu/dyc



CICLO DISENO Y COMUNICACION EN LAS ARTES DEL ESPECTACULO

“Cuando entré al Colén dejé el chupete”

Conto Julio Bocca en la Facultad

El 3 de noviembre, como cierre del Ciclo Diseiio y Co-
municacion en las Artes del Espectaculo, organizado
por los docentes Claudia Kricun y Dardo Dozo, junto
al Complejo Teatral de Buenos Aires, fue invitado
Julio Bocca quien hizo un analisis de su carrera y
contod que es lo que viene luego de su despedida de

la danza el afo pasado.

n

COMPLEJO TEATRAL
DE BUENOS AIRES

Julio Bocca junto a los profesores Claudia Kricun
y Dardo Dozo durante la charla en la Facultad

“La danza comenzd para mi como un juego,
moverme y disfrazarme, lo hacia por diversion. A
los 4 anos me acuerdo que subi a un escenario
para bailar y me puse a llorar, fui a buscar mi
chupete y volvi a subir. Cuando entré al Colon
dejé el chupete. Lo Unico que queria era bailar, me
preocupaba por mejorary crecer. El mejor premio
que recibi era poder trabajar, haber luchado por lo
que queria hacer y poder vivir de eso”, comenzé
relatando.

Sobre el significado de la musica en la danza
comentd: “En mi profesion la musica es el 50
por ciento, es parte de mi carrera. Yo me manejo
mucho por sensaciones y sentimientos, asi me
manejé en mi carrera, en mi vida cotidiana y con
mis amores. Siempre me manejo por esa sensa-
cion y la musica me ayuda muchisimo”.

Sobre sus proyectos actuales contd que esta

8

Julio Bocca en la Facultad el 3 de noviembre 2008

armando una escuela de arte en un espacio
cedido por el Gobierno de la Ciudad en La Boca
que abrira en el 2010: “Sera una escuela primaria
y secundaria. Creo que la educacion puede ser
divertida y no sélo el momento del recreo”.

Se le preguntd como hace para que no se note
el esfuerzo arriba del escenario, a lo que res-
pondio: “Es el goce que uno pone lo que hace
que no haya esfuerzo, eso acompafnado del
entretenimiento”.

Luego contd acerca de dos malos momentos
que se acuerda que paso bailando: “Uno con una
bailarina francesa que nunca me mird a los ojos,
fue como bailar solo. Y otro con una rusa, que
después de decirle varias veces en los ensayos
que no se tire ya que era mas grande que yo, lo
hizo y no la agarré”.

“¢ Hay algun rol que recuerdes con mas carino?,

le preguntaron: “Tengo personajes como Romeo
y Julieta 0 Manon que me gusté mucho hacer ya
que habia una historia que contar”.

Sobre su relacion con los coredgrafos dijo: “Me
llevo bien con los que me daban la posibilidad de
improvisar, de poder crear en conjunto y no con
los que venian y me decian gira a la izquierda,
sin importarles que les dijese que giraba mejor
hacia la derecha”. Y sobre su rol como director
expresO: “Me gusta que los bailarines puedan
tener su personalidad y expresarla. Cuando veo
talento soy muy exigente”.

Por ultimo se le pregunté por su despedida en el
Obelisco en 2007: “Al mes tenia todo organizado
lo que iba a ser y me di cuenta que eso no era lo
que queria. Ahi fue que decidi irme a vivir a Mon-
tevideo, vivo el dia a dia. No extrafio lo que quedd
atras, estoy muy feliz por como terminé todo”.

Chocolates y Tardios

Rincon Gourmet organizado por la
Facultad de Disefio y Comunicacion

10 de junio |Jean Jaures 932, Auditorio

18.15 Apertura

18.20 Chocolate: El pueblo quiere saber
de qué se trata

Claudio Bér, Titular de Trufas El Viejo Oso

18.50 Productos para Industrias/
Varietales de Chocolate
Maria Eugenia Salgado, Gerente

Comercial de Chocolates Fénix

19.20 Placeres privados para compartir
Beatriz Arguello Yofre, Titular de
Palermo dulce

19.40 Maridaje con Tardios: Malamado
Laura Sotelo, Sommelier Bodega
Familia Zuccardi

20.00 Degustacion con productos de
empresas participantes

Facultad de Disefio y Comunicacion

Concursos del Encuentro

Indumentaria - UP

M 3
El Wigjo Das

Rio - UP

-Pm Segundo concurso de disefio de mobiliario MANIFESTO
al\grmo Manifesto - UP
uleg
LA MARCA LATINA. 1000 U$S en premios
Concurso de disefio de un identificador gréfico. Ypm{%
El jurado lo preside Joan Costa
FAMILIAZUCCARDI
e e PERSPECTIVAS DEL DISENO LATINO-
AMERICANO. 1000 U$S en premios Cg??

SALGADO

. . . ~ ISEN
Latinoamericano de Diseiio 2009  gisiwe
AIRE URBANO. 3000 U$S en premios —
Concurso de disefio de una serie de indumentaria Cd
urbana. Camara Industrial Argentina de la INDUMENTARIA

PASION VISUAL LATINA. 2000 U$S en premios
Tercer concurso de disefo de afiches Santander

EL SOFA LATINO. 3000 U$S en premios

Primer concurso de ensayos Libreria Técnica
CP67 / Editorial Nobuko — UP

+info > www.palermo.edu ---> Disefio y Comunicacion ---> Encuentro Latinoamericano de
Disefio en Palermo ---> Concursos

& Santander Rio

&
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TALLERES COMPUTACION GRAFICA

Del 1 al 26 de junio

3D MAX 4
Martes 14 a 17.15 hs: Prof. Leonardo Parise (Of.
3949)

AFTER EFFECTS 3
Lunes 14 a 15.30 hs: Prof. Sergio Bosco (Of.
3958)

AFTER EFFECTS 4

Lunes 15.45 a 17.15 hs: Prof. Sergio Bosco (Of.
3960). Miércoles 20.30 a 22 hs: Prof. German
Sanchez (Of. 3959)

ARCHICAD 4

Lunes 8 a 11.15 hs: Prof. Antonio Tecchia (Of.
3956). Miércoles 18.45 a 22 hs: Prof. Maria Cabral
(Of. 3953).

COREL 4
Jueves 14 a 15.30 hs. (Of. 3944)y 15.45a 17.15
hs. (Of. 3945) Prof. Virginia Caetano

DIRECTOR 4

Martes 12.30 a 14 hs: Prof. Dario Saeed (Of. 3939),
de 21.30 a 22.30 hs: Prof. Fernando Rolando (Of.
3938). Viernes 11:30 a 13 hs: Prof. Fabian Jevscek
(Of. 3937)

DREAMWEAVER 3

Lunes 8 a9.30 hs: Prof. Graciela Reyes (Of. 3919).
Miércoles 8 a 9.30 hs: Prof. Jorgelina Vicente (Of.
3920). Viernes 14 a 15.30 hs. Prof. Paola Fraticola
(Of. 3921) y 18.45 a 20.15 hs: Prof. Mauricio Ca-
raballo (Of. 3922)

DREAMWEAVER 4

Martes 15.45 a 17.15 hs: Prof. Gabriel Villafines
(Of. 3936). Miércoles 15.45 a 17.15 hs: Prof. Miguel
Angeleri (Of. 3935). Viernes 20.30 a 22 hs: Prof.
Paola Fraticola (Of. 3934)

FLASH 3
Jueves 8 a 9.30 hs: Prof. Jorgelina Vicente (Of.
3952)

FLASH 4

Martes 14 a 15.30 hs: Prof. Gabriel Villafines (Of.
3933). Miércoles 14 a 15 30 hs: Prof. Miguel An-
geleri (Of. 3932). Jueves 18.45 a 20.15 hs: Prof.
Julian Dubosq (Of. 3931). Viernes 18.45 a 20.15
hs: Prof. Paola Fraticola (Of. 3930)

ILLUSTRATOR 3
Miércoles 14 a 15 30 hs: Prof. Gabriela Feldman
(Of. 3948). Jueves 9.45 a 11.15 hs: Prof. Jorgelina
Vicente (Of. 3947)

ILLUSTRATOR 4

Miércoles 15.45 a 17.15 hs: Prof. Gabriela Feldman
(Of. 3955) y 18.45 a 20.15 hs: Prof. Paula Caia
Zotes (Of. 3954)

IN DESIGN 3
Martes 14 a 15.30 hs: Prof. Guido Coletta (Of.
3950)

IN DESIGN 4
Martes 15.45 a 17.15 hs: Prof. Guido Coletta
(Of. 3951)

PHOTOSHOP 3

Lunes 9.45 a 11.15 hs: Prof. Graciela Reyes (Of.
3923). Martes 8 a9.30 hs: Prof. Diego Wolfson (Of.
3924). Miércoles 9.45 a 11.15 hs: Prof. Jorgelina
Vicente (Of. 3925). Jueves 14 a 15.30 hs: Prof. A
designar (Of. 3926). Viernes 9.45 a 11.15 hs: Prof.
Fabian Jevscek (Of. 3927), 15.45 a 17.15 hs: Prof.
Paola Fraticola (Of. 3974) y 20.30 a 22 hs: Prof.
Mauricio Caraballo (Of. 3928)

PHOTOSHOP 4

Martes 9.45 a 11.15 hs: Prof. Diego Wolfson (Of.
3943), Miércoles 20.30 a 22 hs: Prof. Paula Caia
Zotes (Of. 3942). Jueves 15.45 a 17.15 hs: Prof.
A designar (Of. 3941) y 20.30 a 22 hs: Prof. Julian
Dubosq (Of. 3940)

PREMIERE 3
Lunes 14 a 15.30 hs: Prof. Ariel Juarez (Of.
3957)

PREMIERE 4

Lunes 15.45 a 17.15 hs: Prof. Ariel Juarez (Of.
3961). Miércoles 18.45 a 20.15 hs: Prof. German
Sanchez (Of. 3962)

RHINO 2
Jueves 11:30 a 14 hs: Prof. Mejias Damian (Of.
3946)

RHINO 4
Viernes 18.45 a 22 hs: Prof. Constanza Ruiz (Of.
3929)

Coordinacion del Ciclo: Andrés Kesting
Mario Bravo 1050. Tel. 5199-4500 interno 1111
Mail: computaciongraficadc@palermo.edu
Los talleres se dictan en Mario Bravo 1302

INSCRIPCION:
www.palermo.edu/dyc/eventos/cg/comp_grafica.html
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“Para poder vender un auto hay que conjugar un buen
diseno junto con una marca reconocida”

Expresd Ricardo Flammini, Gerente General de Marketing de Ford, en la Facultad

N

v+ denaridesign

El 31 de marzo se realizaron las 62 Jornadas Universitarias de Diseiio
Industrial, Transporte: Pasion, diseiio y negocios. Alli exponentes de em-
presas destacadas dieron su vision acerca del mundo del transporte.

La apertura de la Jornada estuvo a cargo de
José Luis Denari, Director de Denari Design
Argentina, el tema de su charla fue sobre los
componentes pasionales y funcionales en el di-
seno de automdviles: “Disenar es proyectar y ahi
se ponen en juego dos aspectos, el racional que
es la durabilidad, el correcto funcionamiento, la
confiabilidad, la performance y la calidad de los
materiales. Y por otro lado lo pasional, lo que
transmite un auto no logra hacerlo ningun otro
producto, alll es donde esté el valor agregado”,
comenzo diciendo. Y sobre este aspecto conti-
nud: “La ergonomia orientada a las sensaciones,
la calidad percibida, la potencia de marca y la
eleccion del estilo son las caracteristicas funda-
mentales de un auto”.

Luego, Juan Deverill, Gerente de Marketing
y Comunicacion de Nissan Argentina, habld
acerca de la imagen, identidad e inspiracion:
“Una marca es una conexion emocional con el
cliente. Una marca gusta por ser familiar, reco-
nocida y alcanzable. Una marca fuerte da mayor
rentabilidad y seguridad, y eso genera lealtad y
pertenencia de parte del cliente”. Sobre Nissan
dijo: “Hoy una marca tiene que ser global, mas
alla de que su aplicacion sea local. Una marca
que captura el corazdon del cliente genera un
compromiso, si el cliente nos quiere nos va a
ayudar y no nos va a dejar”.

A continuacion, Julio De Marco, Presidente
de Modena Auto Sport, habld acerca de Fe-
rrari: “Hoy muchas personas compran un auto
Ferrari por la posicion en la que se encuentra
la marca. Son pocos los autos estandarizados,
esto hace que cada uno sea original y se dife-
rencie del resto con su auto”. Con respecto a
la publicidad de la marca comenté: “Ferrari no
hace publicidades, si alguien quiere tener una
Ferrari en un evento debe pagarnos a nosotros

UP

Universidad

de Palermo

Gabriel Repetto [Direccion General de Planeamiento de la Agen-
cia de Proteccién Ambiental de la Ciudad de Buenos Aires]

por publicitarnos. La publicidad propiamente
dicha de Ferrari es cada 15 afios en la Formula
1 0 como sponsor. Ferrari no realiza autos en
serie o grandes producciones porque no quiere
que el auto sea un producto, lo que busca es
que el cliente venga por un deseo y una pasion,
y que eso signifiquen sus autos”.

La siguiente exposicion estuvo a cargo de
Sergio Vera, Responsable de Comunicacion e
Imagen de Fiat: “El objetivo principal es el tema
de la imagen, nos importa que todos noten
que Fiat estd cambiando, estamos haciendo
otro tipo de autos mas modernos y con nuevas
tecnologias. Todas estas acciones ayudan a
aumentar la fuerza de marca”.

Ricardo Flammini, Gerente General de Marke-
ting de Ford, dio la siguiente conferencia acerca
del disefio como estrategia de marketing: “El
disefo ha pasado a ser algo que esta en des-
cuido en muchas oportunidades, Ford cambid
y le esta dando hincapié a la imagen de marca
y alo que se quiere transmitir. El primer atributo
que juega en la industria automotriz es el disefo.
Para poder vender un auto hay que conjugar un
buen diseno junto con una marca reconocida”,
expresd al comienzo. Y continué: “Una marca
€S una promesa que a través de un producto
genera un vinculo, se toman los valores de la
marca para sentirse identificado con ella”. Sobre
el tema del disefio dijo: “Se presenta como el
principal atributo funcional y un valor agregado
de la marca, las empresas exitosas se iden-
tifican rapidamente y su estética juega un rol
fundamental. La gente considera que la calidad
esta paralizada y por eso busca productos que
seduzcan desde el disefio. El disefio debe estar
interpretado desde el principio del proceso de
un proyecto”

UP

Universidad
de Palermo

Diseno &
Comunicacion

Juan Deverill [Nissan Argentina]

En la siguiente conferencia, Gabriel Repetto,
Coordinador de la Unidad de Proyectos de
la Direccion General de Planeamiento de la
Agencia de Proteccion Ambiental de la Ciudad
de Buenos Aires, presento el proyecto Ecobus,
un colectivo ecoldgico que se desarrollaria en la
Ciudad de Buenos Aires: “Ademas de analizarla
hay que hacer todo lo posible por disminuir la
contaminacion. La idea es que se vaya incor-
porando poco a poco la mayor cantidad de
vehiculos al sistema. La limitaciones que tienen
los vehiculos 100 por ciento eléctricos son
que sdlo pueden transitar 100 kilémetros por
dia, mientras que un colectivo normal transita
300 kilbmetros”. Luego comentd que entre sus
beneficios los buses hibridos diesel-eléctricos
tienen mas autonomia que un bus convencio-
nal, por el hecho de consumir un 40 por ciento
menos de combustible.

A continuacion, Martin Traina, Responsable
de deNeXos.com, hablé acerca del sitio: “Es
la primera red de contactos profesionales.
Todos conocemos a alguien que nos va a
poder contactar con otra persona que tenga
conocimientos que nos sean Utiles y sirvan para
acrecentar los conocimientos y hacer a su vez
acortar distancias entre las personas en diferen-
tes partes del mundo. A la larga, compartiendo
contactos, se llegaria a una red profesional de
gran magnitud”.

Como cierre de la Jornada, Alejandro Es-
poueys y Andrés Vallecillo, de Expotrade,
empresa organizadora de ExpoTransporte, co-
mentaron: “Mas del 75 por ciento de las cosas
que ustedes tiene en su casa estan ahi gracias
al transporte. Con la exposicion captamos el
medio que nos interesa, creamos un espacio
importante que genera una oportunidad Unica
de comunicacioén. Es una plataforma donde se
cita a la oferta y a la demanda, esta orientado
al mercado argentino pero tiene gran afluencia
de otros paises como Brasil. No buscamos
cantidad de publico, sino poca gente de muy
buena calidad”.

www.palerm o.edu

UP

Universidad
de Palermo

.ﬂseﬁo &
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Martin Traina [deNeXos.com]

Ricardo Flammini [Ford]

Universidad
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Julio De Marco [Modena Auto Sport]
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Sergio Vera [Fiat]
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PRESENTACION DEL LIBRO MODA EN PALERMO II

“Este libro transmite lo que ensefiamos en

la Facultad con mucha pasion”

Expresé el disefiador Marcelo Senra, en el lanzamiento

del libro Moda en Palermo Il

El 7 de abril, la Facultad de Diseiio y Comunicacion de la Universidad
de Palermo presento el Libro Moda en Palermo Il en el Museo Metro-
politano. Estuvieron presente Ana Torrejon, Verdnica Ivaldi y Marcelo
Senra, destacados exponentes de la moda quienes dieron su punto de

vista sobre el tema.

Marcelo Senra, disefiador y docente de la Facultad de Disefio y Comunicacion >

Moda en Palermo Il relne imagenes represen-
tativas de las creaciones de los estudiantes de
la carrera de Diseno Textil e Indumentaria de la
Facultad de Disefio y Comunicacion y expresa la
multiplicidad de enfoques, la riqueza de mensajes
y la creatividad en los desfiles, performances y pro-
ducciones que dia a dia los estudiantes desarrollan
enlas aulas y los talleres de la Facultad de Disefio
y Comunicacion de la Universidad de Palermo.
El libro es el producto de la Semana de la Moda
en Palermo, uno de los acontecimientos que
anualmente posibilita a los alumnos de la carrera
exponer sus creaciones en un ambito publico.

Ana Torrejon, asesora académica y docente de
la carrera de Produccion de Modas de la Facul-
tad de Disefio y Comunicacion, fue la encargada

de dar la bienvenida al evento que contd con la
presencia de invitados del mundo del diseno. Tras
destacar el vinculo personalizado que se da entre
los profesores y alumnos de la facultad, sehalé:
“Hoy vivimos tiempos de profundos cambios
econdmicos y sociales. Tanto los creadores y con-
sagrados, como los noveles y emergentes, que se
encuentran cursando, se deben sensibilizar con el
contexto social”. Y, subrayé: “El disefio no es un
gjercicio banal sino trascendente. La Facultad al
editar este libro construye una perspectiva hacia
el futuro y refleja cual es la matriz del disefio en la
Universidad de Palermo”.

Luego, la disefiadora y docente de la Facultad,
Veronica lIvaldi dijo haberse sorprendido al ver
el resultado de la publicacion: “Cualquier diseha-

MUSEO METROPOLITANO

dor querria figurar en un libro de este estilo. Los
alumnos tienen esta oportunidad y deben apro-
vecharla”. Sobre su desempefio como docente
contd: “Me pongo mas nerviosa en los desfiles
de mis alumnos que en los mios. Siempre les
recomiendo a los chicos que aprovechen lo que
tienen y que el saber hacerlo es lo que distingue
a un buen profesional”, dijo.

Por su parte, Marcelo Senra, disefiador y docen-
te de la Facultad, sefalé: “La moda va cambiando
y evolucionando. La capacidad de asombro vy la
pasion es fundamental para realizarse en esta
carrera”. Y agrego: “Nosotros como profesores
reflejamos nuestra trayectoria en nuestros alum-
nos y este libro transmite lo que ensefamos en la
Facultad con mucha pasion”.

&

JUNIO 2009

| UP  Moda en Pal

El presente libro Moda en Palermo o7
reline imagenes representativas de las
creaciones de los estudiantes de la Fac-
ultad exhibidas en las ediciones lll y IV de
la Semana de la Moda en Palermo.

Este es un ciclo cuatrimestral de desfiles,
muestras y performances en el que se
presentan al pdblico las producciones de
los estudiantes de todas las asignaturas
de disefio de la carrera Disefio Textil y de
Indumentaria de la Facultad de Disefo
y Comunicacién de la Universidad de
Palermo.

La diversidad, heterogenidad y multiplici-
dad de los disefios incluidos en este libro
testimonian el lugar de respeto, estimulo
y responsabilidad que cada uno de nue-
stros estudiantes ocupa en el proyecto
pedagégico de la Facultad.

Cada trabajo, que sintetiza la produccion
realizada a lo largo de las cursadas de
las asignaturas, documenta la concrecion
de personales blsquedas expresivas a la
par de la consolidaciéon de procesos de
aprendizaje y de aproximacién al campo
profesional.

Programas universitarios de actualizacion
y capacitacion profesional

CLINICA DE CREATIVIDAD. UN LATIDO,
UNA IDEA
16, 17, 18 de junio,de 9a 12y de 15a 18 hs.

Cuando el desafio de los creativos es encontrar
el propio camino entre los multiples senderos del
Diseno y la Comunicacion, descubrir, estimular y
cultivar la capacidad de innovar de manera efec-
tiva, interpretar los cambios en los modelos de
aproximacion y ampliar el campo de aplicacion de
los nuevos lenguajes, es la clave para sobresalir.
La necesidad de movilizar a un publico cada vez
mas estimulado y experimentado, en un mercado
cada vez mas “ruidoso” exige nuevas propuestas
creativas y nuevos modelos de aproximacion al
publico objetivo.

En tres jornadas intensivas, “Un latido, una idea”,
estimula la capacidad de escapar de la estanda-
rizaciéon de la sociedad de consumo.

La clinica propone actividades de ruptura y ges-
tacion, impacto y provocacion, pensamiento no
lineal, intuicion e imaginacion que encauzan el
potencial creativo de los participantes.

Un latido, una idea, amplia la vision, despierta el
pensamiento y alimenta los sentidos.

Equipo académico: Sergio Pollaccia, Pancho
Dondo, Pablo Lezama, Claudio Sardd, Marcelo
Sorzana, Mariano Favetto, Augusto Pugliese,
Marcelo Montes, Omar Di Nardo.

DISENO PRECOLOMBINO. SEMINARIO DE
AUTOR. CESAR SONDEREGUER.

Rescate y permanencia de la identidad del diseno
latinoamericano.

5,12, 19 y 26 de junio, de 18 a 21 hs.

César Sondereguer, ex Profesor Titular de la Céat-
edra Diseno y Arte Precolombino de la Facultad de
Arquitectura, Disefio y Urbanismo (UBA), dictara
este seminario personalizado que aborda el Disefio

Facultad de Disefio y Comunicacion

Precolombino desde el rescate y la permanencia de
laidentidad amerindia en el disefo latinoamericano.
El programa rescata la génesis del arte preco-
lombino desde un enfoque inclusivo que abre
el juego hacia el desarrollo de nuevas instancias
inspiracionales. Recorre el proceso creativo seguin
el origen de las disciplinas analizadas, fortificando
instrumentos eficaces para construir miradas di-
vergentes a partir de las diferentes corporeidades
intelectuales.

SEARCH MARKETING. ADVANCED SEO
Del 23 al 26 de junio, de 9 a 12y de 14.30 a
17.30 hs

El Marketing en buscadores es la puerta de en-
trada a las infinitas oportunidades que Internet
ofrece, es la forma de estar, de ser, en un mundo
actual con una cultura de rankings, nuestro tiem-
po es finito, deseamos todo rapidamente. Vivimos
la cultura del top 10: las 10 mejores peliculas, los
10 mejores cantantes, los 10 mejores goles y las
10 mejores empresas.

El Programa ofrece las herramientas para poder
ser y estar en Internet. Eso no solo se traduce
en ser top 10 en Google, sino también, en poder
materializar los beneficios que esto conlleva. Ya
sea que estés buscando hacer crecer tu nego-
cio, mostrar al mundo quien sos, tener un canal
comercial a bajo costo, vas a entender porque
hay tantas personas exitosas que encontraron
en Internet la forma de crecer, de progresar y
salir adelante.

Coordinacion del equipo académico: Victor Es-
trugo Rottenstein.

Consultas: www.palermo.edu/
dyc. Mail: monofr@palermo.
edu Tel.: 5199 4500 int. 1526.

Actividades aranceladas

“No podemos hacer, desde las agencias,

f.

creatividad que no llegue al consumidor”
Expres6 Ricardo Fitz Simon, CEO de Dialogo

T ARGINTINA

El 4 de marzo de 2009 la Universidad de Palermo fue sede de la primera fase de
la reunion del jurado (Round One Judging) de los Global Effie Awards, por primera
vez en Buenos Aires, donde diez profesionales del area de publicidad, marketing y
comunicacion eligieron a los primeros finalistas del certamen.

Los Global Effie Awards es un concurso internacio-
nal de efectividad de comunicaciones de marketing
en el que participan campanas originadas en cual-
quier lugar del mundo, que hayan sido lanzadas en
por lo menos 4 paises y en un minimo de 2 regiones
o continentes. Es organizado por Effie Worldwide
y los ganadores se conoceran en la ceremonia de
Effie USA, en Nueva York, en junio 2009.

El jurado estuvo conformado por Eugenia Pena,
Directora de Marketing de Beiersdorf Argentina y
Uruguay, Hernan Pagano, Director de Marketing
de Clorox, Diego Luque, Brand Communication
Manager de Nike Cono Sur, Mariela Arce, Direc-
tora de Marketing Cono Sur de Nokia, Agustin
Nolte, Gerente Comercial de Microsoft Advertising
Latinoamérica, Rodrigo Carr, Presidente de JWT
Argentina, Sergio Vera, Director de Marketing para
Latinoamérica de Motorola, Ricardo Fitz Simon,
CEOQO de Dialogo y Ezequiel Jones, Brand Com-
munication Manager de Unilever de Argentina.
“Hace dos anos que estoy cerca de los premios
Effie y veo que han instalado en la Argentina un
concepto muy importante y relativamente nuevo
en nuestro pais que es premiar la eficiencia y
efectividad de las campanas publicitarias” ex-
preso Julio Fresno Aparicio, CEO de ID/Millward
Brown Argentina, quien presidié al jurado y cerrd
la jornada; y agreg6: “Fue muy rico haber podido
conocer, comprender y evaluar experiencias de
otros lugares del mundo junto con un jurado
absolutamente heterogéneo que permitid una
visién y un andlisis de la evaluacion de muy alto
nivel conceptual”.

Ricardo Fitz Simon, CEO de Didlogo

“Todos los que hacemos marketing tenemos la
responsabilidad de hacer rendir nuestras cam-
panas y cumplir los objetivos comunicacionales
orientados al negocio”, sostuvo Ezequiel Jones,
Brand Communication Manager de Unilever de Ar-
gentina, destacando el papel que en este sentido
juegan los Effie al hacer hincapié en la medicion
de los resultados obtenidos.

Ricardo Fitz Simon, CEO de Didlogo, dijo: “No
podemos hacer, desde las agencias, creatividad
que no llegue al consumidor 0 No genere un cam-
bio de actitud o resultados positivos en el negocio
con los clientes”.

“Fue muy rico haber podido conocer, comprender
y evaluar experiencias de otros lugares del mun-
do”, comentd Julio Fresno Aparicio, jurado de los
premios Global Effie Awards.

“Este premio conglomera de manera muy efecti-
va proposiciones de agencias y companias que
presentan valor para el mercado de una manera
dindmica y convincente”, expresé Sergio Vera.
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ESTUDIANTES DE LA FACULTAD DE DISENO Y COMUNICACION PREMIADOS

Marcas. Packaging. Figura humana. Revistas

Creaciones de estudiantes premiados en concursos internos de la Facultad en el segundo cuatrimestre 2008

Concursos de Disefio 2008/2 y Disefio Multimedial 1/ Disefo Gréfico): Guiller-

-
\_ N Alumnos premiados (*)
"‘ ' .% 1 ENTREGA DE PREMIOS MARCAY SISTEMA. (Asignatura Comunicacion
.
‘ 2,3y 4 dejunio, 18 hs. mo Ceballos Herklotz (1), Josefina Nino (2),

ario Bravo . Aula Magna, 6° piso. Maria Julia Pagani (3) y M. Amelia Venturino
Carrefour 1 carrEfour 2 C UTO 3 E KI 4 Mero Brevo 1090, Aula Magna, &7p (4) (Prof. Carlos del Rio).

ENVASAR EL VALOR. (Asignaturas Diseno e
Imagen de Marcas y Disefio de Packaging I):
Antonela Di Fiore (5), Jorge Andrés Roberts

- (6) (Prof. Guillermo Fernandez), Luciana Cavag-
nola (7), Matias Koch (8) y Mercedes Roman

;r;'f (9) (Prof. Diego Pérez Lozano).
ﬁ MARCAS CON PROYECCION. (Asignatura

Disefio e Imagen de Marcas): Soledad Ferreiro
(10), Maria Agustina Llobera (14), Juan Pa-
blo Vera (15) (Prof. Victoria Bartolomei), Karen
Cisneros (12), Valentina Fridman (17), Malena
Portugal (21) (Prof. Martin Fridman), Pablo Celsi
(11), Melisa Bruckner (16), Maria Carolina
Mendez Ferro (18) (Prof. Ezequiel Hodari),
Agustina Jacobi (19) (Prof. Licia Rizzardo),
Cesar Castiblanco (13) y Jazmin Lopez Asise
(20) (Prof. Gustavo Valdés).

cinque
fronti

MuSe0 de bs i

ABASTO

<11>

REPRESENTACION GRAFICA DE FIGURA
HUMANA. (Asignatura Taller de Modas 1 (Disefio
Textil y de Indumentaria / Produccion de Modas):
Nadia Mosquera (22) (Prof. Celina Prado) y
Maria Cueto (23) (Prof. Andrea Cardenas).

REVISTA CULTURAL. (Asignatura Taller 4

et inmercano g O 41museo .dilos-g MUSEO NACIONAL DE (Disefio Grafico): Natalia Belén Anahi Brega

| vy ninos o ARTE DECORATIVO ;5 (24) (Prof. Carlos Del Rio), Mauricio Jelsich

(25), Maria Fernanda Martino (26), Magdalena
Samos (27) (Prof. Carina Botte)

(*) Todos los estudiantes cuyos trabajos se deta-

!\ : ” . . )
llan a continuacion reciben premios, pero recién

,

se conocera qué premio recibe cada uno.

' en el momento de realizarse el acto de entrega

chumbicha ... ——

Y 7N
anr

Ldemente  wigie 21
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L3 Computadora a Bordo

.s

<25>

LAGUNAS
BONAERENSES

J Plan de Salvataje

<27 >
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ESTUDIANTES DE LA FACULTAD DE DISENO Y COMUNICACION PREMIADOS

Libros. Estampillas. Tipografias

Creaciones de estudiantes premiados en concursos internos de la Facultad en el segundo cuatrimestre 2008

Alumnos premiados (*)

DISENO DE LIBROS. (Asignatura Taller 3 (Di-
seno Grafico): Luciana Cavagnola (28) (Prof.
Ricardo Penney), Carlos Billordo Perez (29),
Laura Lanari (30), Natalia Pittari (31), Maria
del Pilar Terpin (32) (Prof. Carlos Alberto del
Rio), Enma Velasquez (33).

CORREO ECOLOGICO. DISENO DE UNA
ESTAMPILLA

Alumnos de la asignatura Taller 1 e Introduccién
al Lenguaje Visual (Disefo Grafico): Nadia Belen
Delmas (34), Josefina Ibarguren (35), Anan
Melendez (36), Melanie Telecher (37) (Prof.
Luciana Maruca).

DISENO DE NUEVAS TIPOGRAFIAS
Alumnos de la asignatura Taller 2 (Disefio Grafi-
co): Natalia Cacheiro (38) (Prof. Laura Jasni),
Daniela Josefina Frega (39), Maribel Kim (40),
Vanesa Rodriguez Acosta (41), Guillermina
Rosa (42) (Prof. Maria Fernanda Apesteguia),
Hernan Eidelstein (43), Valentina Fridman (44),
Natyeli Martinez Neira (45), Malena Portugal,
Juan Pablo Vera (46), Ailin Wigutov (47) (Prof.
Diego Perez Lozano), Bogota Tellet.

ANALISIS DE MARCAS PARA EVENTOS
Alumnos de la asignatura Taller de Comunicacion
1 (Organizacion de Eventos): Andrea Angrisani
y Tatiana Molina; Melanie Koblinc, Maria Ve-
ronica Otero y Maria Mercedes Sales y Maria
Laura Simini (Prof. Marcelo Wischfievsky)

(*) Todos los estudiantes cuyos trabajos se deta-
llan a continuacion reciben premios, pero recién
en el momento de realizarse el acto de entrega
se conocera qué premio recibe cada uno.
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Programa de practicas escénicas en Diseiio de Espectaculos

En diciembre 2008 se llevé a cabo el Proyecto Escénico 2 que consistio
en realizar 3 intervenciones artisticas de estudiantes de las Licencia-
turas en Diseiio de Espectaculos y Direccion Teatral (catedra Gustavo
Schraier) en la Sede Ecuador de la Facultad de Disefio y Comunicacion

de la Universidad de Palermo.

El profesor a cargo de la Catedra, Gustavo
Schraier, dijo: “Dentro del panorama actual de
las nuevas tendencias en las artes escénicas,
las intervenciones artisticas — hechos efimeros
e irrepetibles y con multiples significados - se
presentan como expresiones que, por un lado, no
requieren de la convencion de un edificio teatral ni
de la relacion actor-espectador para producirse y
que, por otro, trascienden los limites de aquellas
artes incorporando y mixturando elementos de
las artes visuales, la arquitectura, el espacio ur-
bano, la fotografia, el videoarte, la comunicacion,
las ciencias politicas y sociales y el graffiti, entre
otras. En ese sentido, los alumnos de Proyecto
Escénico Il han trabajado una serie de interven-
ciones artisticas que se presentan en este ciclo
como Trabajo Final de la Cursada.”

Las asignaturas Proyecto Escénico | y Il se dictan
en el cuarto ano de las Licenciaturas en Disefio

Backstage de la intervencion Elipsis “Un recorrido; varios caminos.

Espectaculo Palermo,

Con el fin de lograr mayor visibilidad de los
trabajos de los estudiantes se ha implementado
una muestra de las producciones de las asigna-
turas proyectuales de las carreras de Diseno de
Espectaculos llamada EspectaculoPalermo.
Esta linea se enmarca dentro de las experimen-
taciones que se venian llevando a cabo en el
Area de Fotografia con la Muestra FotoPalermo
desde el 2007 y que debido a su éxito se deci-
di6 implementar en otras areas. Con este fin se
convoco a un Foro Docente en diciembre 2007,
donde participaron los docentes del area Espec-
taculos, que se terminaba de conformar como
equipo, debido a la concrecién del cuarto afo y
la obtencién de la primera camada proyectada
para fines de 2008. El objetivo era evaluar el
estado de las carreras, intercambiar experiencias
y plantearse comenzar a fijar los estandares mini-
mos de calidad en el dictado de las asignaturas
y en el rendimiento de los estudiantes. A partir
de las reflexiones que se vertieron en este Foro
se elaboro el proyecto EspectaculoPalermo con
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de Espectaculos y Direccion Teatral. Se trata
de una cursada donde confluyen los estudian-
tes recibidos en las Carreras de Escenografia,
Vestuario y Direccion Teatral. El objetivo de las
materias es que lleven adelante un proyecto en
donde cada estudiante aporte su creatividad y
los conocimientos adquiridos en sus carreras,
a la vez que constituye una practica profesional
concreta de caracteristicas similares a las que se
encontraran en el medio en donde se desarrolla-
ran como profesionales. En Proyecto Escénico
1 se parte de un texto clasico y en el Proyecto
Escénico 2 se trabajan sobre propuestas expe-
rimentales, no convencionales.

En Proyecto Escénico |, los alumnos realizaron
una produccion completa a partir de Ricardo il
de William Shakespeare en el Camarin de las
Musas, presentando dos proyectos: Ricardo x3,
donde se trabajaron una seleccion de mondlogos
y de escenas de la obra de Shakespeare perso-

Fotogramas en dos y tres dimensiones. Plasmadas y vivas Omision de tiempos, espacios y palabras para armar historias elipsoidales”

nificados por los actores Francisco Mazzoleni,
Nicolas Pasquette y Sebastian Tizziani y Ricardo
Fragmentado, versidn en danza contemporanea
de Ricardo lll de W. Shakespeare, con la interpre-
tacion de los bailarines Richard Palomares, Mijal
Cugat y Maria Carolina Bavio. (ver nota en Peri6-
dico DC n° 110, Diciembre 2008, pagina 9).

En el Proyecto Escénico 2, los trabajos consistie-
ron en tres intervenciones artisticas concatena-
das entre si en donde se trabajé la ambigledad
de la separacion realidad - ficcion y la trans-
formacion del espectador en actor, entre otros
conceptos. Los estudiantes estuvieron a cargo
de coordinary llevar adelante toda la produccion,
desde la visualizacion de las primeras ideas, su
puesta en marcha involucrando actores, equipo
creativo, personal, hasta la convocatoria del
publico y la concrecion del hecho artistico en
todas sus instancias.

El publico fue convocado a asistir a 2 interven-
ciones MIO, S, S, S (ver imagenes) realizada
por las estudiantes Belén Sanchez, Maria José
Moreno, Amaranta Moral Sosa y Emilia Escaris
Pazos, junto con los actores Marcelo Tubio, Bér-
bara Grabinski, Sebastian Zaus y Ariel Celaya. La
segunda intervencion Elipsis (ver imagenes) "Un
recorrido; varios caminos. Fotogramas en dos y
tres dimensiones. Plasmadas y vivas Omision de
tiempos, espacios y palabras para armar historias

elipsoidales" realizada por Ménica Cerame, Adria-
na Cuellar, Ximena Gutiérrez y Emilce Puyada,
acompanadas por los actores Milagros Piro,
Cintia Daude, Gisela Arrosio, Gisela Delgado,
Noelia Moreno, Pedro Velasquez. La tercera in-
tervencion no fue anunciada dado que trabajaria
directamente con la sorpresa y cruzando el limite
de loficcional. La misma estuvo a cargo de Ange—
la Aguirre, Lucrecia Brero, Julia Camejo, Micaela
Dobisky y Alejandra Gargiulo, acompafadas por
los actores Francisco Mazzoleni, Nacho Albani,
Florencia Seggiaro, Mariela Langdon, Hernan
Bergstein y Luis Porrino.

Los Proyectos Escénicos constituyen la culmi-
nacion de un programa de practicas escénicas
que realizan los estudiantes a lo largo de las
carreras de Disefio de Espectaculos, como ser
Fragmentos en Escena, muestra de puestas en
escena realizada por los estudiantes de Direccion
Teatral, Escenografiay Vestuario en el Teatro Re-
gio dependiente del Complejo de Buenos Aires
(ver recuadro) y Espectaculo Palermo, espacio
creado por la Facultad de Disefio y Comunicacion
donde los estudiantes de las carreras de Diseno
de Espectaculos realizan el montaje de una
mini- muestra de sus trabajos practicos finales
(ver recuadro). (Andrea Pontoriero)

TLL GIVE Tk to You As
A READY MADE

un nuevo proyecto pedagogico

el objetivo de ingresar a los alumnos en una
exigencia profesional de presentacion, concepto
y calidad en sus producciones. Espectaculo-
Palermo consiste en una mini muestra que los
alumnos montan y se encuentra en exhibicion
durante todo el periodo de examenes regulares
y previos. Se ha puesto en marcha como prueba
piloto durante el periodo de julio 2008 incorpo-
rando solamente las asignaturas troncales de
desarrollo de proyectos y para diciembre 2008
se sumaron las materias de Taller. La muestra se

-..____:

monto el 9 de diciembre y se desarrolld hasta el
29 de diciembre 2008. Exhibieron sus trabajos los
alumnos de las Catedras Escenografia 1 (Catedra
Coccia), Escenografia 2 (Catedra Calmet), Taller
de Escenografia 2 (Catedra Almada), Esceno-
grafia 4 (Catedra Laino), Taller de Escenografia
4 (Cétedra Greco), Escenografia 6 (Catedra Di
Pascuo), Taller de Escenografia 6 (Catedra Cal-
met), lluminacion 2 (Catedra Rinaldi), Vestuario
1 (Catedra Jaruf), Vestuario 2 (Catedra Lifieiro),
Taller de Vestuario 2 (Catedra Winkhaus), Vestua-

rio 4 (Catedra Escpector), Taller de Vestuario 4
(Catedra Muller), Vestuario 6 (Catedra Taratuto),
Taller de Vestuario 6 (Catedra Vazquez) y Taller
de Direccion 4 (Catedra Mosteiro).

El 11 de diciembre pasado se desarrollé un
Foro Docente donde se evaluaron los trabajos
exhibidos y se diagramaron perspectivas de
desarrollo para el futuro. Asimismo, debido al
excelente nivel de los trabajos expuestos se
realizd una muestra colectiva Ecléctica del 13 al
27 de marzo de 2009.

www.palermo.edu/dyc
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DISENO DE ESPECTACULOS Y DIRECCION TEATRAL

El 23 y 24 de septiembre 2008 se realizo en el Teatro Regio, depen-
diente del Complejo Teatral de Buenos Aires, la tercera muestra anual
de fragmentos de obras de teatro dirigidas por los estudiantes de las

En esta oportunidad presentaron sus trabajos
estudiantes de las catedras de Direccion 1 (Diego
Kogan, 2008), Taller de Direcciéon 1 (Alejandro
Casavalle, 2008), Direccion 3 (Betty Gambar-
tes, 2008) y Direccion 5 (Carlos Palacios, 2007).
La coordinacion escenotécnica de la muestra
estuvo a cargo de Héctor Calmet vy la coordina-
cién académica fue realizada por Alcira Serna y
Andrea Pontoriero. Debido a la gran produccion
y el entusiasmo de los estudiantes en realizar esta
experiencia de puesta, se dividio la presentacion
en dos funciones que se caracterizaron por la
diversidad de miradas y de propuestas.

Comenzé la muestra el trabajo de Anibal Duar-
te sobre Billie Holiday de Patricia Zangaro. La
propuesta tuvo como protagonista a Constanza
Maral quien encarn¢ a Billie. Duarte se centrd en
la actuacion y en la caracterizacion del personaje,
logrando una atmdsfera melancélica, en donde lo
visual y el tema Summertime acompanaban las
reflexiones del personaje. (foto 1)

Sonia Storino presentd una version poco usual
de La Cantante calva de lonesco. En su trabajo
toman relevancia los objetos, las flores y los dia-
rios quienes se mimetizan con el matrimonio que
no se conoce, acompanados por una concepcion
fragmentada de la luz que subrayaba el contra-
punto entre el texto y la situacion. (foto 3)

La version de Gustavo Sassi de La Gaviota de
Chejov, dio un salto poético al indagar sobre la
musicalidad de la escena llevando a Ninay a Tre-
plev al aria operistica y enmarcando la actuacion
con una propuesta escenografica de los alumnos
Lucrecia Brero y Camilo Caicedo, que aportaron
un disefo abstracto para dar una idea de exterior
y de atardecer que magnificaba la intensidad del
texto. (fotos 4 y 6)

Natalia Pezzi explot6 la veta comica de Moliere
con una adaptacion de una escena de Tartufo:
No a la tartuficacion, desde una escenografia y
vestuario despojados que marcaban la hipocresia
religiosa sobre la que versa la obra apoyando los
ritmos textuales en los didlogos de las actrices.
(fotos 2y 5)

Facultad de Disefio y Comunicacion

El cierre de la primera jornada estuvo a cargo
de Emilia Escaris Pazos, quien presentd un
Aria de la Serva Padrona desde una perspectiva
coémica, clownesca, subrayada en el vestuario de
Alejandrina Molinero Calderdén y en la propuesta
corporal, vocal y actoral. (fotos 9y 12)

El segundo dia abrié con una version de Cena
sin cubiertos de Paola Andrea Cézares Lopez
con puesta de Maria Alejandra Cabrera. El
texto fue trabajado en el marco de una propues-
ta visual contundente de un contraluz rojo y un
armado casi coreografico de los movimientos
de los cuerpos en escena. La carne cruda y los
cuchillos completaban esta secuencia de violencia
sublimada a través de la danza. (fotos 10y 13)

Andrea Marrazzi propuso, desde un punto de
vista minimalista, la creacion colectiva Hacer
agua, sobre una idea original propia, elaborando
Su propuesta a partir de dos actrices y la creacion
de una atmdsfera hostil lograda a través de la
luz y de la actuacion practicamente de camara.
(foto 7)

Asistimos luego a una version de Hablame como
la lluvia y déjame escuchar de Tennesse Williams,
realizada por Teodora Corillo quien trabaj6é un
mondlogo en donde la soledad del personaje se
maximizaba por la acotaciéon del espacio a un
colchén banado con flores y a una concepcion
muy puntual sobre la luz y el sonido. (foto 11)

Carolina Bonani elabord una version de La
mujer judia de Bertold Brecht en donde triplico
el personaje de Judith, jugando cada una de las
actrices distintas facetas de la mujer, objetivando
el conflicto que se desarrolla en su interior en una
coreografia donde cada personalidad se dirime
entre la vida y la muerte en el marco de la Alemania
nazi. (foto 8)

Finalmente cerré la muestra Sofia Lucero con su
creacion Sleep donde un personaje evoca en el
plano de los suefos una escena de amor juvenil,
un pasado que se perdid con una estética y un
manejo de la musica que lindan con el videoclip.
(fotos 14 y 15) (Andrea Pontoriero).

COMPLEJO TEATRAL
DE BUENOS AIRES

Q

carreras de Diseiio de Espectaculos (Escenografia y Vestuario) y Direc-
cion Teatral de la Facultad de Disefio y Comunicacion de la Universidad
de Palermo.
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“Nuestro objetivo principal es generar un fuerte vinculo
emocional entre la marca y sus consumidores”

Expresd Andrea Candnica de la agencia Personally, en relacidn a su cliente Pepsi, en la Facultad

El 25 y 26 de marzo 2009 se llevaron a cabo las 122 Jornadas
Universitarias de Relaciones Piblicas. Presentacion de los casos
ganadores de los Premios Eikon 2008, organizadas con la Revis-

ta Imagen. Exponentes de destacadas empresas y consultoras
presentaron sus casos y su implementacion.

La apertura estuvo a cargo de Diego Dillenber-
ger, Director de la Revista Imagen, quien explicd
acerca del significado de los premios: “Los Eikon
se otorgan hace 12 anos, es un premio a la Ex-
celencia en Comunicacion Institucional en sus
muchisimas facetas. Cada afo se van ampliando
las categorias porque hay cada vez mas areas
de trabajo. Los casos que se presentan deben
hacer un trabajo de desarrollo y sintesis”.

La primera conferencia fue “SubteVive” dentro de
la categoria Patrocinio o Sponsoring Cultural pre-
sentada por Pepe Romero, Jefe de Gestion Cul-
tural de Metrovias. “El programa cultural empezd
con la musica, luego se organizaron concursos
de fotografia, literatura. El plan tuvo desde el co-
mienzo muy buena prensa, realizamos ciclos de
cine, esculturas, musica, teatro, titeres y danza”,
comenz6 comentando. Y continud: “Tenemos
muchas quejas, pero el plan cultural es elogiado
por los pasajeros. Este plan contribuye a que el
viaje mondétono de todos los dias se haga mas
entretenido. Hay un desarrollo de cultura urbana
muy importante por hacer”.

A continuacion, Maria José Ravalli, Respon-
sable del Area de Comunicacién de Unicef,
presentd el caso “Campanfas por el derecho a
la educacion de los adolescentes”, dentro de la
categoria Campana General de Comunicacion
Institucional. “El objetivo es promover un cambio
social en la revalorizacion de la secundaria, insta-
lando, tanto en los medios como en la sociedad,
el derecho a una educacion de calidad para los
adolescentes”, explico y agrego: “La idea es
resignificar la escuela para generar entusiasmo y
dar el mensaje de un espacio cercano que tenga
que ver con el ahora”.

Luego, Maria José Pandullo, Directora de
Cuentas y Carolina Wartelsky, Ejecutiva de
Cuentas Senior de la agencia Muchnik, Alurral-
de, Jasper & Asoc., dieron una charla sobre el
caso “Heineken Copa UEFA”, en la categoria
Comunicacion de Eventos. “El evento se realizé
cuando llegd la copa a Buenos Aires, fue cerrado
para prensa, clientes y ganadores del concurso,
planteado para un publico masculino interesado
en el futbol y en el mundo del deporte que buscan
vivir nuevas experiencias. Se plane6 todo en re-
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lacion con el futbol, desde los juegos interactivos
hasta los premios. También armamos un estudio
que transmitia en vivo conducido por Alejandro
Fantino”, comenz6 comentando Maria José.
“Heineken es una marca premium, por eso habia
que hacer un evento que se distinga y que a su
vez sea una experiencia. Querfamos hacer algo
muy exclusivo y a su vez divertido”, comentd
Carolina.

Marcelo Altuna, Director de Personally, habld
sobre el caso “Proffen” de la categoria Relacio-
nes con la Prensa, “Proffen es un programa de
formacion sobre finanzas, economia y negocios
dirigido a periodistas, surge como una necesidad
de posicionamiento. Personally, junto a dos de
sus clientes GE e IBM, trabajaron en el desarrollo
de una iniciativa original, distintiva y académica
que permitiera construir y mejorar las relaciones
de largo plazo con los principales medios nacio-
nales y con los periodistas que cubren Economia
y Negocios”.

Por la tarde retomd la jornada con la conferencia
“Nuevos Destinos”, perteneciente a la categoria
Publicaciones Institucionales. La charla estuvo a
cargo de Paola Estomba, Directora de Mauro &
Asociados y Sergio Digangi, Gerente de Mar-
keting de TNT Express. “TNT definié una fuerte
estrategia orientada a las PyMes al entender que
se trata de un publico clave para el crecimiento,
no solo del negocio de la compahia, sino para
el del pais y el de las economias regionales”,
comenzd explicando Digangi. “Realizamos la
publicaciéon de un libro sobre Ferias Internacio-
nales, una tematica doblemente adecuada a los
objetivos trazados. Los resultados que tuvimos
fueron que el libro se agotd, que pudimos asociar
a dos entidades estratégicas como Santander
Rio y la Fundacion Exportar y por ultimo el for-
talecimiento del posicionamiento de TNT como
referente de las ferias internacionales”, conto
Paola Estomba.

Al finalizar continué la charla sobre el caso “Ca-
mién de la Mujer” de la empresa Philips Argen-
tina, dentro de Relaciones con la Comunidad,
fue presentado por Carolina Martinenghi,
Directora de cuentas y Cecilia Tear, Ejecutiva
de cuentas de la agencia Muchnik, Alurralde,

UP

Universidad
de Palermo

Jasper & Asociados. “Philips desarrollé una
unidad de diagnéstico movil con el objetivo de
recorrer el pais realizando tomografias compu-
tadas en comunidades de bajos recursos, en
2006 reacondiciond al camion transformandolo
en El Camion de la Mujer, una unidad equipada
para la prevencion en enfermedades oncoldgicas
femeninas”, explicé Carolina.

“El principal objetivo es acercar recursos tec-
nolégicos a mujeres de bajos recursos que no
tiene acceso a este tipo de estudios, instalar la
prevencion como palabra clave, generar con-
ciencia y posicionar a la marca Philips como
lider en tecnologia y comunicacién y como una
empresa orientada a mejorar la calidad de vida
de las personas”, comenté Cecilia.

Como cierre del primer dia, Andrea Canénica,
Directora de cuentas de Personally, presenté el
caso “Un festival, infinitas posibilidades”, de la
empresa Pepsico de Argentina, dentro de la ca-
tegoria Relacion con los Consumidores. “El Pepsi
Music surge como una necesidad de encontrar
una forma estratégica de relacionarse con el
publico joven, dialogar, interactuar y encontrar
nuevas alternativas para transmitir el mensaje”,
comento y agregd: “Creemos que la musica es
uno de los principales valores que los jovenes
tienen para expresarse y vincularse. Nuestro
objetivo principal es generar un fuerte vinculo
emocional entre la marca y sus consumidores.
La estrategia fue exitosa, ya que no sodlo logré
acercarse a los adolescentes y jévenes de espi-
ritu, sino que amplié la percepcion de marca”,
finalizo explicando.

El segundo dia de la Jornada comenzd con la
exposicion de Claudia Alderete, Associate de
Burson-Marsteller quien presento, en la categoria
Relaciones con la Comunidad, el caso “Vivamos
responsablemente” de Cerveceria y Malteria
Quilmes.

“El programa educativo fue creado por Cerveceria
y Malteria Quilmes en 2004 como respuesta a una
problematica social. El consumo adolescente del
alcohol era una problematica, por la coyuntura
post-crisis, la falta de campanas oficiales, entre
otras cosas. La compania desarrollé6 una cam-
pafna con la frase “si tomaste, no manejes”. Se
hicieron comerciales y se realizaron operativos
de alcoholemia”, explicd Claudia Alderete. “Vi-
vamos Responsablemente pretende optimizar
la responsabilidad individual del adolescente, el
reconocimiento del otro y el respeto a los demas,
asi como la calidad de vida de cada joven y la de
su grupo de pertenencia a través del desarrollo
de valores mas fuertes y sanos”. Y sobre como
funciona el programa comento: “Se instrumenta
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en forma de charlas y debates en escuelas de
nivel medio, brindadas por facilitadores especial-
mente capacitados”.

En la categoria Campana General de Comuni-
cacion Institucional Segmento Pymes, Ernesto
Cambursano, Director de Data Factory, habld
sobre el caso “Socio Necesario”, creado junto
a la agencia Vértice. “Para realizar la campana
general de comunicacion institucional se hace
un diagndéstico con las amenazas, que seria la
multiplicidad de mercados y aplicaciones, las
debilidades, que son los clientes cruzados, las
fortalezas de nuestra empresa, como el potencial,
y una buena cartera de clientes y performance, y
por Ultimo las oportunidades, baja performance
de la competencia y nuevos nichos”, explico el
Director de Data Factory. Luego comentd: “Se
presentd un esquema de trabajo integral que
abarco todos los espacios de comunicacion
externa de la organizacion y la definicion de
discursos internos”.

Mario Yaniskowski, Gerente de Relaciones
Institucionales de Transportadora de Gas del
Sur explicod su caso “Memoria y balance 2007 y
reporte de sustentabilidad 2005/2006, dentro de
la categoria Comunicacién Financiera o con los
Inversores. “La memoriay balance que realizamos
refleja los aspectos de la gestion de un afio. Es
una pieza clave en la comunicacion con accio-
nistas e inversores”, explicd. Sobre el reporte de
sustentabilidad dijo: “Incluye acciones, programas
y resultados en distintos aspectos, como finanzas,
medio ambiente, gobierno corporativo, comuni-
dad, empleados, clientes y proveedores”.

Fernando Caballero, Brand Manager de
Hellmann’s, Unilever y Sol Revelant, Directora
de Cuentas de Urban PR, hablaron sobre “Lanza-
miento campana Hellmann's Light”, pertenecien-
te a la categoria Relaciones con la Prensa.

“El objetivo de la campana fue llegar al consu-
midor a través de un vinculo mas personal y
emocional”, explico el representante de la marca.
Por su parte la Directora de Cuentas de Urban PR
dijo: “El objetivo de prensa fue construir un vinculo
emocional con el publico de periodistas. Lo que
se hace en prensa es lograr que otros hablen de
mi, que esté en boca de todos. Se decidio prestar
atencion a la manera de transmitir el mensaje,
de disfrutar el momento, vivir con mayor calma,
tranquilo y disfrutando”. Fernanda Medina,

Gerente de Publicidad y Medios - Marketing Mi-
norista de Banco Galicia, habld acerca del caso
“Nueva identidad visual Galicia” en la categoria
Comunicacion de Identidad Corporativa: “Se
estudié lo que pasaba con el banco en la calle,
se le pregunto a la gente por el color de Galicia,
ninguno lo sabia. Galicia tenia problemas para
diferenciarse, no era recordable ni su logo, sus
colores, ni sus sucursales. En el ano 98 se hizo el
redisefio de logotipo y se impulsé el estilo Galicia
en todas las sucursales. Se generaron imagenes
que remitieran a algo cercano a la sociedad”.

Pablo Cattoni, Gerente de Comunicacion y Res-
ponsabilidad Social de Nobleza Piccardo, en la
categoria Publicaciones Institucionales, presento
“Kit institucional-Campafa Transparencia”.
“Comunicamos lo que realmente vendemos,
coémo estan compuestos los productos, lo que
ocasionan y sus efectos. Fuimos los primeros en
realizar un proceso de balance social y dialogar
con diferentes grupos de interés, saber cémo
nos conocen, sus inquietudes, preocupaciones
y expectativas”. Sobre el objetivo del kit institu-
cional explico: “Es mejorar la comprension de los
adultos consumidores y de la sociedad acerca
de todas las tematicas vinculadas al tabaco, su
industria y su consumo”. Los resultados fueron:
“Mas y mejor informacion para la sociedad y
COMO empresa logramos ser mas transparentes”.
Por ultimo dijo: “No buscamos nuevos consu-
midores, sino que aquellas personas que eligen
fumar, prefieran nuestros productos”.

Como cierre de la Jornada Silvina Reyes, Ge-
rente de Marketing de OCA, Hernan Cambiaso
y Gonzalo Ladrén de Guevara, directores
creativos de 1Q Argentina, hicieron referencia
al caso presentado “OCA. Todos los dias, por
todo el pais, desde hace 50 anos”, en la ca-
tegoria Publicidad Institucional: “El objetivo fue
posicionar a OCA en el lote de las grandes em-
presas argentinas. Para empezar, partimos de la
creacion de un logo conmemorativo, el siguiente
paso fue traducirlo a una imagen general que
pueda ser llevada a todos nuestros productos y
atodas nuestras acciones”, cont6 Reyes. Sobre
la eleccion de la frase de la campafa comento:
“Junto con la imagen se definié un concepto, se
penso una frase que pueda definir claramente la
compania y que a su vez sea el cierre de toda
nuestra campana publicitaria”.

Silvina Reyes [OCA], Hernan Cambiaso y Gonzalo Ladrén de
Guevara [IQ Argentina]
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Carolina Martinenghi y Cecilia Tear [Muchnik, Alurralde, Jasper
& Asociados]

Maria José Pandullo y Carolina Wartelsky [Muchnik, Alurralde,
Jasper & Asociados]

Paola Estomba [Mauro & Asociados] y Sergio Digangi [TNT
Express]
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estudiantes
DC ONLINE

Disefio y Comunicacion

26

MAY

EstudiantesDC online es una publicacion digital mensual destinada a los estudiantes de la Facultad
de Disefio y Comunicacion, que anticipa las novedades académicas y administrativas del mes de la
Facultad. Este newsletter se envia a comienzos de cada mes. En este caso la edicién 26 se envié a
comienzos de mayo Yy, en DC de junio, se transcriben los principales textos como un ayuda memoria
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Estrategisas de Comunicacion

Burson-Marstelier

para los estudiantes.

Semana a semana / Para agendar

e Examenes previos mayo 2009: se realizan
del martes 26 al viernes 29 de mayo. En esta
semana no hay horas de consulta. En caso de
necesidad, dado que el lunes 25 de mayo es
feriado, se tomaran examenes el lunes 1 de junio
(+ info: Secretaria Académica: Graciela Zuccarella,
azucca@palermo.edu, int. 1554). En esta semana
continlan dictandose habitualmente los cursos
que comenzaron la semana del 16 de marzo
(ingresantes marzo 2009, Electivas Especiales,
Maestria en Disefo y Licenciatura en Disefno) y
Seminario de Integracion |y Il

e Foro de Maestria en Disefno: Todos los jueves de
mayo (7, 14,21y 28) de 19 a 22 hs. Es obligatoria
la asistencia de todos los maestrandos.

Calendarios Especiales. Proyectos Pedago-
gicos Mayo

e Foto Palermo y Espectaculo Palermo (estudian-
tes de las areas Fotografia y Espectaculos). Entre-
ga y montaje: 22 de mayo, Jean Jaures 932.

¢ InterioresPalermo (estudiantes del érea de Dise-
Ao de Interiores). Entrega de trabajos: 22 de mayo,
Mario Bravo 1302 de 11 a15yde 18 a 20 hs.

¢ Industrial Palermo (estudiantes del area de
Disefo Industrial). Entrega de trabajos: 21 de
mayo, Mario Bravo 1302 de 11 a 15y de 18 a
20, tanto para estudiantes del Area Disefio de
Productos como para estudiantes del Area Disefio
Industrial.

¢ Proyectos Jovenes de Investigacion y Comuni-
cacion: Desarrollo del ciclo: del martes 26 de mayo
al viernes 5 de junio. Se realizan en los horarios y
aulas habituales de clases.

Proyecto de Graduacion

Enla semana del martes 26 al viernes 29 de mayo,
los estudiantes de Seminario de Integracién | en-
tregan el 25% de su produccién, que consiste en
definir la tematica, categorizar, organizar el nlcleo
de contenidos, el aporte profesional y el titulo de su
PG. También se registra el trabajo con la entrega
de la Ficha de Registro.

Los estudiantes que cursan Seminario de Integra-
cion ly Il tienen clases normalmente en la semana
de examenes previos del martes 26 al viernes 29
de mayo.

Ciclo de Talleres Operativos

Esta abierta la inscripcion para el 3° Ciclo de Ta-
lleres Operativos que comenzara el dia lunes 11
de mayo 2009 en dos opciones horarias 11.30 y
17.30 hs. Se brindan los siguientes talleres:

+ Introduccion al Estudio de TV: lunes 11 de mayo
+ lluminacion: martes 12 de abril + Camara: miér-
coles 13 de mayo + Sonido: jueves 14 de mayo +
Practica: viernes 15 de mayo.

Para mayor informacion: palermotv@palermo.edu,
Jean Jaures 932, 2° piso - PalermoTV.

Guia de Examenes Finales

Durante el mes de mayo todos los profesores tie-
nen la obligacién de entregar a sus estudiantes la
version (digital y/o impresa) de la guia del examen
final de su asignatura.

Los estudiantes que no la reciban pueden soli-
citarla al Equipo de Gestion Académica (equipo-
degestiondc@palermo.edu). Se recuerda que los
estudiantes deben presentar la guia de examen
final en la mesa examinadora respectiva. Es uno
de los requisitos obligatorios.

Semana de Proyectos Jovenes de Investiga-
cion y Comunicacion

Todos los estudiantes que cursan la asignatura
Introduccion a la Investigacion y Comunicacion

Oral y Escrita, que forman parte del primer afio
de todas las carreras de la Facultad deben, como
requisito obligatorio de aprobacion de cursada
respectiva, presentar las conclusiones de sus
trabajos de Investigacion o de Comunicacion en
el “Ciclo de Proyectos Jovenes de Investigacion
y Comunicacion” que se realiza en este primer
cuatrimestre 2009 desde el martes 26 de mayo
al viernes 5 de junio en los horarios y aulas habi-
tuales de clases.

Encuestas sobre calidad

La semana del lunes 18 de mayo se realiza en
todos los cursos la Encuesta sobre Calidad Aca-
démica, por lo tanto personal de la Facultad va a
solicitar a los profesores que les permitan ingresar
en las aulas y que los dejen a solas con los estu-
diantes mientras completan la encuesta.

La encuesta se procesa vy, a partir de agosto se
hace una devolucion de los resultados de la misma
a cada profesor.

Igualmente siempre esta disponible Encuestas
online para que la completen los estudiantes en
el momento que consideren necesario.

¢ Qué pasa si no rindo mis examenes previos
en mayo?

La Facultad aconseja a los estudiantes a rendir
sus examenes en los periodos regulares respec-
tivos. Esta probado que la calidad y rendimiento
de los estudiantes en las mesas es notablemente
superior, en todos los indicadores de calidad de
evaluacion, sirinde el examen en el periodo regular
0 sea inmediatamente después de la cursada. Si
no rinde en este periodo pasa, automaticamente,
a la condicion de previo.

Los estudiantes que adeudan materias previas
deben intentar rendirlas en el préximo periodo
de exdmenes previos de mayo. Sino lo hacen la
préxima oportunidad es la semana de examenes
previos de julio (del lunes 20 al viernes 24). Pero,
es importante tener en cuenta que en este pe-
riodo hay profesores que solicitan licencias por
razones personales y/o familiares. O sea que si
un estudiante no utiliza la opcion de mayo puede
suceder que en julio no esté su profesor y tenga
que esperar hasta el siguiente periodo de exame-
nes previos de octubre.

Foro de Investigacion. Maestria en Disefio
Por quinto afio consecutivo se realizara el Foro
de Maestria en Disefio en el que se presentan
los avances de los diferentes proyectos de Tesis
de los maestrandos. En esta ocasion se trata de
23 trabajos cuyos resimenes estan incluidos en
Escritos en la Facultad 52 (ISSN 1669-2306) que
se distribuird durante el Foro.

Participan, entre otros, los profesores de las
asignaturas de investigacion de la Maestria: Stella
Maris Aguirre, Marcos Zangrandi, Maria Elsa Be-
tendorffy Fabiola Knop y se desarrollara todos los
jueves de mayo (7, 14,21y 28) de 19 a 22 hs en
el SUM, Mario Bravo 1050, PB.

Becas a estudiantes sobresalientes

En cada semestre se otorgan cuatro becas a los
mejores promedios de la Facultad (dos del area
disefio y dos del &rea comunicacion) que observen
los requisitos solicitados.

Los alumnos que recibieron becas para este se-
mestre de nuestra Facultad son Paola Gallarato
(Disefio de Interiores, promedio 9.72, beca 50%,
Jeanne Maciel (Licenciatura en Relaciones Publi-
cas, promedio 9.38, beca 50%), Rosana Svevo
(Licenciatura en Relaciones Publicas, promedio
9.36, beca 50%) y Maria Vidal (Vestuario, promedio
8.96, beca 25%)
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“Este es el reconocimiento de la Facultad a los profesores que
aportan experiencia, equilibrio, compromiso y trayectoria”

Expreso el docente Carlos Castro en el acto de Reconocimiento a la Trayectoria Académica de profesores de

la Facultad

El 5 de diciembre pasado se realizé el evento donde se destaco a los
profesores que cumplen 10 aiios en el dictado de clases en la Facul-
tad de Diseiio y Comunicacion. También se entregé el certificado a los
egresados del Programa de Formacion y Capacitacion Docente y por
altimo se destaco a los profesores Orlando Aprile y Lorenzo Blanco por
su Trayectoria Académica en la Facultad.

Carlos Castro

Dardo Dozo

Lorenzo Blanco y Orlando Aprile

Carlos Castro comenté: “Hoy reconocemos a un
grupo de docentes que trabaja hace 10 afos con
informacioén, conocimiento y sabiduria lo cual es
transmitido a jévenes que esperamos que en el
futuro actlen con la misma sabiduria. Este es
un reconocimiento a los profesores que aportan
experiencia, equilibrio, compromiso y trayectoria.
En estos 10 anos hemos trabajado muy fuerte y
se logré una afinidad reconocida por sus pares
y por las autoridades. Han hecho la pedagogia
de la presencia, que va mas alla de horarios
estrictos de entrada y salida, son 24 horas que
estan pensando en los alumnos y en el futuro de
nuestra Facultad”.

Los docentes reconocidos por sus 10 afos de
labor en la Facultad de Disefio y Comunicacion
fueron: Diana Berschadsky, Marta Del Pino,
Fabiola Knop, Alejandro Paolini Palacios,
Fernando Rolando, Elisabet Taddei, José
Guillermo Torres y Roberto Vilarino.

A continuacion, Elisabet Taddei, en nombre de
los docentes reconocidos expreso:

“Hoy es un dia de celebracion, asi lo vivo desde
la emocion de llegar a estos 10 anos.

La docencia no es algo que elegi consciente-
mente, asumi el desafio cuando me ofrecieron
ser docente. Los comienzos fueron arduos en
ese debate interior entre ser un buen docente y
un docente bueno y en un comienzo mi balanza
se incliné por la segunda opcién. Luego, inicié el
cambio y me di cuenta que las dos cosas eran
posibles”.

“Mi objetivo fue ser un profesor que dejara una
huella en sus alumnos, ser algo mas que una fuen-
te de informacion y evaluador de conocimientos,
crear un clima de aprendizaje, dejar espacio al
alumno para expresarse, celebrar el disenso, el

Arriba, de izquierda a derecha: Marta Del Pino, Fernando Rolando, Roberto Vilarifio, Virginia Sassone, Jimena Toledo, Ricardo Sanguinet-
ti, Silvia Berkoff, Fabiola Knop, Paola Lattuada, Orlando Aprile, Diana Berschadsky, Lorenzo Blanco y Liliana Telma. Abajo, de izquierda
a derecha: Carlos Alberto Fernandez, Alejandro Paolini Palacios, Guillermo Mischkinis, Martin Fridman y José Guillermo Torres.

De izg. a der. Gustavo Valdes, Claudia Preci, José Maria Doldan, Débora Belmes y Fernando Rolando miembros del Consejo Asesor
Académico de la Facultad de Disefio y Comunicacion

respeto por las diferencias y dar rienda suelta a
la creatividad y reflexion sobre la tarea a realizar.
Estamos en una institucion educativa que nos ha
dado muestras de apertura para desarrollar mas 'y
mejores practicas docentes, cada dia el espacio
que se le ofrece a los alumnos es mas diverso,
estimulando desde el primer afio la posibilidad
de mostrar su produccién y ser reconocidos por
es0. Pienso que tenemos la enorme y maravillosa
oportunidad de sumar nuestro granito de arena,
ser motores de cambio colaborando en la forma-
cién no sélo de mas y mejores profesionales sino
también de mejores personas”.

También se reconocid a los profesores que
egresaron durante el 2008 del Programa de
Formacion y Capacitaciéon Docente que realiza
la Facultad: Silvia Berkoff, Carlos Alberto
Fernandez, Martin Fridman, Paola Lattuada,
Guillermo Mischkinis, Matias Panaccio, Ri-
cardo Sanguinetti, Virginia Sassone, Liliana
Telma y Jimena Toledo.

Luego, Carlos Castro enmarcé el momento del
Reconocimiento a la contribucion Académica
de los profesores Lorenzo Blanco y Orlando
Aprile por su trayectoria en la Facultad: “Este
es un premio especial y nunca dado, es un re-
conocimiento a la trayectoria de dos profesores
destacados por su generosidad en el traspaso
del conocimiento a los alumnos que han dejado
una marca en la institucion”.

La docente Claudia Preci present6 al profesor
Lorenzo Blanco: “Cuando se sugirié un premio
a la trayectoria y a los aportes a la Facultad, no
dudé en nombrar a Lorenzo, un hombre que
desde su trabajo ha contribuido al desarrollo de
la disciplina. El es el primero que realiza una de
las publicaciones de la Facultad, también hace
aportes al disefio de las carreras de Relaciones
Publicas, Organizacion de Eventos, Comunica-
cién Empresarial y hasta hoy sigue publicando
articulos referidos a nuestra disciplina. Es un
honor entregar este reconocimiento a mi querido
profesor Lorenzo Blanco”.

Luego, Lorenzo Blanco dijo unas palabras:
“Desde chico mi madre me ensefid una palabra
que es muy importante: gracias. Agradecer y
estar siempre dispuesto a la reciprocidad y al
ejemplo es lo que ha ido marcando mi vida pro-
fesional y se lo traté de inculcar a mis alumnos

muchos de los cuales son hoy profesionales.
Les quiero agradecer a mis compareros, ahora
que he dejado las catedras encuentro un vacio
de no tenerlos siempre para intercambiar ideas
y discutir y poder nutrirnos unos con otros para
enriquecernos dia a dia”.

Cecilia Noriega presenté a Orlando Aprile:
“Queremos reconocer a Orlando Aprile por su
invalorable contribucion académica a nuestra
casa de estudios. Llegd a nuestra Facultad en los
90" donde comienza una tarea sostenida hasta el
dia de hoy en los cuartos afios a través del apoyo
del Proyecto de Tesis de Grado, hoy Proyecto
de Graduacion, y de la asignatura seminario de
integracion Didlogo con Profesionales. Su calidad
humana, su constante ayuda tanto a los alumnos,
como a los profesores, su disponibilidad para
ayudar con la gestién, su célida contencion en
la resolucion de las problematicas de los estu-
diantes y su cordialidad permanente hacen de
Orlando un referente y un modelo a imitar”.
Orlando Aprile expreso: “Deseo destacar que
es mejor dar que recibir, €s una experiencia que
tiene mucho que ver con la vida docente, porque
la tarea docente también hace su parte para rei-
vindicar que es mejor dar que recibir, puesto que
educar significa esencialmente dirigir, encaminar
y desarrollar, y que mejor reconocimiento el hecho
de comprobar que los que fueron alumnos, ahora
son profesionales y también colegas”.

Al finalizar el acto, que se realiza por quinto afo
consecutivo por iniciativa del Consejo Asesor
Académico de la Facultad, se ofrecid un vino de
honor a los profesores y familiares asistentes.

El maestro de ceremonias fue el profesor Dardo
Dozo.
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