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Actualidad y futuro de los
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6°Jornadas de Planificacion Estratégica de Medios organizadas
con la Camara Argentina de Centrales de Medios
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10° Jornadas de Disefio Textil y de Indumentaria
organizadas junto a be comunicacion
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Imagen, contenidos y tecnologias

1° Jornada de multimedios organizadas junto al Grupo VI-DA
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Dossier 20 | Octubre 08.

AREA CINE Y TELEVISION DE DISENO Y CO-
MUNICACION. Estudiantes de Disefio y Comu-
nicacion en las instalaciones del Area Audiovisual

de la Facultad de Disefio y Comunicacion.

OPEN gbl@

Agua: La joven tendencia Cuces &

Ciclo Rincon Gourmet organizado junto Waridajes

a Catas y Maridajes

QRINNC
2 de octubre Liorey gratuito m';“\‘l‘—f'f“dﬁ'-( 4 [+ info pag. 2]

Kuliok. Stagnaro. Pietra

Ciclo Disefio y Comunicacion en las Artes del Espectaculo

Este ciclo se lleva a cabo los lunes a las 15 horas en el auditorio de la Universidad de Palermo, Mario
Bravo 1050, 6° piso, con entrada libre y gratuita. 6 de octubre: Luisa Kuliok, 20 de octubre: Juan

Bautista Stagnaro y 27 de octubre: Andrea Pietra.

COMPLEJO TEATRAL
DE BUENOS AIRES

Informes: consultasdc@paler-
mo.edu 5199 4500 int. 1502,

1530, 1570

Luisa Kuliok Andrea Pietra

Juan Bautista Stagnaro

Talleres Open DC. Segunda etapa
Del 20 al 31 de octubre - 11.30y 17.15 hs
Mario Bravo 1050- Jean Jaurés 932

PARA IR AGENDANDO e NOVIEMBRE 2008 |

>

6° Jornadas de Diseno industrial
4 de noviembre

Burbujas. Rincon Gourmet
4 de noviembre

Cursos de Search Marketing
7,14 y 28 de noviembre

3 dias de Creatividad Publicitaria
Del 11 al 13 de noviembre

Joyas Lab
12, 19 y 26 de noviembre

Ciclo de Eventos Jovenes
Del 17 al 28 de noviembre

Moda en Palermo
Del 17 de noviembre al 1 de diciembre

9° Seminario de Defensa del Consumidor
17 de noviembre, 19 hs.

Actividades libres y gratuitas. Inscripcion: consultasdc@palermo.edu

Marcas. Estampillas. Cuentos. Revistas. Afiches. Packaging

Creaciones de estudiantes premiados en concursos internos de la Facultad.

Primer cuatrimestre 2008
ABCDEFGHTI
A JKLLMNNOP
ot - QRSTUVWX
Quimera américa 6Y'Z

abcdefghijklmn ¢

sabrosa

|. M. nopqrstuvwxyz
c g 1234567890

1° premio compartido. Marcas con proyeccion: 1° premio. Creatividad Tipografica:
a. Gonzalo Cano; b. Luciana Cavagnola; c. Denise Hermo Analia Meira

www.palermo.edu/dyc

1° premio comp. Envasar valor:
Belén Bazzolo

[+info pag. 6y 7]
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GREENPEACE

1° premio comp. Correo ecoldgico:
Jazmin Lopez Asise




JORNADAS. SEMINARIOS. WORKSHOPS OCTUBRE 2008

Actualidad y futuro de los medios
publicitarios

6° Jornadas de Planificacion Estratégica de Medios organizadas
con la Camara Argentina de Centrales de Medios

8 de octubre de 2008
Libre y gratuito. Mario Bravo 1050, Auditorio

Programa

10.00

10.15

11.15

13.00

14.00

14.15

Apertura de la Jornada. Discurso
de la CACEM y sus objetivos
Ramiro Castillo Marin, CEO South
Latin America Havas Media y Presi-
dente de la CACEM

14.45

Presentacion del “Panorama
General de Medios”

Analia Barrionuevo, Directora de
Research Concept Media

Javier Molina, Director de Servicios
Concept Media

15.15

Presentacion de investigacién
“Convergencia de Medios”
Gabiriela Kurincic, Directora de
Research Havas Media

Lorena Cabrera, Directora de
Research Initiative 15.45
Break

Young Lions Media (Festival
Cannes): objetivos, metodologia
y criterios de eleccion

Fernando Alvarez Colombres, CEO
Argentina-Uruguay Initiative

16.15

CACEM E/I) CEMTAAES 0 bEGs

[T— ]

Presentacién de caso: 1° Premio
Young Lions Media

Maria Belén Castelli y Juan Martin
Strassera. Senior Planners Initiative

Presentacion de caso: 2° Premio
Young Lions Media

Andrés Iglesias, Coordinador de
Interaction MindShare

Diego Legname, Planificador
MindShare

Presentacion de caso: “El auto es
la estrella” (Peugeot 206)

Sol de Plata FIAP 2008 “Innovacion
en Medios”. Bronze Lion Festival de
Cannes 2008 “Media Lions”

Guido Righetti, Director de Cuentas
Carat

Presentacion de caso: “Pettinato
y el Samsung Freak Mixer”
Cristian Guimpel, Director de Medios
Digitales Starcom Mediavest Group

Presentacion de caso:
“Estudio VW Gol”

Lednidas Gomez, Director de
Operaciones MediaCom

Brand Connection e Carat ® Concept Media ® EPM ¢ Havas Media e Ignis e Initiative ®
MediaCom e Mediaedge:cia ® MindShare e Starcom e Universal Mc Cann

Agua: La joven tendencia

Ciclo Rincon Gourmet organizado junto

a Catas y Maridajes

é
L

W ancdages

2 de octubre, 18 hs Libre y gratuito. Jean Jaurés 932, Auditorio

18.00

18.15

18.45

19.15

19.30

20.00

20.20

Acreditacion

Apertura: El Resurgir del Agua
Lic. Nury Marandet, Asesor de Imagen Gourmet,
Catas y Maridajes

Estrategia y Tendencia
Gota Water, Aguas Premiu

William Wallace. Agua para Whisky
Miguel Reigosa y Sergio Druetta

Tesoros de la Patagonia. Aguas Saborizadas
de la Patagonia
Juan Salerno, Gerente Comercial

Cata de Aguas
Flavia Risutto, Sommelier especializada en aguas
Natalia Golan, Chef de Sabores del Chef Catering

Degustacion a cargo de Sabores del Chef Catering

Cobertura periodistica: Revista Industria Bebible,
Revista Digital Lounge’s
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OCTUBRE 2008

Disefo y negocio del calzado

10° Jornadas de Disefio Textil y de Indumentaria

organizadas junto a be comunicacion

22 de octubre, 10 hs. Mario Bravo 1050

El 22 de Octubre se organiza la 10° Jornada
de Disefo Textil y de Indumentaria, junto a be
comunicaciones. La tematica en esta ocasion es
“Disefio y negocio del calzado”. Estan invitados
reconocidas marcas y disefadores que com-
partiran su experiencia entre los que podemos
mencionar a Ricky Sarkany, Nike, Bubble
Gummers, Grimoldi, Sofi Martiré Le Coq
Sportif, Sylvie Geronimi, Tango Brujo y una
mesa conformada por un grupo de nuevos y

s

RICKY SARKANY

CHICCORUIZ®
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talentosos disefadores que ya tienen su propia
marca y estan iniciando el desafio de posicionar-
se. Las charlas apuntan al disefo y negocio del
calzado de nifos, danza, deportivo y de vestir,
en sus distintas variantes, el foco de los temas
estara en coOmo posicionar una marca, estrate-
gias de posicionamiento, busqueda de nuevos
nichos, negocios familiares y trayectoria en el
mercado y por ultimo cémo pasar de la venta

en ferias al negocio.

SYLVIE GERONIMI B p—

JaraPascale

Estilismo y fotografia de moda

Fashion Lab. 3 workshops

Fashion Lab es el espacio académico de capacitacion y actualizacion en
Produccion de Modas. Esta integrado por workshops intensivos de tres
horas de duracion dictados por destacados profesionales del sector.

Programacion octubre

ESTILISMO Y FOTOGRAFIA DE MODA

3 Workshops

La moda es siempre referencial, poder captar
este referente y plasmarlo en unaimagen es uno
de los desafios que atraviesa el fotografo para
una produccién en el mercado de la moda.

El fotégrafo interpreta la marca y refleja la colec-
cion sin perder su sello personal como artista—
creador. Trabajando en interaccion con todos los
participantes del equipo creativo y de produccion.
Conjuga make up, estilismo, disefio, locacion,
iluminacion, direccion de modelos, técnicas fo-
togréficas para lograr que la produccion pueda
reflejar “su idea” a transmitir.

1. Produccién fotografica de Moda. El pro-
ceso de creacion.

Miércoles, 15 de octubre de 14 a 18 hs.

Pompi Gutnisky

La importancia de la creacién de ideas en un
proyecto de modas se pone de manifiesto prin-
cipalmente en el trabajo de laimagen a través de
la fotografia. Esta fase de generacion de ideas
es el objetivo en el que se centra la produccion
de fotografia para llegar a un producto innovador
y creativo.

2. Editorial de Modas
Miércoles, 22 de octubre de 14 a 18 hs.
Josefina Laurent

En este workshop se abordara el trabajo en
conjunto del productor y el fotégrafo para llevar
a delante una sesiéon de fotos de moda para
una editorial, se reflexionara sobre la totalidad
del trabajo, desde la busqueda del estilo hasta
la postproduccion. Se vera y se pensara acerca
de la importancia del estilismo, la coordinacion,
direcciéon y marcacion a la modelo.

3. Paradigmas actuales en los cambios de
la imagen

Miércoles, 29 de octubre de 14 a 18 hs.

Clarisa Furtado — Cecilia Glik

Los nuevos medios de comunicacién como:
blogs, facebook, paparazzis, internet, videos
explicativos de colecciones, hacen mas acce-
sible el conocimiento del mundo de la moda.
Pero qué pasa con la moda enfrentandonos a la
accesibilidad, al volumen y a la velocidad de la
informacién? Estay otras preguntas se abordaran
para reflexionar sobre los paradigmas actuales a
través del cambio de la imagen de la fotografia al
incorporar y utilizar nuevos actores y espacios en
Su escenario.

Inscripcién: Deben enviar quienes no sean estudiantes de la Facultad de Disefio y Comunicacién, via e-mail a consultasdc@palermo.
edu su Curriculum Vitae (relacionado a la actividad), detallando nombre del/los workshops que desea realizar. Informes 5199-4500

int. 1530 /1502 /1570. Cupos limitados.

Revista 90 + 10 / Corel Draw

Workshop realizado por la Revista 9o+10

y la empresa Corel

El 9 de octubre a las 14.30 dictaran una charla abierta Emiliano Blanco
y Camila Milessi de Kostlime, en el Auditorio de Mario Bravo, invitados
por 90+10, compartiran con los asistentes sus experiencias. Ademas la
empresa Corel presentara la version Corel Draw Graphic Suite X4, en una
clase préactica a cargo de Fernando Souarez, especialista de la empresa,

CorelDRAW

GRAPHICS SUITE X4

HOSTUIME

L

que contara con la presencia de los disefiadores el 10 de octubre de 9a 11

hs. en los Laboratorios de Computacion de la sede Mario Bravo 1322.

Cupos limitados

Actividades libres y gratuitas. Requieren inscripcion previa. Tel. 5199 4500 internos 1502, 1530 y 1570. Mail: consultasdc@palermo.edu

pagina 2
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JORNADAS OCTUBRE 2008

Imagen, contenidos y tecnologias

1° Jornada de Comunicacion en MultiMedios
organizadas junto al Grupo VI-DA

21 de octubre
Mario Bravo 1050. Auditorio

VI-DA

DIGITAL

VI-DA

GLomAL PRODUCCIONES

Los avances tecnologicos influyen nuestra forma de comunicarnos. La informacion hoy es digital,
los contenidos tienen entidad propia y las plataformas son nuevas. La Facultad de Disefio y Comu-
nicacion de la Universidad de Palermo junto a Grupo VI-DA desarrollan un tema vigente y que hace

&

OCTUBRE 2008

estudiantes
DC ONLINE

Disefio y Comunicacion

EstudiantesDC on line es una publicacion digital mensual destinada a los estudiantes de la Facultad
de Disefio y Comunicacion, que anticipa las novedades académicas y administrativas del mes de la
Facultad. Este newsletter se envia a comienzos de cada mes. En este caso la edicion 19 se envié a
comienzos de septiembre y, en DC de octubre, se transcriben los principales textos como un ayuda
memoria para los estudiantes.

al futuro de la comunicacion.

9.30 Acreditacion

9.45 Introduccion Grupo VI-DA
Patricia Santa Marina, Directora de Asun-

tos Publicos y Corporativos Grupo VI-DA

10.00 Formulas editoriales de revistas.
Reflexiones. Del principio hasta el fin
Daniela Blanco, Directora Revista

Tendencias

10.45 EIl Mundo Adolescente: TKM:
Caso de éxito

Tamara Herraiz: Directora Revista TKM

11:30 EIl Entretenimientoy la TV
Opy Morales, Gerente General

T-Channel

12.15 RSE y los medios
Paula Torres, Conductora Contacto

Solidario

1245 Culturay comunicacién en los
medios
Santiago Chotsourian, Director Radio
Amadeus

13.15 Break

19.30 Contenidos méviles y nuevos
medios
Ezequiel Arbusti, Gerente Contenidos

Moviles y Digitales

20.00 Digitalizacion de contenidos y
futuro de la TV
Fernando Cuscuela, Gerente IT Grupo

VI-DA

20.30 TV en nuevos medios: Internet y
Celulares
Anabel Farina Copelli, Jefe de Producto

-Web TV

Grupo VI-DA esta formado por las siguientes empresas: Infobae, C5N, Radio 10, Amadeus, Mega
98.3, POP Radio, Vale 97.5, 10musica.com, 10 tango.com, Revista TKM, Revista Tendencias, 10movs,

clasificadosargentinos.com y bajamusica.com

Festival de Cine y Video
Latinoamericano Buenos Aires 2008

El16y23deoctubre serealizaraenlasede de Jean Jaures 932, el Festivalde Cine
y Video Latinoamericano Buenos Aires 2008 organizados junto a Cines Atlas.

Entrega de premios: 28 de octubre,11 hs.

16 de octubre, 14 hs.

“La Mujer en el Cine Latinoamericano”
Mesa de discusién a cargo del grupo “La Mujer
y el Cing”

Disertantes: Marta Bianchi, Eva Piwowarsky
(area Mercosur). Invitadas: Maria Victoria Menis,
Julia Salomonoff, Franca Gonzalez. Moderador:
Martin Kohan.

La mujer en la industria de cine latinoamericano,
cumple un rol muy importante, sobre todo las
Argentinas y las Mexicanas.

®
ATLAS

23 de octubre, 14 hs.

“La critica periodistica en el Cine Latino-
americano”

Mesa de discusion a cargo de periodistas y
criticos de cine especializados.

Disertantes: Guadi Calvo. Invitado: Marcelo Sti-
letano. Moderador: Martin Kohan.

El andlisis de los contenidos del cine latino ame-
ricano debe ajustarse a otras épticas que no son
las de la industria norteamericana o europea.

Search Marketing y nuevas

tendencias Online
Ciclo de charlas

10,17, 24 Yy 31 de octubre, 19 hs.
Mario Bravo 1050. Auditorio

El paradigma actual de internet nos plantea nuevas formas de hacer negocios en este medio, cuales son las
mejores alternativas para hacer marketing online hoy?, SEO? PPC?, la idea de estas nuevas jornadas es
comprender las nuevas tendencias de la WEB junto alos méas destacados especialistas del mercado, con el
apoyo de empresas como Yahoo!, Google, Wallaby, GrupoBGL, Clarin, ZonaJobs.com, Derremate.com.

Actividades libres y gratuitas. Requieren inscripcion previa. Tel. 5199 4500 internos 1502, 1530 y 1570.
Mail: consultasdc@palermo.edu - Sede del Evento: Mario Bravo 1050

Tendencias Gastronomicas “08

A r

gl

="' GASTRONOMICAS

El 10 de diciembre en el Claridge Hotel se realizara la 3° Edicion -

de la entrega de premios de Tendencias Gastronémicas con el aus- _

picio de la Facultad de Disefio y Comunicacion. / g o
Se invita a votar a los mejores chefs y restaurantes en la pagina _gi gastronomico
web www.tendenciasg.com C _//

Facultad de Disefio y Comunicacion UP

HORAS DE CONSULTA

El 8 de septiembre comienzo el Ciclo de Horas
de Consulta de los profesores de la Facultad del
2° cuatrimestre 2008. Este ciclo finaliza el 7 de
noviembre. No hay horas de consulta durante la
semana de examenes del 13 al 17 de octubre.
Consultas en Orientacién al Estudiante.

INSCRIPCION A EXAMENES PREVIOS
OCTUBRE 2008

El préximo periodo de examenes previos se
desarrolla desde el lunes 13 al viernes 16 de
octubre. Podran rendir los estudiantes que deban
asignaturas previas 0 que no pudieron rendir en la
mesa de periodos regulares.

El estudiante podra rendir el examen final previo
con el profesor con quien cursé la asignatura o
elegir otro profesor, siempre que haya corregido
el trabajo con este docente (Se puede corregir en
las Horas de Consulta MAP). Si el profesor ya tiene
planificada una mesa de examen de la asignatura,
el estudiante se inscribe directamente en esta
mesa. Si el profesor no tiene planificada una mesa,
el estudiante tiene que solicitar la apertura de mesa
de Examen Especial para el periodo, en este caso
octubre, hasta el viernes 3 de octubre, comple-
tando el formulario de solicitud de mesa especial.
No se aceptan pedidos después de esta fecha.
La inscripcion comenzo el 22 de septiembre, a
través del sistema de alumnos. Los estudiantes
que ingresaron a la Facultad en agosto 2008 tienen
clases regulares durante esta semana.

NUEVO EQUIPAMIENTO, NUEVAS OBRAS,
NUEVO ESPACIO

PalermoTV crece, se amplia y diversifica. Los
estudios y servicios ubicados en la sede Soler se
van a trasladar a la sede Jean Jaures 932. Se van
ainstalar, basicamente, en el segundo piso donde
ya comenzaron las obras.

Asimismo en el primer piso de la sede Mario Bravo
1050 (ex aulas 1.1y 1.4) se va ainstalar el Espacio
Multimedial de Disefio y Comunicacion. Este es-
pacio consta de dos laboratorios de computacion
(uno de Mac vy otro de edicion y animacion), un
estudio de sonido, una sala de edicion y un estudio
de fotografia de producto.

22 ESTUDIANTES DC PUBLICAN SUS
ENSAYOS

Con el titulo Ensayos sobre la Imagen / Il Edicion
la Facultad acaba de editar el nimero 17 de la
serie “Creacion y Produccion en Disefio y Comu-
nicacion” ISSN 1668-5229) que reline 22 ensayos
seleccionados de estudiantes de la Facultad. Son
trabajos presentados por sus autores a los finales
de la asignaturas Discurso Audiovisual, Taller de
Reflexion Artistica y Teatro entre otras.

La publicacion se entregara a sus autores en el
acto de entrega de premios respectiva del 8 de
septiembre a las 18 hs. en el Auditorio de Mario
Bravo 1050, 6° piso. (+ info: ngonza15@palermo.
edu / svirgi@palermo.edu)

CATEDRA DE AUTOR / LABORATORIO

DE ALTA COSTURA

Las Catedras de Autor conforman un espacio
académico original creado por la Facultad de
Disefio y Comunicacion de la Universidad de Pa-
lermo para sus estudiantes. En estas asignaturas,
destacados y exitosos disefiadores y creadores
dan clases en una Catedra que lleva su nombre.
En ellas respetando su personal estilo presentan
su produccion, explican técnicas, desarrollan
proyectos y se preocupan por compartir con

futuros profesionales su método de trabajo y su
valiosa experiencia.

En esta edicion, los Disefiadores Gustavo Calandra
y Claudio Hock de -Calandra-Hock, desarrollaran
en un Laboratorio de Alta Costura, una coleccion
de indumentaria con estudiantes de la carrera de
Disefio de Modas, a partir de sus experiencias,
particulares miradas y personales estilos.

Es una asignatura para estudiantes de Disefio de
Modas y puede ser cursada como electiva.

NUEVA SEDE

El 19 de agosto comenz6 a funcionar la nueva
sede de la Facultad de Diseno y Comunicacion
Ecuador 933, entre Av. Cérdoba y San Luis, ubi-
cada a poco mas de una cuadra de la sede Jean
Jaures. Son tres plantas con 12 aulas especial-
mente adecuadas para el dictado de clases en la
modalidad taller.

TALLERES DE REPRESENTACION
GRAFICA

Estos talleres son de caracter instrumental y
estan dirigidos a capacitar en el dominio de la
representacion grafica bidimensional y tridimen-
sional para que, posteriormente, los estudiantes
apliquen estas habilidades y procedimientos en
la resolucion de los trabajos practicos de cursada
y finales que las distintas carreras, asignaturas y
profesores requieran. Estos talleres se organizan
con la misma modalidad que el Ciclo de Compu-
tacion Gréfica y estan destinados a enriquecer la
capacitacion de los estudiantes en los aspectos
instrumentales y técnicos y a ir liberando a las
asignaturas curriculares de la carga horaria que
requiere esta formacién para concentrarse en
sus contenidos especificos. De esta forma los
profesores pueden recomendar a los estudiantes
que los cursan y pueden solicitar, tanto estudiantes
como docentes, la apertura de nuevos talleres
(equipodegestiondc@palermo.edu)

TUTORES PARA EXAMENES PREVIOS

La Facultad cre¢ la figura del Tutor de Examenes
Previos. Se trata de profesores que van a trabajar
con estudiantes que adeuden examenes previos
de acuerdo alos siguientes criterios de prioridad:
1) Estudiantes que cursaron su asignatura en el
segundo cuatrimestre 2006 que aun no rindieron
el final y que se les vence la cursada en diciembre
2008; 2) Estudiantes que cursaron con profe-
sores que ya no dictan clases regularmente en
la Facultad y 3) Estudiantes que, por diferentes
razones, no tienen un adecuado vinculo peda-
gdgico con su profesor.

Los estudiantes deben inscribirse en orientacion-
dc@palermo.edu o dirigirse directamente a las
Tutorias. El Equipo de Tutorias funcionara en la
sede Mario Bravo 1050, los viermes de 14 a 17
hs. a partir del viernes 5 de septiembre.

El Equipo de Tutorias esta conformado por los
siguientes profesores organizados por éarea:
Adriana Bruno (Relaciones Publicas / Organiza-
cion de eventos), Guillermo Desimone (Disefio
de Imagen y Sonido), Sergio Di Nucci (Nucleo de
Formacion Académica), Adrian Glassel (Disefo
Industrial), Lorena Gonzalez (Disefio de Indu-
mentaria / Produccién de Modas), Rita Meana
(Comercializacion / Area de Negocios), Andrea
Pol (Publicidad / Creativo Publicitario), Roberto
Céspedes (Disefio de Interiores), Monica Incor-
vaia (Fotografia), Enrique Gastelum Tapia (Cine y
Television), Noelia Fernandez (Disefio Grafico /
Historietas) y Alcira Serna (Area Espectaculos).

pagina 3



22 SEMINARIO DE MARKETING EN BUSCADORES 2008

“El Search Marketing permite una micro-segmentacion
en base a miltiples variables, logrando llegar asi al

cliente objetivo”

Expres6 Carolina Piber, de la empresa Google, en el 22 Seminario de Marketing en
buscadores, organizado junto a Search Marketing en Argentina el 19 de junio

Google

YaHoO!

ARGENTINA

LANACION:-COIT)

SEARCH

MARKETING
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Victor Estrugo, CEO de Wallaby Argentina y
Fundador de Search Marketing Argentina fue
quien realizo la apertura del Seminario. Reflexiond
sobre el futuro de las busquedas por Internet:
“Latinoamérica esta siguiendo los pasos de Es-
tados Unidos, pero con cinco afos de retraso”.
Sobre el avance de esta herramienta dijo que el
mercado obtendra un mayor beneficio utilizando
los teléfonos méviles como buscadores.
Continud la jornada Francis Petty, Gerente de
Marketing Online de La Nacion, quien hizo refer-
encia a los conceptos avanzados de SEO (Search
Engine Optimization -Optimizacion para Motores
de Busqueda). Aconsejo que es fundamental re-
spetar los guidelines de los buscadores al armar
la informacién de la pagina web.

Y sobre el rol del Search Marketer dijo: “Su funcion
crecio dentro de las organizaciones. Esta relacio-
nado con el marketing, la comunicacion, el Web
Team y el Advertising y afecta tanto a su diseno,
como a su desarrollo web”.

También expreso6 que la segmentacion geografica
que permite realizar el Search Marketing benefi-
ciara a los anunciantes.

Nicolas Forster, de la empresa Yahoo, basd
su charla en las funcionalidades avanzadas de la
nueva plataforma de Marketing de buscadores
(SEM, Search Engine Marketing) y explicd que:
“A mayor consolidacién de esta actividad, se da
un mayor crecimiento en la inversion online y esto
genera una mejora de las plataformas”.

Sobre la relacion entre el consumidor y la busque-
da online comentd: “Me parece que lo que atrae
e impacta al consumidor final es que le estamos
mostrando, a través del Search Marketing, el pro-
ducto o servicio que esta buscando. La dinamica
plantea que el consumidor vaya a buscar al anun-
ciante y que manifieste su intencion de busqueda.
Podemos segmentar en base a esa variable y en
funcion de eso la predisposicion a la compra”.
Sobre el disefo en publicidad explicd que lo que
importa es lo que se muestra, el mensaje que se
da, las palabras que se utilizan y la creatividad.
Cada anuncio va a jugar un papel muy importante
en funcion de cémo esté armado.

Luego, Carolina Piber, de la empresa Google,
habld sobre la Conversion-driven campaigns:
“Lo importante es saber qué se esta buscando,
£ Qué entre a la web, haga una compra, llene un
formulario, suba un archivo?. Cuanto mas claro

es el objetivo que se quiere comunicar, mas facil
es el Search Marketing”, comento.

“Esta nueva tecnologia debe venir acompafiada
de un andlisis de estadisticas en un contexto de-
terminado. Google Analitics indica cuales son las
acciones del usuario: como llegd, cuanto tiempo
estuvo, qué camino utilizd, los horarios de entrada,
las zonas geogréficas, las edades y los perfiles,
entre otras caracteristicas. El Search Marketing
hace una segmentacion del mercado y permite
conocer mejor al cliente”.

Sobre el soporte digital dijo que hoy es un factor
imprescindible en la vida de cualquier persona,
comentd que es importante tener un sitio web
para ser competitivo: “Hoy muchas empresas son
simplemente virtuales, su sitio es su representante
de ventas y su carpeta institucional”.

Por su parte Andrés Snitcofsky, Director de
Prisma Digital Media, hizo referencia en su charla
a la optimizacion de la inversion online: “No sélo
importa la cantidad de clicks que recibe una
publicidad, sino el nivel de calidad en relacion a
la inversion. No importa ser el primer resultado de
una busqueda, sino ver cuél es la posicion acorde
alainversion realizaday los resultados obtenidos.
Hay que entender que el indice de calidad es
fundamental”.

Sobre el Search Marketing comento: “Es una her-
ramienta muy aceptada por cualquier cliente que
esté orientado a la respuesta directa, que puede
ser venta, registraciones, u otra accion. Es muy
facil de oir y de medir, realizando una campafia
de poca inversion enseguida se pueden ver los
resultados”. Y agrego: “Lo interesante que tiene es
que permite microsegmentar a cientos de perfiles,
se puede estar presente en la busqueda de un
perfil stper especifico, creando segmentos muy
chicos para diferentes tipos de clientes”.

Victor Estrugo (Search Marketing Argentina)

Universidad
de Palermo

Carolina Piber (Google)

Nicolas Forster (Yahoo)

Vision general de las fuentes d
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Francis Petty (Marketing Online de La Nacion)

Andrés Snitcofsky (Prisma Digital Media)

Ecuador 933: Nueva Sede de la
Facultad de Disefio y Comunicacion
de la Universidad de Palermo

En agosto comenzaron a dictarse clases en la nueva sede Ecuador 933
(entre calle San Luis y Avenida Cérdoba) de la Facultad de Disefio y Comu-
nicacion, especialmente adecuada para el dictado de talleres de asignaturas
proyectuales. En esta sede se realizara del 17 al 28 de noviembre el Ciclo de
Eventos Jévenes que anteriormente se llevaba a cabo en Jean Jaurés 932.
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8 TALLERES
COMPUTACION GRAFICA

Octubre 2008

In Design 3 - Prof. Diego Macri

Lunes 8.00 a 9.30 hs. Oferta 3571
In Design 3 -Prof. Diego Macri

Lunes 9.45a 11.15 hs. Oferta 3571
AutoCAD 3 - Prof. Antonio Tecchia

Lunes 8.00 a 11.15 hs. Oferta 3573
Flash 3 - Prof. Diana Fernandez

Lunes 14.00 a 15.30 hs. Oferta 3557

Photoshop 6 Aplicado - Prof. Diana Fernandez
Lunes 15.45a 17.15 hs. Oferta 3568

Photoshop 2 - Prof. Paola Fraticola

Lunes 14.00 a 15.30 hs. Oferta 3538

Dreamweaver 2 - Prof. Paola Fraticola
Lunes 15.45a 17.15 hs. Oferta 3540

Dreamweaver 3 - Prof. Graciela Reyes
Martes 8.00 a 9.30 hs. Oferta 3564

Photoshop 3 - Prof. Graciela Reyes

Martes 9.45 a 11.15 hs. Oferta 3563

AutoCAD 3 - Prof. Nancy Fajgenblat

Martes 8.00 a 11.15 hs. Oferta 3574
Flash 3 - Prof. Gabriel Villafines
Martes 14.00 a 15.30 hs. Oferta 3556

Dreamweaver 3 - Prof. Gabriel Villafines
Martes 15.45 a 17.15 hs. Oferta 3565

Illustrator 3 - Prof. Paula Caia Zotes

Martes 18.45 a 20.15 hs. Oferta 3570

Photoshop 3 - Prof. Paula Caia Zotes

Martes 20.30 a 22.00 hs. Oferta 3562
Flash 3 - Prof. Gaston Ditomaso
Miércoles 8.00 a 9.30 hs. Oferta 3555

Photoshop 6 Aplicado - Prof. Gastén Ditomaso

Miércoles 9.45 a 11.15 hs. Oferta 3567
Flash 2 - Prof. Miguel Angeleri
Miércoles 14.00 a 15 30 hs. Oferta 3545

Dreamweaver 2 - Prof. Miguel Angeleri
Miércoles 15.45 a 17.15 hs. Oferta 3541

lllustrator 2 - Prof. Gabriela Feldman

Miércoles 14.00 a 15 30 hs. Oferta 3542

Illustrator 2 - Prof. Gabriela Feldman

Miércoles 15.45 a 17.15 hs. Oferta 3543
ArchiCAD 3 - Prof. Maria Cabral
Miércoles 18.45 a 22.00 hs. Oferta 3561

Dreamweaver 2 - Prof. Jorgelina Vicente
Miércoles 18.45 a 20.15 hs. Oferta 3552

Photoshop 2 - Prof. Jorgelina Vicente

Miércoles 20.30 a 22.00 hs. Oferta 3539
Flash 2 - Prof. Graciela Reyes

Jueves 8.00 a 9.30 hs. Oferta 3546
lllustrator 2 - Prof. Graciela Reyes

Jueves 9.45 a 11.15 hs. Oferta 3544

Photoshop 3 - Prof. Claudio Morales

Jueves 14.00 a 15.30 hs. Oferta 3559

Photoshop 3 - Prof. Claudio Morales

Jueves 15.45a17.15 hs. Oferta 3560
3D Max 3 - Prof. Leonardo Parise

Jueves 14.00 a 17.15 hs. Oferta 3575
Corel 3 - Prof. Virginia Caetano

Jueves 14.00 a 15.30 hs. Oferta 3550
Corel 3 - Prof. Virginia Caetano

Jueves 15.45a17.15 hs. Oferta 3551
Flash 3 - Prof. Julian Dubosq

Jueves 18.45 a 20.15 hs. Oferta 3553

PhotoShop 6 Aplicado - Prof. Julian Dubosq
Jueves 20.30 a 22.00 hs. Oferta 3569

Premier 1 - Prof. Johnathan Feldman

Viernes 14.00 a 15.30 hs. Oferta 3548

Premier 1 - Prof. Johnathan Feldman

Viernes 15.45a17.15 hs. Oferta 3549
Lince - Profesor a confirmar

Viernes 14.00 a 17.15 hs. Oferta 3547
Flash 3 - Prof. Paola Fraticola

Viernes 18.45 a 20.15 hs. Oferta 3554

ActionScript 1 - Prof. Paola Fraticola

Viernes 20.30 a 22.00 hs. Oferta 3558
Rhino 3 - Prof. Constanza Ruiz
Viernes 18.45 a 22.00 hs. Oferta 3566

Los talleres se dictan en Mario Bravo 1302. La inscripcion
es por Sistema de Alumnos. www.palermo.edu/dyg
> Orientacion Estudiantes > Calendario Académicqg
> Calendarios Especiales > Ciclo de Computacion
Gréfica. Coordinacién del Ciclo: Andrés Kesting

computaciongrafica@palermo.edu | Mario Bravo 1274

5199-4500 interno 1803

Facultad de Disefio y Comunicacion UP



102 JORNADAS DE CINE Y TV 2008
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“La animacion es un motor de crecimiento de la industria

audiovisual, cultural y del entretenimiento”

Dijo Rosanna Manfredi, CEO de la productora Encuadre, en las 102 Jornadas de Cine y TV:
“La Animacion como herramienta creativa”, organizada junto a ExpoToons el 26 de junio

\&= oI

@)ThreeMelons CNcuAaDR=

www.encuadre.com.ar

PampaFilms

ALCA

Daniel Marcet, CEO del FIAP y organizador,
junto a Rosanna Manfredi, de ExpoToons, fue
el encargado de la apertura. En su presentacion
dio un anticipo sobre el festival de animacion que
se llevard a cabo en octubre: “Queremos que
ExpoToons sea un referente de animacion en
la regién. Hay mucho talento en nuestro pais y
mucho interés del mundo en lo que se hace aca.
Estamos muy entusiasmados de poder hacer
ExpoToons en Argentina, el festival va a ser muy
similar a los grandes festivales del mundo”.
Comentd que habra una competencia dividida en
categorias, exhibicion de material, conferencias,
ruedas de negocios y una feria con los prota-
gonistas: “Lo que queremos lograr es darle un
impulso ala industria, que sea un foro para hacer
Negocios y generar mayor capacitacion. Argen-
tina tiene mucho talento y tecnologia, pero no la
suficiente gente capacitada, por lo que se queda
corta ante las demandas extranjeras”. Y agrego:
“La animacién es una industria que genera mucho
trabajo e inversion extranjera”.

Luego dio una charla, Rosanna Manfredi, CEO
de la productora Encuadre, donde hizo referencia
alaindustria de la animacion: “La animacion es un
motor de crecimiento de la industria audiovisual,
cultural y del entretenimiento. Uno de los pilares
del crecimiento tiene que ver con la mano de
obra, por eso es importante la capacitacion. En
Argentina tenemos ventajas competitivas enor-
mes, estamos en un lugar de privilegio”.

Sobre el negocio de la industria de animacion en
el mundo indico que el cine de animacion maneja
cifras superiores al cine tradicional: “El 80% de lo
que se produce en Argentina no se ve aca, sino
que es para afuera. Nuestro objetivo es poder
transformar esto en una industria”, comento.
Destacé que Argentina cuenta con una gran
cultura y trayectoria cinematografica frente al
resto de Latinoamérica, y que hay muy buenos
profesionales, aunque pocos, pero destacados:
“En 2002 empezamos a exportar y llegamos a
ser el pais con mas cantidad de productos de
Animacion de Latinoameérica. En 2007 se estre-
naron tres largometrajes animados”.

Augusto Petrone y Leonardo Falaschini, de
Three Melons hablaron sobre la Animacion en
Videojuegos. Augusto Petrone, Director Creativo,
dijo que en animacion entran en juego muchas
variables que hacen que sea un trabajo compli-
cado, aunque a su vez agrego: “Uno a veces le
da licencias a un videojuego, porque en definitiva
€s un juego, en este sentido tenemos la ventaja
de no tener que hacer todo perfecto”.

Explicd que cuando un juego sale a la venta
surgen interpretaciones y acciones que ni el
creador se habia imaginado. Otras veces ocurre
que el usuario no sabe que hacer cuando ingresa,
donde clickear o cémo se juega: “Si eso pasa,
es que hicimos mal nuestro trabajo”.

Por ultimo comentd que en Argentina hay 10
empresas que trabajan en la industria de vide-
0juegos y que la animacién es una disciplina que
esté evolucionando constantemente.

A continuacion Oscar Desplast, Presidente de
la Asociacion Argentina de Cine de Animacion,

Facultad de Disefio y Comunicacion UP

hizo referencia a la animacion en la década del
60y 70, y comentd que el sostén de la anima-
cion en Argentina en esa época eran los dibujos
animados publicitarios.

Sobre la tarea de los animadores y dibujantes
dijo: “No son creadores de personajes, sino que
le dan movimiento a ese personaje, con la ani-
macion expresamos, entre otras cosas, estados
de animo. Hay que aprender a sacarle a cada
animador lo mejor de si mismo para que luego
€so0 se vea en la pantalla”.

A su vez comenté que el dibujo animado necesita
de un estudio permanente y no que se invierta
s6lo para una produccion en particular.

“Hay mucho talento en nuestro
pais y mucho interés del mundo
en lo que se hace aca”

(Daniel Marcet)

Juan Pablo Buscanini, CEO de Pampa Films,
quien centrd su charla en los largometrajes
de animacion: “El cine de animacion y el arte
digital democratizaron la posibilidad de plasmar
las ideas en la pantalla. Mientras el mundo era
analdgico, la animacion empez6 a marchar de la
mano del cine, complementandolo. La ruptura
mas grande entre ambas técnicas se dio con
la aparicion de Internet y con el desarrollo de
las tecnologias. Toy Story fue la pelicula que
produjo la ruptura: se hizo enteramente en 3D.
Ademas trajo aparejado un cambio en la forma
de narrar. Lo que agregé el cine 3D es la no limi-
tacion del movimiento de camara. Actualmente,
el mundo de la animacion y el cine con actores
conviven, se cruzan e intercambian recursos”,
opind Buscarini.

Sobre la productora extranjera Pixar, reconocida
unanimemente como lider en animacion, comen-
t6: “Su técnica es perfecta, pero sus peliculas
se siguen viendo porque ademas tienen una
buena historia y una trama interesante. Uno ve
la pelicula Ratatoille y puede sorprenderse por
los gestos de la cara de uno de los personajes y
por el decorado, pero lo fundamental es que lo
que se cuenta esta bien armado.”

Por ultimo hizo referencia a la utilizacion y elec-
cién de la técnica: “La técnica nueva desafia a la
existente, pero también la honra, como paso con
la fotografia y la pintura. Estos medios conviven

Diseno &
omunicacit

Juan Pablo Buscanini (Pampa Films)

en la actualidad, pero cuando la primera irrumpié
para ocupar un nuevo espacio les costé reubi-
carse”. Y agregod: “Hay que domar a la técnica,
pero no hay que perder el norte: se la debe utilizar
para contar una historia, si se la elije mal es como
elegir mal a un actor”.

Fernando Rey Goyena, Productor Ejecutivo
de Bitt Animation, hablé sobre la animacion en
publicidad: “La animacion le da identificacion y
alternativas a la publicidad. La infinita cantidad de
técnicas que hay da muchas posibilidades”.
Comentd que la animacion recorrid un camino
muy largo en poco tiempo, desde los 90 hasta
hoy cambid, crecio, evoluciond y madurd.
Sobre la calidad en animacion dijo que cuando
esta bien hecha se pueden realizar productos
de gran nivel: “Si el resultado de un comercial
es reconocido, cuando otros paises necesiten
realizadores van a pensar en nosotros. El pro-
ducto que van a encontrar en Argentina va a ser
el mismo que el de otros paises, pero econdmi-
camente mucho mas competitivo. La produccion
a nivel nacional esta en una posicidon muy positiva
y eso lo tenemos que aprovechar”. Y agregd: “En
publicidad el mundial se juega todos los anos en
Cannes, el festival mas importante en publicidad,
y Argentina siempre llega a la final”.

Los encargados del cierre de la Jornada fueron
Ronnie Amendolara, Director Comercial de lllu-
sion Studios, y Romina Crespolini, Productora
Ejecutiva, quienes hablaron sobre las técnicas
utilizadas en sus producciones y la distribucion
al exterior: “Dentro de la empresa trabajamos
en 2D y 3D, algunos de nuestros trabajos son
Valentina, con animacion 2D, Boggie, el aceitoso,
basado en un cuento de Roberto Fontanarrosa
y La maga, una mezcla de actores con fantasia.
Actualmente estamos desarrollando Gaturro,
realizada integramente en 3D”, explicd Romina
Crespolini.

El Director Comercial comenté que Valentina es
una produccién conocida en Argentina, por ese
motivo no aspiran a estrenarla en otros paises:
“Generalmente el cine que se hace en 2D es para
proyectarlo en forma local. Boggie, en cambio,
es mas atractivo para Latinoamérica y Estados
Unidos ya que es un personaje popular y su
autor es reconocido, seguramente podamos
estrenarla en cine y dvd”. Sobre Gaturro comenté
que tienen aspiraciones de estrenarla en varios
paises: “La pelicula la estamos haciendo en forma
conjunta con una comparia canadiense que es
distribuidora en todo el mundo”.

Fernando Rey Goyena (Bitt Animation)

Rosanna Manfredi (Encuadre)

Daniel Marcet (ExpoToons)

Augusto Petrone (Three Melons)

Universidad
de Palermo

Romina Crespolini y Ronnie Amendolara (lllusion Studios)
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Marcas. Cuentos. Revistas. Texturas. Estampados

Creaciones de estudiantes premiados en concursos internos de la Facultad en el primer cuatrimestre 2008

Concurso 1. MARCAS CON PROYECCION
Alumnos de la asignatura Disefio e Imagen de Marcas (Publicidad - Disefio Grafico, 1° aho)

Primer premio compartido: Gonzalo Cano - Luciana Cavagnola (Prof. Martin Fridman) - Denise Hermo
(Prof. Alejandro Abaca)

Segundo premio compartido: Cecilia Dodero (Prof. Victoria Bartolomei) - Joséfina Torqui (Prof. Fridman)
- Daniel Torres (Prof. Ezequiel Hodari)

Tercer premio compartido: Leandro Antonelli - Matias Samaniego (Prof. Fridman) -
(Prof. Mauricio Pavon)

Menciones: Micaela Giordano (Prof. Pavon) -
(Prof. Bartolomei) -

Quimera t

1° premio: Gonzalo Cano

La Mirage

1° premio: Denise Hermo

Ricardo Lopez

Berenice Grande Vela (Prof. Hodari) - Valeria Vedelini

Carlos Wydler (Prof. Fridman)

A

MUSEO NACIONAL DE

Oméﬂto ARTE DECORATIVO

sabrosa

1° premio: Luciana Cavagnola

2° premio: Cecilia Dodero

Mencion: Valeria Vedelini

%

SNACK TV

B —emor 2° premio: Daniel Torres
Restaurant

3° premio: Ricardo Lopez

2° premio: Joséfina Torqui Mencién: Carlos Wydler

®

Mencion: Micaela Giordano

() GRSIGINS

Mencion: Berenice Grande Vela

MIXER

alva

3° premio: Leandro Antonelli 3° premio: Matias Samaniego

Concurso 19. CULTURA JOVEN

Alumnos de la asignatura Taller 4 (Disefio Gréafico,
2° afo)

Primer premio: Maria Ana Brusco (a)

Segundo premio: Maria Amelia Venturino (b)
(Prof. Carlos Del Rio)

Concurso 16. CUENTOS PARA MIRAR Y
CONTAR

Alumnos de la Asignatura Taller 3 (Diseno Grafico
2° ano)

Primer premio compartido: Natalia Brega (c) vy
Maria Sol Bazzolo (d)

Concurso 21. ENVASAR EL VALOR
Alumnos de la asignatura Diseno de Packaging
1 (Disefo Grafico, 2° afo)

Primer premio compartido: Belén Bazzolo (Prof.
Mariana Sosa) - Jesica Andrea Cichero (Prof.
Diego Perez Lozano)

Segundo premio: Marfa Sol Bazzolo (Prof. Sosa)
Tercer premio compartido: Fernanda Estrella
(Prof. Diego Pérez Lozano) - Agustina Gonzalez
Pifero (Prof. Alejandro abaca)

1° premio: Jesica Cichero 2° premio: Marfa Sol Bazzolo

3° premio: Agustina Gonzalez ~ 3° premio: Fernanda Estrella

Pifiero

Concurso 26. TEXTURAS, ESTAMPADOS Y
TEJIDOS

Alumnos de la asignatura Técnicas de Produccion
2 (Disefio Textil y de Indumentaria, 2° afo )

Primer premio compartido: Jae Rim Lee (e) -
Maria Luz Flores (f) (Prof. Yanina Moscoso Barcia)
- Maria Laura Wrobel (Prof. Tamara Royan)
Segundo premio compartido: Jesica Choe (g) -
Denise Finkelstein (h) - Vanina Lifschitz () (Prof.
Moscoso Barcia)

Tercer premio compartido: Ayelén Dekleva - Maria
Macarena Mantesi (j) - Johanna Soloduijin (k)
(Prof. Moscoso Barcia)

Menciones: Carolina Castro Tegaldo - Maria
Villanueva (Prof. Moscoso Barcia) - Jacqueline
Davini (Prof. Patricia Maudet)

Entrega de premios

Fotografia 2008/1: 7 de octubre, 18 hs.

Video 2008/1: 20 de octubre, 18 hs.
MARIO BRAVO 1050. AUDITORIO

Concurso Stone. 31 de octubre, 20 hs.
MARIO BRAVO. SUM
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ESTUDIANTES DE LA FACULTAD DE DISENO Y COMUNICACION PREMIADOS

Afiches. Estampillas. Tipografias.

En las proximas ediciones se publicaran los ganadores de los otros concursos

a0 de Arar L Herri, i con mis manes encallesidas, temard
friqiles pinceles. Ne sabria decir que me Apasiena mis, i1
niformar LA fierrn en Vida ¢ imestrar [n vida de i tierra”

Mencioén: Lucia Acosta

Mencién: Lucila Bell Mencion: Denise Kunowsky Mencioén: Isabela Razetti

Concurso 15. CORREO ECOLOGICO
Alumnos de la asignatura Taller 1 (Disefio Grafico, 1° afio)

Primer premio compartido: Jazmin Lopez Asise (ver imagen en tapa de esta
edicién) - Maria Sol Bazzolo (Prof. Ménica Daverio) - Natalia Belén Anahi
Brega (Prof. Carlos Del Rio)

Segundo premio compartido: Agostina Paterno (Prof. Daverio) — Javier Reyes
(Prof. Luciana Maruca)

Tercer premio compartido: Manuel Ingud - Carla Rovatti (Prof. Maruca)
Menciones: Luisina Celia - Daniela Joséfina Frega (Prof. Daverio) - Teresita
Mazzochi (Prof. Valeria Scalise) - Daniela Noemi Diego (Prof. Abaca).

REPUBLICA
ARGENTINA
CORREO OFICIAL

2008
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REPUBLICA ARGENTINA

3° premio: Manuel Ingud 2° premio: Javier Reyes

Mencion: Daniela N. Diego
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GREENPEACE

ARGENTINA

3° premio: Carla Rovatti

Mencion: Teresita Mazzochi

Mencion: Daniela J. Frega

Mencion: Luisina Celia

Facultad de Disefio y Comunicacion UP
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Entrega de premios de Disefio 2008/1
28, 29y 30 de octubre
MARIO BRAVO 1050. AUDITORIO

Concurso 2. PANEL CONCEPTUAL
Alumnos de la asignatura Taller de Reflexion Ar-
tistica 1 (Disefio Industrial, Disefio Grafico, Disefio
Textil y de Indumentaria, 1° ano)

Primer premio: Horacio Myszkowski
Segundo premio: Nicolas Gilbert

Tercer premio compartido: Marfa Fernanda
Martino - Flavia Radici

Menciones: Lucia Acosta - Lucila Bell -
Kunowsky - Isabela Razetti

(Prof. Juan Orellana)

Denise

Concurso 20. CREATIVIDAD TIPOGRAFICA
Alumnos de la Asignatura Taller 2 (Disefnio Gréfico,
1° ano)

Primer premio: Analia Meira (Prof. Fabian
Carreras)

Segundo premio: Marcelo Guarderas (Prof.
Carreras)

Tercer premio: Delfina Castex (Prof. Carreras)

Mencion: Andrea Fernanda Sclavo (Prof. Romina
Bogossian)

ABGCDEFGHTI
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QRSTUVWX
Y Z

abcdefghijklmn
nopgrstuvwxyz

1234567890

1° premio: Analia Meira
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3° premio: Delfina Castex
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“Se encontré un perfil de disefio y uno de empresa que
hicieron que Cheeky sea lo que es hoy”

Héctor Borrel, Gerente Comercial de Cheeky, en las Jornadas sobre Indumentaria Infantil realizadas el 12 de
junio donde se abordaron los temas de Marketing, Disefio y Produccion
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Moénica La Madrid, Directora de Kiddo's y socia
gerente de Markwald, La Madrid y Asociados,
dio una charla sobre lo que hacen, qué les gusta
y cuales son las influencias en el momento de la
compra para nifios de Argentina de entre 6 a 11
anos. Durante el 2007 realizaron un estudio cuan-
titativo a 1.200 familias del pais donde se les con-
sulté sobre la escuela, el tiempo libre, la television,
la moda y el consumo, entre otros temas.

“A partir de los 8 anos los ninos empiezan a decidir
sobre su ropa, pero creo que los adultos los estan
influyendo para que lo decidan antes. A los 12
diria que es el momento en que se rebelan frente
alos padres, en el pasaje hacia a la adolescencia”,
expreso la Directora de Kiddo's.

Con respecto a las influencias a la hora de consu-
mir opind que son los pares los que Mas inciden
en los gustos de los nifios, aunque aclardé que es
un proceso complejo de influencias mutuas.

La Madrid dirigi6 el estudio Kiddo’s sobre chicos
de 6 a 11 afos de familias de ingresos medios
para arriba. Esos chicos disponen de un ingreso
mensual de $46 y el 65% de los encuestados
ahorra. Otro dato que obtuvieron es que en la
Argentina las madres suelen ceder méas que los
padres al reclamo de sus hijos e influyen a la hora
de la compra.

Susana Pérez Amigo, vestuarista de Cris Mo-
rena Group, explico que la produccion de modas
le permitia crear: “Eso es lo mas lindo que tiene
la indumentaria, uno puede crear y hay tantos
caminos que pareciera no haber limites. Los que
hacen indumentaria tiene que tener un gran ojo,
en esta profesion hay que estar formandose las
24 horas al dia para absorber informacion cons-
tantemente, porque el mundo de los chicos es
muy cambiante”, comento.

Después explicd como se crean los vestuarios en
una serie televisiva: “Como en las tiras trabajamos
con guiones, partimos de ahi para pensar la ropa,
pero no podemos definir nada hasta conocer al
actor. Unimos las dos historias: la ficcional y la
real, para crear una asociacion de marcas y estilos
personalizada.” Hablé acerca de su experiencia en
el programa Chiquititas donde utilizo un vestuario
de una época anterior, vestidos y delantales, y que
luego las nenas en la calle empezaron a usar esa
ropa: “Lo que se ve en la tele es muy importante
para los chicos”.

Para hacer este tipo de trabajo comenté que hay
que ver lo que pasa en el mundo de la moda para
luego llevar eso a la television: “Nuestra idea es
marcar tendencia”.

Claudia Ebekian (Teo S.A.)
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El Asesor en Comercio Exterior de la Federacion
Argentina de Industrias, Pertti Mustonen, dio
una charla sobre las tendencias internacionales
de indumentaria de nifios y ninas.

Explicd que hay una tendencia en hacer que la
ropa de nifos sea cada vez mas parecida a la
de adultos: “Se quiere hacer que el nifio sea un
adulto pequeno, hay una gran tendencia hacia
eso”, opind Mustonen.

Las tendencias internacionales se adaptan muy
bien a la cultura local, la moda del pais en general
tiene mucha influencia internacional, en especial
europea. “Esto siempre ha sido asi desde hace
muchas décadas. Ahora, inevitablemente, se esta
mezclando hacia tendencias norteamericanas”,
explico.

Luego contd que Argentina no produce tecno-
logia textil sino que la importa principalmente de
aquellos paises que generan esa tecnologia, como
ltalia, Suiza, Alemania, Japdn y Estados Unidos.
“Hemos visto que el sector industrial que sobrevi-
vio en los "90 esta tecnificandose con problemas
de financiacion, falta una politica existente de
financiacion de este sector”, agregd y por ultimo
habld de la responsabilidad del productor: “La
ecologia y la ética esta hoy en todos lados. La
calidad de la confeccion es muy importante, no
solo el disefio”.

“En esta profesion hay
que estar formandose las
24 horas al dia”

(Susana Pérez Amigo)

Marcelo Sorzana y Martin Tellas, socios de
Surreal Marketing, empresa de marketing integral
de marcas de moda y profesores de la Carrera
Produccion de Modas de la Facultad de Disefio y
Comunicacion explicaron que, estructuralmente,
las campanas de marketing de la ropa de nifos
son exactamente igual que la de adultos: “Primero
se hace una investigacion de la tribu de los chicos
y de los padres a los que se les quiere comunicar
y vender su producto, en ese orden.”

“Estamos en el siglo XXI, creo que los chicos na-
cen con un poder de intelectualizar, racionalizar y
percibir la comunicacion mucho mas que lo que
ocurria hace 10 0 15 afios. Nosotros, definitiva-
mente, aconsejarfamos dirigir las campafas de
comunicacion a los chicos”, afirmé Sorzana y
agrego: “Algo muy importante que esta pasando

UP

Universidad

de Palermo
»
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Comunicacq

Martin Tellas (Surreal Marketing)

en la actualidad es que las marcas no proponen
coémo vestir a los chicos, sino que van a buscar
coémo ellos quieren vestirse para luego generar
ese producto. Ven cual es la tendencia y la in-
terpretan.”

Habld también sobre las influencias mas deci-
sivas que reciben los chicos: “Creo que buscan
identificarse con alguien, y siempre en los grupos
estéan los chicos de referencia, que vendrian a ser
como los lideres de opinion, los que comandan
al grupo”.

Luego, los socios contaron sobre el proceso de
armado de una estrategia de marketing para la
marca de indumentaria infantil Chibel, en otofio-
invierno 2006. “Es una marca que no pretende ser
ostentosa, sino generar un look genuino y ludico”,
dijo Martin Tellas.

Sergio Timerman, Director de la marca de indu-
mentaria infantil G de B (Gabriela de Bianchetti),
explico cudles son las acciones que deberian rea-
lizarse al momento de incursionar en el mercado
externo: “Lo primero seria tener una pagina web
excepcional, en inglés y castellano, es impresio-
nante los contactos que una buena pagina hecha
en los dos idiomas te puede traer. Lo segundo
que haria seria ser muy disciplinado en contestar
cada uno de los emails de la gente que se ponga
en contacto, de 100 contactos, 99 no sirven para
nada, pero uno sirve y mucho. Lo tercero es que
tendria un producto diferenciado, en el mundo
hay mucha gente haciendo fila para vender, no es
que nosotros en Argentina tenemos algo que nos
destaca, lo que tenemos es un gran talento en el
disefio y muy buena calidad de telas y costura.
Haria también un cd interactivo, que es algo que
nosotros hacemos cada vez que lanzamos una
coleccion. Otra cosa importante es invertir, no
existe salir al mundo si no se hace una inversion.
Y viajar cuando sea el momento, la inteligencia es
saber cuando es ese momento”.

Otro tema importante al que hizo referencia es al
de los precios, en Argentina se modifican todos
los dias, en el mundo durante los 6 meses que
dura la temporada no pueden modificarse, eso
no existe en el mundo. Si llegan a subir hay que
absorberlo.

Con respecto al mercado a explotar dijo que lo
fundamental es saber buscar un nicho que debera
estar relacionado con el disefo, la calidad, el color
y la originalidad.

“Otra cosa que hay que vencer es la traba que
existe en cuanto al cumplimiento y la seriedad
respecto de los fabricantes argentinos, tenemos
una muy mala imagen en el mundo, extraordinaria

UP
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Marcelo Sorzana (Surreal Marketing)

“Lo mas importante es
el timing, |a inspiracién
y la transformacion”
(Claudia Ebekian)
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en cuanto a disefio y calidad, pésima en cuanto
al cumplimiento y la entrega. Hay que entregar
en tiempo y forma y en la calidad que te piden”,
concluyo diciendo Sergio Timerman.

En una escena preparada y desarrollada con
humor y sorpresa, Eduardo Poggi, Consultor de
Empresas e Indumentaria Textiles, explicd sobre
los tiempos, procesos y técnicas de produccion,
mientras hablaba fue interrumpido por Hernan
Ebekian, Director de Gepetto, y Sebastian Ree-
ves, Director de Nubecita, quienes vestian de traje
y corbata, mientras lo sustituian por una campera
deportiva, decian que para hablar realmente de
cémo funciona la produccion en la Argentina
tenian que vestir como se visten todos los dias
y no llamarse ni ingenieros, ni por el apellido:
“Queremos dar el contexto real de lo que pasa
en el pais”, dijeron.

En su conferencia hicieron referencia a los ponde-
rables y a los imponderables que se manifiestan
en la produccion de indumentaria. Los primeros
serian la cantidad de prendas a producir, las fechas
limites y los objetivos a corto plazo. Dentro de los
imponderables destacaron la tela, el personal y a
la demanda.

Recalcaron que dentro de una empresa es
importante la division de tareas, no superponer
instrucciones, dejar en claro los objetivos, saber
delegar e identificar las responsabilidades.
Finalizando, explicaron que lo disefiadores deben
realizar una investigacion de proveedores, relevar
la capacidad productiva, tener nocién de costos,
conocer el target y manejarse con los precios del
mercado.

Héctor Borrel, Gerente Comercial de Cheeky,
contd que la empresa nacié hace 14 aflos como
un emprendimiento familiar, desde el garage de
una casa. El primer local fue en el Alto Palermo.
“Cada prenda tiene que tener el encanto de cauti-
var a diferentes publicos”, y agregd que el diseho
de Cheeky se basa en las nuevas tendencias, la
calidad, la alta rotacion por temporada y la diver-
sidad de prendas.

Con respecto a las franquicias que tienen en otros
paises comentd que son manejadas por gente
local: “Cuando abrimos negocios nosotros solos
nos fue mal, es importante hacerlo junto a gente
del lugar que conozca las costumbres del pais”.
Sobre la imagen de la empresa dijo que realizan
una fuerte inversion en campanas publicitarias,
desfiles de temporada y que tienen una gran
presencia de marca en los principales medios de
comunicacion.

Al final de la Jornada estuvo presente Claudia
Ebekian, Directora del Departamento de Disefno
de la empresa Teo S.A. que tiene las licencias
de las marcas Barbie y Snoopy, entre otras, y se
encarga de disefar la indumentaria de acuerdo
a guias de estilo que les llega de la casa matriz.
Durante su charla explicd que es fundamental
trabajar en colaboracion dentro de una empresa:
“En empresas exitosas hay grupos exitosos”.
“La creacion de los disefos es libre, interviene
muchisimo el gusto y la experiencia de cada una
de las disefiadoras, todas nos basamos en una
misma guia de estilo que podemos interpretarla y
adaptarla segun las necesidades de cada publico
y de cada pais”, concluy6 diciendo.

Eduardo Poggi, Hernan Ebekian Gepetto y Sebastian Reeves,
Nubecita)

Facultad de Disefio y Comunicacion UP

22 SEMINARIO DE RESPONSABILIDAD SOCIAL EMPRESARIA

&

OCTUBRE 2008

“La dnica forma para que funcione la RSE es con
articulacion, paciencia y a largo plazo”

Opin6 Beatriz Pellizari, Directora de La Usina en la Facultad

Buenos Aires
LA PROVINCIA

Rentas Ciudad

Fortalecimiento e fa Socieda Chil
v Responsabilidad Social

El 13 de agosto de 2008 se realizo el 22 Seminario de
Responsabilidad Social Empresaria: “éComo lograr un
programa de RSE que beneficie a todas sus partes?”.
Estuvieron presentes representantes de destacadas
empresas y organismos gubernamentales.

De izq a der. Beatriz Pellizari, Susana Arranz de Finger, Paola Lattuada y Marcela Goldin >

‘')

N
natura

iMnacen '
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La RSE se constituye en una caracteristica
esencial del management que se integra a los
valores de la empresa y determina su accionar,
en un comportamiento socialmente responsable
al momento de llevar adelante su negocio. La
evolucion de la RSE y las demandas crecientes
de las comunidades y del medio en general,
requieren hoy una gestion cada vez mas pro-
fesionalizada para lograr resultados mensura-
bles, también, desde la perspectiva vincular y
comunicacional.

El inicio del seminario estuvo a cargo de
Fernando Solari, Director de Solari Scope:
“La RSE sufrié un cambio, hoy se diferencia
filantropia de RSE, todavia falta medir este tipo
de responsabilidad desde los resultados” y
agregoé: “Una empresa sana, permite RSE; el
clic esta en pensar que se debe aplicar desde
lo interno, los sueldos y proveedores, mejorar
desde adentro, para luego crecer hacia fuera.
La Responsabilidad Social de las empresas es
una obligacion moral”.

A continuacién Marcela Goldin, Asesora de
Administracion Gubernamental de Ingresos
Publicos, hizo referencia a la importancia de
esta practica: “El camino de la RSE evoluciond
hasta lo que es hoy: hacer lo correcto. Es un
proceso top-down que va desde la clpula hacia
la base de la piramide jerarquica. Este tipo de
Responsabilidad requiere del involucramiento
de los publicos”.

Luego Karina Stocovtz, Coordinadora de
Asuntos Corporativos de Natura Cosmetics,
hizo referencia al programa que realizan en la
empresa: “Natura tiene un programa de RSE
que se basa en una gestion responsable. La
razdn de ser es crear y comercializar productos

unicacion

Karina Stocovtz (Natura Cosmetics)

que promuevan el bienestar. Nuestro desafio es
impactar de la menor forma al medioambiente,
esto influye en cada decision estratégicay enla
plataforma de negocios de la empresa”, a su vez
comentd: “Natura mide el impacto ambiental de
cada una de sus acciones, desde la extraccion
y movimiento de la materia prima, hasta que el
consumidor desecha el envase del producto
terminado.”

Diego Dellinberg, Director de la revista Imagen
dijo: “La RSE no es hacer lobby. La operaciéon de
la empresa debe ser socialmente responsable,
tiene que tener una forma de operar donde se
incluyan a los empleados, clientes, gobierno
y proveedores”. Con respecto al objetivo de
realizar RSE expresé: “Las empresas realizan
actividades de RSE debido a que sienten culpa
por tener lucro, se utiliza como una estrategia
asociada a laimagen, es parte de la comunica-
cion de la empresa. Parecieran olvidar que una
empresa debe ganar dinero para ser empresa,
es algo legitimo y le permite realizar RSE”.

Por su parte Susana Finger, Directora Provincial
del Programa de Fortalecimiento de la Sociedad
Civil y Responsabilidad Social de la Provincia de
Buenos Aires explicod: “El gobierno provincial tiene
un compromiso en la articulacion de actividades
sociales, econdmicas, ambientales, politicos y
culturales, no sélo para la empresa, sino para
todos los actores, realizando un programa de
fortalecimiento para la sociedad civil. Se busca
que en cuatro anos cada municipio oriente a
las Ongsy a las empresas”, y agrego: “La unica
forma de que una politica de RSE funcione es
si la sociedad civil, las empresas y el gobierno
actuan en forma articulada. Lo importante es
que la RSE sea una responsabilidad de todos
y no un remordimiento de la empresa”.

UP

Unrversidad

s¢ Palermo

Beatriz Pellizari y Adrian Candelmi (La Usina)

Por ultimo, Beatriz Pellizari, Directora de La
Usina, comento acerca de sus actividades: “La
Usina es una Ong que trabaja en una estrate-
gia de responsabilidad ciudadana para que la
incapacidad deje de ser un tema oculto. Se
debe trabajar en forma conjunta con el estado,
las empresas, los medios de comunicacion,
con otras Ongs, con las universidades, con los
donadores, voluntarios y proveedores, debe ser
un movimiento articulado de la sociedad”.

UP

Universid
de Palerr

Fernando Solari (Solari Scope)
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Diego Dellinberg (revista Imagen)

Universidad

Susana Finger y Héctor Burgos (Programa de Fortalecimiento de la
Sociedad Civil y Responsabilidad Social de la Pcia. de Bs. As.)
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OCTUBRE 2008

Nuevos profesionales de Diseiio y Comunicacion

Felicitaciones a los nuevos profesionales que con gran esfuerzo,
creatividad y pasion han obtenido su titulo de grado (carreras de cuatro
afios de duracion) en la Facultad de Diseiio y Comunicacion.

A continuacion se publican los estudiantes que presentaron sus
Proyectos de Graduacion entre febrero y junio 2008.

DISENADORES DE IMAGEN EMPRESARIA

Silvina Salatino Aguirre (1068)
“Parada Delta. Parada Inteligente”

Natalia Rocio Altube (1093)
“Just. Innovacién en envases de detergente en
polvo”

Maria Manuela De Duranona y Vedia (1030)
“Raices Latinas. Revista de cultura para los
jovenes de Latinoamérica”

Martina Mut (1016)
“Contaminacion visual”

Maria Jimena Torres (1100)
“Desiderata, una tacita de cultura. Propuesta de
una nueva tendencia”

DISENADORES DE IMAGEN Y SONIDO

Ana Lia Cascoén (1099)
“El alma jamas piensa sin una imagen”

Alejandro Guido Gémez (1008)

“Técnicas de Postproduccion Digital y su In-
fluencia en la Realizacion Audiovisual. Desarrollo
tecnoldgico y creatividad”

Maria Lujan Islas (1085)
“El regreso de lo inconsciente. Las influencias de
Gondry en la realizacion de un videoclip”

Laura Lempert (1086)
“Coémo darle alma al cuerpo: actuacion para
personajes animados”

Pablo Marcelo Pazos Mouro (1017)
“Tango y Performance. Duele (40 ahos des-
pués)”

Aldana Rodrigo (1066)
“La infinidad de lo interminable. AMOS”

Alvaro Gastén Valdivia (1039)
“Identidad visual corporativa. Andlisis tedrico,
practico y propuesta de creacion”

DISENADORES DE INTERIORES

Maria Agustina Balerdi (997)
“Orgénico. Hotel Tematico”

Josefina Celeste Campagnon (1051)
“Zen. Hotel de Disefio + Spa”

Laura Lucia Hernandez (1061)
“LLa Matera. Hotel Tematico”

Nadia Jesica Romero (1021)

“El Renacer en el Diseno. El concepto del Rena-
cimiento aplicado en el interior de un hotel con
caracter de patrimonio arquitecténico”

Alejandra Scheinkopf (1069)
“La musica. Un sentido generador de espacios”

Luciana Mabel Tuculet (1075)
“El ojo sensible. Museo de arte contemporaneo
en movimiento”

DISENADORES DE PACKAGING

Maria Florencia Patronis (1034)
“Disefo integral de envase para queso rallado”

Carolina Spitzer (1038)
“Creams Come True. Helados para regalar”

DISENADORES EDITORIAL

Marina Laura Akerman (1027)

“Tiempos Modernos: redisefio del diario “El
tiempo” de Salta. Una vision contemporanea del
constructivismo”

Nadia Gabriela Harari (1009)

“Competencia a diario. La importancia del redise-
fio para subsistir entre los deméas medios: caso
“La Arena”, La Pampa”

Florencia Mangiantini (1012)

“El color como comunicador en las revistas para
jovenes. Andlisis del uso del color y targets de las
revistas rolling stone, la mano, los inrockuptibles
y soy rock”

DISENADORES INDUSTRIAL

Cristina Morales Viteri (1077)
“Noéma — cama para emergencias. El rescate de
la dignidad”

DISENADORES TEXTIL Y DE
INDUMENTARIA

Ana Laura Andino (1001)

“i,Amigas y rivales? La relacion entre la lenceria
y la mujer. Disefios a partir de la relacion en
distintas décadas”

Soledad Arias (1045)
“El andlisis de las colecciones. Los distintos tipos
de abordaje”

Juliana Michelle Benzacar (1074)
“Los graffittis estan de moda. De la estética
urbana al disefio de modas”

Andrea Solange Garber (1058)
“Disefo y desarrollo integral de vestuario para
espectaculos”

Agustina Herrera (1073)
“El impermeable como una nueva tendencia”

Marina Levy Mayo (1010)
“La indumentaria ortodoxa judia”

Maria Eugenia Mattei (1014)
“Investigacion de tendencias. Trabajo de cool-
hunter”

Leila Eliana Odén (1087)
“Leila Odon. Identidad registrada”

Gisela Tamara Pohulanik (1083)
“El vestuario como lenguaje no verbal. Proyecto
para Blow Up”

Maria Virginia Pugliese (1098)
“Luna Macana”

Maia Radyk (1094)
“El trabajo de los investigadores de tendencias y
su desarrollo en Argentina”

Paola Requena (1020)
“Custom”

Cecilia Noemi Rios (1081)
“Coolhunters: el surgir de una nueva tendencia”

Andrea Cecilia Simon (1070)
“L.a Posmoda”

Diana Gabriela Villamayor (996)

“Blade Runner: The Dogmatism of nexos”
Solana Villasboas (1041)

“L.a moda recupera surrealismo”

Maria José Zubizarreta (1072)

“Moda: expresion individual”

LICENCIADOS EN COMUNICACION
AUDIOVISUAL

Sebastian Duimich (1004)
“El continuo de Gernsback”

Sofia Martignoni (1013)
“ImposibleMEDIA. Una idea en movimiento”

LICENCIADOS EN HOTELERIA

Gabriela Leticia Avila Paez (1047)
“Hoteles boutique: Nuevas tendencias en la
hospitalidad”

Alfredo Hugo Bertora (1002)
“Hotel Boutique Villa La Rocca”

Jacques Federico Faena (1005)

“Vissionaire Hotel. Plan de Negocios para la
ejecucion de un Hotel Boutique en Palermo
Hollywood”

Viviana Fernandez Dos Santos (1076)
“Hoteleria sanatorial: un analisis de mecanismos
hoteleros aplicables a la gestion de hoteleria
sanatorial”

Marcelo Adolfo Nieto Reyes (1064)

“Hotel ecoldgico Madre Selva. Plan de Negocios
para la creacion de un hotel ecolégico en Mindo
- Ecuador”

Helmut Schaus Calderén (1088)
“Hotel Velas del Sur. La Paloma, Uruguay”

Verédnica Toth (1024)

“Certificaciones de calidad en la industria hotelera
cinco estrellas de la ciudad de Buenos Aires: un
valor agregado méas alla de la individualidad y el
estilo de cada establecimiento”
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PROYECTO DE GRADUACION

Proyectos de Graduacion entre febrero y junio 2008

LICENCIADOS EN PUBLICIDAD

Gonzalo Jorge Aguilar (1079)
“El corpus de la marca en la comunicacion
creativa”

Maria Agostina Alava (1043)
“Juan Valdez desembarca en Argentina y su
identidad se adapta”

Daniela Armocida (1046)
“Por amor al arte: el nuevo capricho de las
marcas”

Santiago José Balza Constantino (1048)
“Reef Space. Marketing Viral”

Nicolas Barg (1049)
“Reef Space. Reposicionamiento de la marca en
eventos: nueva tendencia en el publico joven”

Mariano Cabrera Lanfraconi (1050)
“Marketing de la experiencia aplicado a un bar”

Katherine Campana (1095)

“Tribus Urbanas. Las actitudes de compra de
las tribus urbanas, y como las marcas dirigen su
comunicacion hacia ellas”

Paola Gabriela Di Cicca (1054)
“Desembargo de Wendy's en Argentina”

Priscila Dubischar (1055)
“Second Life: la interaccion virtual entre marca
y consumidor”

Maria de los Angeles Fernandez Correa (1031)
“Para venderle a un gay y no morir en el intento.
Andlisis de consumidor gay”

Malena Elizabeth Gallegos Riera (1057)

“La relaciéon entre la personalidad del usuario
y su celular: dime qué celular tienes y te diré
quién eres”

Johana Gambardella (1006)
“El potencial de las empresas de modelo directo
para la implementacion de CRM”

Paola Fernanda Gamboa Sanchez (1032)
“Comunicacion 360°”

Juan Manuel Giordano (1007)
“Reef Space. Relanzamiento de una marca a
través de un Multiespacio”

Mariela Alejandra Goldstein (1096)
“Anti-Age y Pro-Age: la carrera (de las marcas)
por mantenerse siempre jovenes”

Erica Kreymborg (1011)
“Krey”

Maria Antonella Lucio (1091)
“La marca de indumentaria Guess regresa a la
Argentina en el aho”

Laura Valeria Mittelman (1063)
“Evento lanzamiento para hotel afrodisiaco: en
busca de sensaciones”

Nicolas Alejandro Padilla (1097)
“Coémo influye la publicidad en los nifos”

Ariel Pelliza (1035)
“Un mercado en proceso de reinvencion”

Agostina Raponi (1082)
“Branding de emociones: Espacio All Star”

Facultad de Disefio y Comunicacion UP

Alejandra Rodriguez Menzer (1078)
“Rebranding de la marca de indumentaria Via Vai”

Noelia Soledad Rolandelli (1067)
“El desafio de las marcas para lograr un vinculo
con el consumidor”

Rafael Paz Tassone (1065)
“Fotopaz. La nueva imagen”

Maria Mercedes Zubiarrain (1026)
“Marketing de la experiencia: vivir la marca”

LICENCIADOS EN RELACIONES PUBLICAS

Sergio Adrian Alvarez (1044)
“Adquisicion Nabisco — Terrabisu — Kraft”

Sofia Alvarez (1000)
“Sentirse Parte. Sheraton Pilar Hotel & Conven-
tion Center”

Maria Inés Buero (1080)
“Nacimiento de MAB consultora. La union del
campo con las Relaciones Publicas”

Maria Constanza Bunge (1028)
“Plan Integral de Comunicaciones - Colegio de
Cocineros Gato Dumas”

Rocio Cabrera (1003)
“Lujan cuna de la historia, testigo de la fe. Es-
trategia de Comunicacion Integral”

Camila Maria Chible Russi (1053)
“RSE: ; Tendencia mundial o moda pasajera?”

Carolina Alexandra Correale (1029)

“El rol de la Comunicacién de los lideres en las
Organizaciones. La comunicacion interna como
elemento de motivacion en el rol del lider”

Ximena Fernandez Lan (1056)
“Los eventos sociales como una oportunidad
de negocio”

Clarisa Silvia Fischer (994)
“Blogs corporativos. Su valor para la empresa y
otras organizaciones argentinas”

Carla Franco (998)
“Ladradores onling”

Natalia Sabrina Gonzalez (1059)
“Campanfna PRO. Crénica de una victoria anun-
ciada”

Julia Hardmeier (1060)
“Coaching y Relaciones Publicas: un cambio
de enfoque”

Judith Alejandra Kaufmann (1033)
“El impacto de la RSE en los empleados: 4Es la
RSE una herramienta de motivacion?”

Anabella Lederman (993)

“La Comunicacion Interna en las Pymes argen-
tinas. La gestion de la Imagen en una organi-
zacion”

Karen Dense Masson (1062)

“KYOSEI \ 7395. Consultora de Comunicacion,

Identidad e Imagen para pequefos grupos
empresarios”

Blanca Montaio Garcia (992)
“Relaciones Publicas implementadas al turismo”

Linda Solange Moran Luciano (1015)
“Relaciones Publicas y comunicacion de un
producto innovador: Cinturones de seguridad
caninos”

Emilio Gabriel Morillas (1089)
“Fusion REPSOL YPF”

Maria Victoria Mosquera (1090)
“La Relaciones Publicas en el lanzamiento de un
spa: Go Divas”

Patricia Relats (1019)
“Las Relaciones Publicas comunicando en el
cine nacional”

Ursula Simonetti (1037)
“Expreso fueguino. Unificacion de marcas en
adquisiciones”

Maria Angela Siracusa (1022)
“Los eventos empresariales. Una herramienta de
comunicacion institucional diferente orientada a
clientes actuales y potenciales”

Alessandra Sivieri (995)
“El franchising en las empresas de eventos”

Mariana Socorros (1023)
“Santander sos vos. Estrategia del cambio de
imagen de Santander Rio”

Sandra Ruth Sokolowicz (1071)
“Resistencia al cambio”

Maria Cristina Sugimori (1092)
“Marca Provincia Tucuman. La gestion estratégi-
ca de la identidad”

Andrea Inés Villaruel (1040)
“Azul Profundo. Propuestas para el nuevo em-
prendimiento”

LICENCIADOS EN TURISMO

Agustin Pablo Castelli (1052)
“Campus - Residencia Universitaria. Plan de
negocios de una residencia universitaria”

Victoria Alejandra Crudele (1084)
“Ayukelen, Empresas de Viajes y Turismo espe-
cializado en turismo alternativo”

Maria Constanza Pimentel (1018)
“Alojamiento en bodegas. Una nueva tendencia
hotelera en regiones vitivinicolas de Argentina”

Karol Robayo Schneider (1036)
“E-Turismo: una herramienta para maximizar
nuestros destinos turisticos”

Maria Laura Romero (999)
“Rupuyén Desarrollos Turisticos. Plan de Nego-
cios de una consultora de turismo rural”

Giselle Yael Wegbrait (1042)
“Lo exdtico en sus manos”

Maria Paz Zabalza (1025)
“Estancia Turistica La Guanaca”

El nUmero que se detalla en cada Proyecto
de Graduacion es la numeracion histérica
de los egresados de las Carreras de Grado
(cuatro afos) de la Facultad.

Universidad
de Palermo

~UP

! Universidad

4 4a Palormo

&

OCTUBRE 2008

pagina 11



MODA EN PALERMO. JUNIO 2008

&

OCTUBRE 2008

11 dias. 18 desfiles. 780 estudiantes participantes.
+ de 3000 asistentes

Desfiles, muestras, video instalaciones y performances en Moda en Palermo

Del 17 de junio al 1 de julio se llevé a cabo una vez mas, Moda en
Palermo. Un ciclo de desfiles, video instalaciones y performances que
congrega a las diversas catedras de diseiio, de 12 a 42 aiio de Diseiio
Textil y de Indumentaria de la Facultad de Disefio y Comunicacion. Evento
que toma mas importancia cada cuatrimestre congregando a la comuni-
dad de los futuros profesionales de la Universidad de Palermo.

Las diversas presentaciones que tomaron lugar
son el resultado de la gran cantidad de proyectos
creativos que se gestan dentro del marco de
las asignaturas de disefio cursadas cada cua-
trimestre y que constituyen el resultado de un
proceso integrador de las habilidades creativas,
técnicas, expresivas y metodoldgicas de nuestros
estudiantes.

La posibilidad de llevar el mundo de las ideas al
campo de lo posible es parte de la metodologia
propuesta en nuestra facultad. El proceso de
aprendizaje de los estudiantes no finaliza en el
aula, sino que toma cuerpo y puede vivenciarse
en el ciclo Moda en Palermo con la exhibicion
y puesta en escena de una propuesta multidisci-
plinaria que ya es marca registrada en la Facultad
de Disefio y Comunicacion.

Ver el disefio como una practica es de funda-
mental importancia. El resultado deviene de
un exhaustivo trabajo manifestado a través del
proceso creativo. El disefio actia como parte
de un proceso. Entonces, generar ideas que
devienen en un objeto de diseno materializable-
materializado es una forma de ejercer el diserfio.
El resultado sintetiza la consolidacion de un
proceso de busgueda y se hace visible en tanto
la idea se materializa.

Por tal motivo, Moda en Palermo es hacer disefo
y parte sustancial de un programa pedagdgico
pensado en continuar creando condiciones
que estimulen la creatividad y predispongan
ambitos para la innovacion y la experimentacion
en el desarrollo de la labor de los estudiantes.
Un programa que incentiva a explorar, cultivar
y desarrollar intuiciones, a conceptualizar y
argumentar propuestas, a perseguir suefios,
a aprehender vivencias, a materializar ideas, a
concretar proyectos.

Moda en Palermo sintetiza inquietudes, bus-
quedas personales y las capacidades creativas
de nuestros futuros profesionales del disefio en
la manifestacion concreta de un resultado de
calidad tangible y visualizable. A continuacion,
los desfiles y performances que participaron
organizados alfabéticamente por catedra:

Dolores Althabe. “Opuestos complementarios”.
Disefio de envolventes corporales de ficcion
basados en bandas musicales contemporaneas
(Disefio 1)

Eugenia Aryan. “Binomios cromaticos: Tipolo-
glas plegables en blanco y negro”. Introduccion
de la geometria en piezas de ficcion. (Disefio 1) e
“Fantasias envolventes y geometria texturada en
color”. Exploracion y propuestas de superficies
disefiadas e implementadas en trajes volumétri-
cos. (Diseno 1) e “Pares de rubros”. Diferentes
propuestas estéticas convergen en Arte-Alta-
Costura y su par de uso cotidiano. (Disefio 3).
Muestras Estéticas: “Texturas mixtas en blanco
y negro”. “Estallido tactil de color”. Disefio de
superficies con materiales diversos. ® “Geometria
y fantasia en el espacio”. Exploracion de cuerpos
estructurales geométricos. (Disefio 1) e “Arte-
Alta-Costura”. Disefo de piezas conceptuales

www.palermo.edu/dyc

convergen en un mundo surreal. (Disefio 3).
Claudia Barbera

“Trend spy”. Los alumnos de Disefio 5 son busca-
dores de posibles futuras formas de vestir: En su
busqueda por las calles de la ciudad de Buenos
detectan, indagan, analizan y resignifican datos
para proponer nuevos estilos. (Disefio 5) e “Air
vionnet”. Los alumnos de Disefo 3 resignifican
el modus operandi de la disenadora Madeleine
Vionnet y lo combinan con un tema de interés
personal, generando asi el arquetipo de la toda
coleccion, materializandolo en vestidos para
ocasiones de gala. (Disefio 3)

Natalia Barros. “Deconstruccion de las formas”.
A partir de la deconstruccion morfolégica de
tipologias del rubro sastreria y tejido de punto se
propone la resignificacion de un par de opuestos
complementarios para generar un nuevo concep-
to en indumentaria. (Disefio 1)

Eugenia Biagioli. “Envolventes”. Propuesta
creativa a partir de la experimentacion e inter-
vencion de diferentes materiales que cubren el
cuerpo generando diversos recorridos morfold-
gicos. (Disefio 1)

Eleonora Contino. “Del concepto a la idea. Re-
laciones. Antiguo y moderno; organico y estructu-
rado; artesanal y sintético”. Experimentacion con
diversos materiales; propuestas de texturas para
el disefio de envolventes. (Disefio 1).

Pilar Cortina. “Molderia geométrica simple en
alto impacto”. Universo geométrico: El volumen
avanza y se expande desde el cuerpo hacia el
espacio. El blanco y el negro se ven salpicados
de color. (Disefio 1).

Vanina D’antoni. “Construccion desde la de-
construccion. Taller de reciclaje”. Desarrollo del
discurso de indumentaria mediante el reciclaje
de camisas y faldas; su deconstruccion, y re-
significacion dotandolas de un nuevo sentido
comunicacional. (Disefno 2) e “Experimentacion
creativa”. Construccion del discurso de alta
costura mediante la exploracion de elementos
propios de la indumentaria conjuntamente con
otros alternativos. Propuestas artemoda cuyo
objeto es la sola comunicacion del concepto del
disefador y su posterior resignificacion hacia el
codigo de uso. (Disefio 3)

Cecilia De Laurente. “Multicultural”. Viaje a
Marruecos. La vivencia de lo exético, el color,
la forma, las texturas, lo visible y lo invisible.
Los sentidos se agudizan y dan lugar a siluetas
diversas en conjuntos de indumentaria femenina.
(Disefio 2)

Mariana Denizio. “Poética medieval” (Disefio 3)
Carla Desiderio. “Alegorias del pasado”. Disefio
de indumentaria masculina partir de las temati-
cas: tango, vintage y autéctono. (Disefio 4)
Lorena Gonzalez. “Nuevas estéticas urbanas”.
Propuestas de disefno para nuevas tribus urba-
nas, detectadas a partir de un safari fotogréfico.
(Disefio 5)

Ximena Gonzalez Elicabe. “|dentidad textil para
laindumentaria”. Desarrollo conceptual de disefio
textil basado en la investigacion del patrimonio
cultural americano. Técnicas ancestrales y tec-

nologia de avanzada convergen en propuestas
de disefo de autor. (Accesorios 1) e “Textiles
experimentales”. Performance: Hibridos. Piezas
morfolégicas en espacio-tiempo. Del objeto-
funcion al objeto-comunicacion. (Accesorios 2).
Muestra Estatica: “Introspeccion. El cuerpo”.
Materiales / técnica: mufecos con materiales
textiles; ensamble (Cuarto ano).

Gustavo Lento Navarro. “De reinas y caballe-
ros” (Disefio 3y 4) ® “Las reinas” (Disefio 3) ® “Los
caballeros” (Diseno 4) ¢ “Relatos futuros” (Disefio
5)  “Nuevos talentos 2008” (Disefio 6).
Fernando Lopez Bizcaino. Muestra Estética:
Disefio de marroquineria y calzado. “Pasado en
presente”. Disefio de zapateria de época. Piezas
construidas con técnicas contemporaneas.
Maria Mihanovich. “Street and feeling report”.
Disefio de coleccion a partir de impresiones
urbanas (Disefio 2).

Yanina Oro. “Envolventes”. Opuestos que se
complementan y conjugan. Interactian con el
cuerpo a través de diversas formas de una ma-
nera ltdica (Disefio 1).

Marina Quatromano. “Texturas envolventes”.
Exploracion y transformacion textil propuestas
para disefios de envolventes (Disefo 1).
Lucrecia Rigoni. “Envolventes” (Disefio 1).
Marisa Schenone. “Bafadores de época. Déca-
das del 30, 50y 70”. En las década del 30 y del
50 se remarca la silueta femenina acentuando las
lineas que recorren el cuerpo como lo hizo Dior
en la década dorada del 50. Hoy, haciendo una
retrospectiva de los Ultimos tiempos, se propo-
ne la silueta femenina en un lugar protagénico
teniendo en cuenta la importancia de un cuerpo
libre como lo deseaba la mujer del 60. (Tecnologia
Textil. Disefio de trajes de bafo).

Marcelo Senra. “Mix de etnias”. Globalizacion,
encuentros de etnias en un mix de tradiciones,
colores, texturas, volumenes, disefos, desarro-
llando una coleccién entre la experimentacion y
la provocacion: un binomio perfecto para lograr
una perspectiva nueva haciendo surgir formas
inéditas. (Disefio de Autor. Cuarto ano).

Lucia Suarez Ardanaz. “Making off”. Proyecto
experimental que parte de la eleccion de un video
+ musica + tipologia base camisa y propone
un disefio de alto impacto visual a través de la
transformacion y la incorporacion de texturas
tactiles como visuales. (Disefio 2)

Maria Jose Uslenghi. “Morfologias ludicas”.
A partir de la metodologia operacional de un
disefiador y de la abstraccién semantica de una
idea rectora se generaron propuestas para una
coleccion de Alta Costura. (Disefio 3).

Laura Valenzuela . “Distintas miradas y poéticas
en el disefio de autor: surrealismo, dadaismo,
revolucion industrial, art decd, art nouveau, anos
20, medioevo, fetichismo”.

Laura Valoppi. “Tipos texturizados”. Sobre
morfologia y texturas de tipos socio psicoldgicos.
(Disefio 1) ¢ “Las visitantes”. Sobre universos
orientales y transformaciones tipoldgicas. (Di-
sefio 2)

Andrea Vargas Prada. “Las ciudades y los
0jos”. Envolventes y texturas creadas en base a
un cuento de ltalo Calvino, Las ciudades invisi-
bles. (Disefo 1)

Adriana Vazquez. “Equilibrio oculto”. Manifes-
tacion creativa de texturas, colores y formas en
busca de un equilibrio visual. (Disefio 1)

(Por Eugenia Aryan, docente de la Facultad de
Disefio y Comunicacion y Coordinadora General
de Moda en Palermo) )
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