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Actividades

Abierta la inscripcion a los Programas Ejecutivos en Negocios
Internacionales:

Estédn orientados a empresarios, directivos, ejecutivos de pymes y empresas familiares, y
emprendedores que deseen comprender la dindmica del proceso de internacionalizacion
desde la dptica de las pequefas y medianas empresas.

Programa Ejecutivo en Direccion de Empresas
Exportadoras

Objetivos

e Adquirir conocimientos practicos y herramientas de comercio exterior.

e Incorporar las variables financieras, logisticas y de marketing en la articulacion de una
estrategia global.

e Conocer las distintas fuentes de financiacién de un proyecto de exportacion.

Inicio: 26 de abril de 2011.
Duracion: 8 meses.
Horario: martes de 9 a 11.30hs.

Programa Ejecutivo en Operatoria del Comercio Exterior

Objetivos

e Conocer en detalle los aspectos de la operatoria del comercio exterior afectados por el
nuevo escenario regional e internacional.

¢ Plantear las soluciones adecuadas para cada una de las fases involucradas en la operatoria.
e Brindar las herramientas que permitan el disefio de estrategias alternativas para el
desarrollo de operaciones de comercio exterior en la actualidad.

e Conocer otros aspectos relevantes del comercio exterior que influyen sobre las operatorias
de exportacion e importacion que llevan a cabo las empresas en un contexto globalizado.

Inicio: 4 de mayo de 2011.

Duracion: 4 meses.
Horario: miércoles de 19 a 21 hs.

Programa Ejecutivo en Logistica Comercial



Objetivos

e Comprender la importancia de las capacidades de gestidon especifica que toda empresa
debe desarrollar para afrontar adecuadamente su proceso exportador.

eDesarrollar un modelo de gestién que contemple los aspectos criticos de la logistica
internacional.

e Entender la importancia de asignar responsables internos; fijar procesos de trabajo;
evaluar prestadores de servicios; monitorear mejor las practicas logisticas; reconocer la
importancia del tiempo; y considerar la cadena de valor, entre otros aspectos.

Inicio: 28 de abril de 2011.
Duracion: 4 meses.
Horario: jueves de 19 a 21.30 hs.

Para informes sobre los requisitos y costos de inscripcion comunicarse al (54 11) 5199-4500
int. 2341 o bien escribir a cedex@palermo.edu.
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Comunidad CEDEX

(I.IP?GHEi 3 OCL_lrrencias nace como proyecto en octubre del 2008,.c1_.|ando tres

D mujeres deciden unir sus habilidades y su creatividad para
] desarrollar regalos especiales. Comenzando con ferias y ventas en
sus casas, hasta llegar actualmente a tener un local propio en San
Antonio de Areco, provincia de Buenos Aires.

ORIGINALLD

Cada uno de los regalos que se encuentran en Ocurrencias se
realizan de manera artesanal ofreciendo una manera original,
especial y duradera. Posee diferentes lineas y variedad, tales como
juegos, articulos para bebés, para el hogar y artesanias religiosas.

Elisa Krause, una de las mujeres duefia de este proyecto decidid
capacitarse a través del Taller de Desarrollo del Comportamiento
Emprendedor el pasado noviembre, dictado por la Fundacién
Empretec, el CEDEX de la Universidad de Palermo y con el auspicio
del Banco de la Nacion Argentina. Este taller interactivo y
experimental esta disefiado por las Naciones Unidas y adaptado a la
realidad Argentina, con el objetivo de estimular en los
emprendedores y empresarios PYME rasgos y conductas asociados al
éxito empresarial.
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Informacién para PYMES

Expocomer 2011

Y
—

| ‘."".!""' sl Del 23 al 26 de marzo se estard desarrollando en Panama
- “Expocomer 2011”. Con el objetivo de recibir Misiones Comerciales

de América, Asia, Europa y el Caribe, permitiendo contactar a mas
de 2500 empresas con las que se tendra la oportunidad de realizar
intercambios comerciales.

J
exr}t}l:drner' contactese al (507) 207-3433, via e-mail
a expo@expocomer.com o bien visitar www.expocomer.com.

-
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3 de febrero

El Cronista
Por Julian Maria Iturreria
WWW.cronista.com

Ife 2011

Del 13 al 16 de marzo se llevard a cabo en Londres “IFE 2011”. Con
la participacion de 1100 expositores, la feria esta basada en la
exposicién y muestra de productos alimenticios mas novedosos del
mundo.

contactese al (54) 11 4101-7019, via
e-mail a mstile@seaexpo.com.ar o bien visitar www.ife.co.uk.
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Fiee 2011

Del 28 de marzo al 1 de abril se realizard en Sao Pablo, Brasil “Feria
Internacional de la Industria Eléctrica, de Energia y Automacion
2011”. En ésta se busca exponer lo mas moderno en la industria
eléctrica, presentando las tendencias de consumo y promoviendo
productos y servicios. Tiene como objetivos generar estrategias para
impulsar las ventas; fortalecer la imagen de la marca; analizar a la
competencia; fidelizar y conquistar nuevos clientes y estrechar las
relaciones con el publico comprador altamente cualificado, en el
ambito nacional e internacional.

contactese al (55) 11 2226-0400 o bien
visitar www.fiee.com.br.
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Dénde estan las oportunidades 2011

Un 2011 sin grandes sobresaltos para las pymes y a pesar de la
incertidumbre generadas por las elecciones esperan los especialistas
consultados por El suplemento Pyme, con el objetivo de trazar una
ruta de navegacion para el sector en el afio que comienza. Los
rubros que lideraran la industria seran los mismos que en el Gltimo
afo, encabezados por el automotriz, la produccion de bienes
semidurables de linea blanca y los negocios relacionados con el agro.
Las fuentes destacaron también algunas oportunidades como la
consultoria para pymes, los productos vinculados con la gastronomia
comercial y con la construcciéon, ya que la obra publica tendria
buenas perspectivas en este afio eleccionario. Pero, también
encendieron algunas luces amarillas ante el aumento de costos por
la creciente inflacion.

“Este va a ser un buen afio. Quizas, no a los niveles que terminamos
en 2010, por la incertidumbre que generan las elecciones”, adelanta
Roberto Maceri, vicepresidente de la Camara Argentina de la
Mediana Empresa (CAME).

Concuerda con esta vision, Ignacio Bruera, gerente de Investigacion
del Observatorio Pyme. “No esperamos grandes cambios. Las
perspectivas sectoriales estdn muy en linea con 2010”, dice y
destaca que las oportunidades se veran “en funciéon de la coyuntura
politica”.

Asi lo sostiene también una encuesta del Observatorio Pyme que
afirma que el 70% de las pymes industriales consultadas estima que
el nivel de rentabilidad del sector va a ser igual o levemente mejor
en este afio. Sin embargo, la mayoria de las fuentes consultadas
para esta nota también muestra preocupacion por la pérdida de
rentabilidad durante 2010 ante el aumento de costos.



El sector automotriz, con récord de producciéon de automdoviles en
2010, es una de las puntas de lanza de la industria y un factor
fundamental para el universo pyme, tanto para las medianas como
para las micro empresas. Negocios ligados con el sector, como la
produccidn de autopartes, piezas de plastico y de metal, embalajes,
logistica y transporte, se alinean con la pujanza de la venta de
vehiculos. Y algunas hasta se animan a exportar a paises del
Mercosur, especialmente a Brasil. Pero lo que determina a las pymes
es el mercado interno. “Somos dependientes de nuestro mercado.
En otras épocas, muchos remontaban sus finanzas con un buen nivel
de exportaciones. Hoy, por el tipo de cambio, se estd atado al
mercado interno”, explica Maceri.

Al respecto, el economista Carlos Schwartzer agrega que, en 2011,
el mercado local se va a mantener estable. “El consumo es el pilar
de la politica econémica de este Gobierno, con la liberacién de
fondos para aumentos de salarios, jubilaciones, asignacion universal,
etc. Es toda plata que tiran al mercado para consumo de bienes
finales”, amplia.

Por este motivo, el rubro de bienes semidurables de linea blanca va
a seguir su marcha ascendente. Durante 2010 fue otro de los
motores de la economia pyme, ya que los electrodomésticos en
cuotas son un bien que permiten resguardar el dinero que se
desvaloriza rapidamente con la inflacion. Desde la perspectiva pyme,
Luis Mogno, presidente de Metalirgica Mogno, confirma la
percepcion de los analistas y adelanta que proyecta aumentar la
produccidon de sus piezas por la creciente demanda para bienes de
linea blanca, “todo para abastecer al mercado interno”. Mogno
realiza productos de alambre como rejillas para heladeras,
componentes de lavarropas y organizadores, para proveer a las
terminales de electrodomésticos.

El tercer motor de las pymes, que continuard su marcha en 2011, es
el agro. Acopiadores de semillas, distribuidores de agroquimicos,
fumigadoras, entre otros negocios, se veran favorecidos por el
sostenimiento de los valores de los commodities, segin comentan
los expertos.

Para el director del Programa Pymes del IAE, Pablo Alegre, el
problema del agro es que se ha concentrado en grandes pooles. “Los
productores van a seguir creciendo, pero tienen menos margenes de
ganancia que hace cuatro afos. El desafio es ver cémo hacen para
ser mas eficientes”, dice.

Oportunidades

El buen momento del agro también brinda oportunidades para
nuevos negocios y para otros que pueden resurgir, como el sector
ganadero segln el pronostico de Horacio Aizicovich, gerente de la
Asamblea de Pequefios y Medianos Empresarios (Apyme).

Aizicovich destaca también el papel que protagonizara la
construccién en 2011. “Va a ser un afo de mucho dinamismo porque
las elecciones van a motorizar la obra publica”, dice el directivo de
Apyme, asociacion que estd enfocada en pequeifas y micro
empresas. También cree que el sector privado mantendra su
vivacidad en 2011. La irrupcion de consultoras orientadas al
asesoramiento de pymes en cuestiones comerciales y de marketing
es otra oportunidad que destaca Alegre. Estas pequenas consultoras
pueden llegar a facturar hasta $ 5 millones al afo. “Estan
encabezadas por ex directivos de grandes empresas que se vuelcan
a asesorar a las pymes, con un perfil de implementacion. Es una
forma que tienen las empresas de tercerizar los departamentos de
marketing”, explica.

El directivo del IAE también destaca a los terceristas de laboratorios.
“Son pymes en las que se delega la produccion de medicamentos,
envases, estuches, entre otros. Es un mercado que requiere de
mucho capital para entrar, que tiene mucha regulacién seria del
Estado, pero que ofrece buenas oportunidades porque los



laboratorios empujan siempre”, dice. Por su parte, el empresario
Mogno destaca el crecimiento del sector gastronémico comercial en
el ultimo afio y lo considera una oportunidad para 2011. El aumento
de las ventas de hornos industriales, refrigeradores y cocinas, por la
competencia entre los jugadores del sector, le permite ver de
manera positiva el futuro proximo de este rubro. Para Bruera las
oportunidades para este afio van estar en el mercado interno, “por la
falta de reactivaciéon a nivel mundial y por el atraso cambiario del
peso”.

Para algunos especialistas, es un buen momento para innovar. “Hay
remates de maquinarias en todo el mundo. Se tiene que aprovechar
esta oportunidad, por la crisis mundial, porque los precios van a
volver a aumentar”, dice con énfasis Schwartzer y destaca que es
importante que las pymes acrecienten su competitividad porque los
margenes de rentabilidad son cada vez mas pequefos. “Ahora se
mide en centavos”, dice.

Pero Schwartzer reconoce que las pymes se cuidan de hacer grandes
inversiones por la volatilidad del mercado. En general, las
inversiones que realizan son de mpaquinas iguales a las que ya
tienen, que les permite generar un pequefia ampliacién de la oferta.
“Compran las mismas maquinas para dgenerar saltos cuantitativos
pero no cualitativos. No hay innovacién ni mejora tecnoldgica”,
cuenta. En la actualidad, dice, la capacidad utilizada del parque de
produccién de las pymes estd en el limite técnico y se acercara al
85%.

Una luz amarilla

“Es preferible ampliar algin turno de trabajo que pensar en una
inversién en el largo plazo. Asi podés enfrentar la coyuntura sin
necesidad de ampliar la capacidad instalada”, dice Edgardo
Gambaro, presidente de la Unién Industrial del Oeste (UIO).

Segun la encuesta del Observatorio Pyme, que corresponde al tercer
trimestre de 2010, el 48% de los empresarios manifiesta que es un
buen momento para invertir en maquinaria y equipo. Sin embargo,
el nivel de ocupacion de estas mismas empresas se mantiene
estable.

Los principales problemas que destacan los empresarios industriales
en el informe del Observatorio Pyme estan relacionados con los
aumentos de costos de produccidn y la disminucion de los margenes
de rentabilidad: el 88% considera como un problema a las subas en
los costos salariales, y el 83% los incrementos en los costos de las
materias primas para la produccion. Ademdas, el 80% de los
encuestados dice haber tenido que sacrificar rentabilidad por esta
causa.

“Hay que estar atentos. La suba de precios de la carne trae una
recuperacion del stock y de las inversiones. Este es un ciclo que se
va a ir dando. No es inmediato, pero se puede dar en uno o dos
afnos”, dice Aizicovich, de Apyme.

Maceri dice que el conflicto de la inflacion es palpable en las pymes,
pero en la medida en que no haya “desbordes” el problema de los
costos estda bajo control. “Si hay una espiral inflacionaria
seguramente habra algunos frenos”, dice.

La presién tributaria sobre las pymes estd en ascenso, segln
Schwartzer. El problema es que no pueden trasladarla al precio final
de sus productos. “Van a tener un mercado con precios limitados y
costos crecientes: de materias primas, de indemnizaciones y por la
necesidad de crear nuevas estructuras internas, por ejemplo, para
atender la normativa respecto del medio ambiente”, comenta el
economista.

El articulo 22 de la ley ambiental 25.675 “genera muchisima
preocupacién en el sector” por la exigencia de un seguro de caucién
ambiental, explica Gambaro. “No esta clara la reglamentacion ni el



alcance. Consideramos que estd mal reglamentada la ley”, sostiene.

En cuanto el acceso al crédito, los especialistas consultados destacan
que las fuentes para obtener recursos no alcanzan y las que existen
no son lo suficientemente agiles para brindar un servicio adecuado al
desarrollo de las empresas.

“El crédito para las pymes esta dificil. Hay que saber buscarlo y hay
que tener mucha paciencia para esperar que salga”, dice Maceri y
reclama que se aceleren los procesos ya que la mayoria de las
pequefias empresas no tienen contadores que puedan cubrir todos
los despachos y trémites.

Las necesidades de financiamiento estan a la vista. Segun la
encuesta del Observatorio Pyme durante el tercer trimestre de 2010,
éstas aumentaron para el 39% de las pyme industriales, que se
destinaria principalmente a cubrir dificultades de corto plazo.

Otra opcidn para conseguir recursos, segun Alegre, es el acceso a
inversores privados a través de concursos y competencias y a los
inversores angeles. Pero, muchos de los empresarios del sector
deciden finalmente financiar la compra de equipos con capital
propio, por las trabas para el acceso al crédito.

También la ley 24.557 de Riesgos del Trabajo trae algunos
problemas en el sector. “Esto es algo que frena. Es que el
empresario pyme se tiene que hacer cargo hasta de los dafios que se
puedan producir en el trayecto entre el domicilio del trabajador y el
lugar de trabajo, aunque, por ejemplo, el colectivo en el que viaje
esté en mal estado”, ejemplifica Maceri.

“La ART termina siendo una espada de Damocles para el sector.
Porque nunca sabés cuando y ddénde termina un proceso”, dice
Gambaro, que ademas de presidir la UIO es empresario metallrgico,
y destaca que la reglamentacion no funciona de manera clara.

El universo pyme es muy diverso, entre medianas, pequefias y micro
empresas. Se estima que hay mas de 720.000 establecimientos
pymes y que el 93% son pequefas y micro empresas, segin Apyme.
Si bien los desafios y las problematicas son distintas, seguin los
analistas, a todas les espera un 2011 sin grandes cambios.
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Con oficina propia en Shanghai

Cuando evalla la inclusion de China en la agenda comercial todo se
vuelve voluntariamente obligatorio. Mas alld de las proyecciones,
China ya es. Y los mendocinos decidieron que es mejor llegar un
poquito tarde que no estar, y entre fines de marzo y principios de
abril, ProMendoza abrird su primera oficina comercial en Shanghai.

"Decidimos que es el momento de poner una pata de modo
permanente en el mercado al que el mundo estd mirando. El vino
tiene buenas chances en un pais que cada afio suma a su economia
el equivalente a una Argentina en consumo"”, explicé a LA NACION
Marcos Abihaggle, gerente de ProMendoza. "En realidad no es una
decision optativa. Si querés jugar en las grandes ligas tenés que
estar ahi, y si es antes de que se instale todo el mundo, mejor",
agrego.

15 de febrero

La Nacion
Por Florencia Carbone
www.lanacion.com.ar

A lo largo de sus 15 afios, ProMendoza abrié y cerrd varias oficinas
similares en diferentes paises. La primera oficina que se abri6 fue
Madrid, y luego, Bruselas. Hoy ambas estan cerradas. Otras, como la
de San Pablo, en Brasil, corrieron mejor suerte. Junto con la de
Miami son, en la actualidad, las dos que funcionan.

Los numeros suelen dar muchas veces explicaciones breves y
contundentes de por qué pasan las cosas. Mas alla de ser el socio



estratégico para la Argentina, Brasil es el primer destino de las
ventas mendocinas: el 22% de las exportaciones van hacia alli. Algo
similar ocurre con Estados Unidos, segundo en la lista con el 17%.
"Tenemos actividad con el mercado asidtico hace muchos afios,
especialmente con el vino. También va algo de cerezas y de mosto.
Pero estamos mirando el futuro", justificé Abihaggle, al comentar el
espacio que ProMendoza tiene en la WaiGaoQiao Free Trade Zone, la
zona franca de Shanghai.

"Alld es muy distinto el concepto de zona franca del que tenemos
aqui. Es una ciudad, con avenidas, servicios. Las 9500 empresas
instaladas ahi manejan un volumen de comercio de entre 35.000 y
40.000 millones de ddlares anuales", contd con entusiasmo.

Dentro de la zona hay un pabellén especial para vinos y bebidas que
se inaugurdé en diciembre y es alli donde desembarcaran los
mendocinos. Ya estan instalados Chile, Italia y Francia entre otros de
los principales competidores argentinos, dijo el funcionario.

"El costo es mas barato que el de un stand en una feria, que
dependiendo de la importancia oscila entre 2000 y 4000 ddlares
mensuales. La inauguracién oficial sera a fines de mayo", estimé.

éCémo funcionard la administracion de la oficina? ProMendoza
subsidiara los costos de mantenimiento, y las empresas que quieran
utilizar el espacio deberan pagar un canon semestral o anual.

Una ciudad aparte

La WaiGaoQiao Free Trade Zone o simplemente "la zona franca de
Shanghai" esta situada estratégicamente a 20 minutos del corazén
de la zona financiera de la urbe mas poblada de China (20 millones
de habitantes), que tiene uno de los puertos mas importantes del
gigante asiatico.

Segun informaron en ProMendoza, el 90% del vino que se consume
en Shanghai tiene como puerto de entrada la WGQ Free Trade Zone.
Ese fue uno de los datos que se tuvieron en cuenta a la hora de
decidir la apertura de una oficina dentro del Centro Internacional del
Vino y Bebidas, especializado en la comercializacion de esos
productos y de aceite de oliva.

Si bien el vino es la punta de lanza de la iniciativa, la idea es que se
sumen también empresas de otros rubros, como el de las conservas,
el aceite de oliva y la fruta fresca.

La intencidn es que el espacio sirva para mantener la mercaderia en
depodsito, exhibir muestras 'y promover contactos para
comercializarla. Ademas, el predio ofrece servicios complementarios
que facilitan la colocacion de los productos, ya que se agiliza la
registracion aduanera, el almacenamiento, la traduccién de
etiquetas, la tramitacion de certificados ante las autoridades locales
y el transporte al destino final.

-

Por los autos, la industria crecié 10,5% en
enero

La actividad industrial registr6 en enero un aumento del 10,5%
respecto del mismo mes de 2010 gracias al fuerte avance del sector

24 de febrero automotor, informé ayer el Instituto Nacional de Estadistica vy

Censos (Indec) en su estimador mensual industrial (EMI). No
La Nacién obstante, respecto de diciembre, la produccién cayé 5,6%. La
www.lanacion.com.ar medicién oficial coincide en la tendencia con los datos relevados por

la Fundacién de Investigaciones Econdmicas Latinoamericanas
(FIEL), que inform6 un aumento de la produccion industrial del
7,1% en enero, respecto del mismo mes de 2010.



Los datos conocidos ayer muestran que la industria llegé al nivel que
tenia en enero de 2008, el maximo de la serie.

El informe del Indec destacé que la actividad de las terminales
automotrices crecié 38% en el primer mes del afio en forma
interanual (en realidad, segin la cdmara que agrupa a las fabricas
de autos el alza fue del 48%, dato que toma FIEL).

Otro sector que mostré un gran dinamismo fue el metalmecanico,
con un alza del 26,9%. Si se excluyeran al sector automotor y el
metalmecanico, el resto de los sectores industriales crece a una tasa
del 4,2%.

Por caso, el rubro alimentario mostré aumentos de apenas el 3,6%
en enero, como resultado de una caida del 21,2% en la faena de
carnes rojas y del 11% en lacteos, combinada con subas en
molienda de granos del 16%, 12% en yerba y té y del 11% en
azucar.

Por otro lado, cayd la produccion de papel 0,2% y subié 4,1% la
impresién y edicién de folletos y publicaciones, de lo que se
desprende que las editoriales estdn usando insumo importado (que
quedd alcanzado por las nuevas licencias no automaticas impuestas
por el Ministerio de Industria). La refinacion de petrdleo cayd
durante el primer mes el 6,5%, mientras que el sector textil (volvio
a ser protegido este mes por la renovaciéon de medidas antidumping
de productos provenientes de China) crecié el 10,7%. El bloque
correspondiente a manufacturas de caucho y plasticos bajé 5,8%, en
tanto que los quimicos registraron una mejora del 9,8%. Por otro
lado, la elaboracion de materiales relacionados con la construccion
tuvo un crecimiento del 14,4%.

Enero es un mes en el que las empresas aminoran la marcha y
aprovechan para licenciar a su personal, lo que generalmente
determina una menor actividad. Asi, segln el relevamiento del
organismo estadistico en el primer mes del afio las fabricas operaron
al 69,5% de su capacidad, cifra que es casi 3 puntos superior a la
del mismo mes de 2010.

Sin embargo, la situacién es muy disimil seguin los sectores.
Mientras que en refinacion de petrdleo se empled el 86,5% de la
capacidad instalada, en la produccion de alimentos y bebidas se
registré un uso del 69,4% contra el 71,4% del afo pasado.

Expectativas

En el terreno de las expectativas, el 13,1% de los empresarios
consultados por el Indec estimd que la demanda interna continuara
firme durante este mes, contra sélo el 3,8% que vislumbra un
retroceso, mientras que el restante 83,1% no prevé modificaciones
sustanciales.

En cuanto a la exportacién, el 25,9% de los empresarios estiman
que la demanda seguira firme, mientras que el 8,1% prevé una
caida, y el 66% restante no anticipa modificaciones.

Por todo esto, el 2,3% de los empresarios prevé tomar mas personal,
contra el 97,7% que no advierte cambios. Algo similar ocurre con la
cantidad de horas trabajadas, ya que 5,5% de los empresarios
consultados dicen que aumentaran, otro 3,1 vislumbra un retroceso,
y el 91,4% no estima mayores cambios.

-



28 de febrero

El Cronista
Por Natalia Donato
WWW.cronista.com

Ofreceran mas crédito barato a empresas
para que no se frene el nivel de actividad

Ofrezcan créditos porque cuando se acaben los fondos lanzamos un
segundo tramo. Este fue el mensaje que la presidenta Cristina
Fernandez les transmitié a algunos gobernadores y ministros en las
Gltimas semana. La decisién ya estd tomada. El Gobierno
aprovechara el afo electoral para anunciar la segunda etapa del
Programa de Financiamiento Productivo del Bicentenario, por un
monto similar al anunciado el afo pasado de $ 8.000 millones,
dijeron fuentes oficiales.

Serd uno de los ejes de campana del gobierno nacional de cara a
octubre, y también del ministro de Economia, Amado Boudou, quien
ya comenzd a utilizar el programa de créditos para sumar
adhesiones en pos de su candidatura a jefe de Gobierno portefio.
Puede advertirse en un amplio cartel que fue colgado en la fachada
del Palacio de Hacienda que promociona los créditos del Bicentenario
y que solo tiene el sello de la cartera econémica, cuando los fondos
son administrados por una unidad de evaluacidon que comparten,
junto con Boudou, los titulares de Industria, Débora Giorgi, y de
Agricultura, Julidn Dominguez.

El Programa de Financiamiento Productivo del Bicentenario fue
anunciado en mayo pasado y de los $ 8.000 millones prometidos,
solo se entregaron $ 2.515 millones, es decir, el 31%. De todas
formas, en el Gobierno estan agilizando la aprobaciéon de los
proyectos, asi como las empresas presentando mas iniciativas, por lo
que la Presidenta ya promete una segunda etapa, dijeron fuentes de
la Rosada.

En Industria aseguraron que existen proyectos por $ 3.700 millones
en estudio sdlo en la unidad de preevaluacion de esa cartera y que
“se estd dando el visto bueno a seis iniciativas por semana”,
precisaron.

Los fondos para otorgar estos créditos son parte de las reservas del
Banco Central. EI mecanismo consiste en que una vez que el
proyecto estd aprobado por la Unidad de Evaluacion tripartita, la
empresa debe recurrir a cualquier entidad financiera y pedir el
financiamiento. El banco se endeuda con el BCRA al 9% vy le presta a
la firma al 9,9% anual en pesos a cinco afios, con uno de gracia.

Hasta el momento, y desde que el programa se puso operativo, en
octubre, los proyectos aprobados son 94, que recibieron créditos por
poco mas de $ 2.500 millones. El mas importante fue otorgado a la
automotriz Fiat, por $ 526 millones, mientras los mas bajos fueron
tres proyectos que requirieron créditos por $ 800.000. Uno fue
destinado a una empresa de dulces regionales de Jujuy, otro a una
gomeria de Bahia Blanca y el tercero a una firma de logistica.

Los sectores mas beneficiados por estos créditos son el automotriz y
el de autopartes, el avicola y el textil.

Entre las consideraciones que realizan los ministros a la hora de
aprobar o no un proyecto, se destacan el nivel de empleo que
generan, las exportaciones y la sustituciéon de importaciones. En
momentos en que la balanza comercial se deteriora mes a mes
debido a un incremento muy superior de compras al exterior que de
ventas, el principal objetivo del Gobierno es lograr que cada vez las
empresas produzcan mas en el pais en lugar de importar.

“Los proyectos aprobados por Industria generardn, una vez
consolidados, exportaciones anuales por $ 6.026 millones,
sustituirdn importaciones por mas de $ 1.800 millones y crearan
4.300 puestos de trabajo, enfatizd Giorgi en uno de sus recientes
comunicados.

El objetivo es claro: en un afio electoral, el Gobierno jugara todas



sus fichas para lograr llegar a octubre con un alto nivel de actividad
y un aumento de la inversion. Y aunque muchos empresarios
aprovecharan el momento para pedir un crédito del Bicentenario”, no
lo haran por grandes montos, ya que consideran que el escenario
actual no es el mas adecuado para comprometer grandes
inversiones.

-

I Legales

La Resolucion 10/2011 de la Secretaria de Industria, Comercio y de la Pequefia y Mediana
Empresa publicada en el Boletin Oficial el 14 de febrero establece la emision de 6rdenes de
pago en concepto de bonificacion a los créditos otorgados por la utilizacion de cupos
colocados con vencimiento en el mes de enero de 2011.
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