NUEVOS
ESCENARIOS
COMERCIALES

Licenciatura
en Comercio
Internacional

En el mundo de los negocios, el Comercio Internacional es
un campo por demas apasionante. Su desarrollo se ha visto
acelerado por la globalizaciéon de los mercados, el avance
del comercio electrénico y por una vision empresarial cada
vez mas asociada al entendimiento del contexto mundial.

Comprender la dimensién internacional de los nego-
cios requiere la aplicacién de herramientas especi-
ficas de marketing, finanzas, comunicacion, operaciones
y estrategia.

Esta carrera brinda para ello una soélida formacién en
negocios de alcance internacional permitiendo a sus
egresados desarrollar e implementar estrategias tanto
para compafias globales como para locales que ex-
tiendan sus actividades a un entorno internacional.

El plan de estudios incluye: operaciones del comer-
cio exterior, legislacién aduanera, envases y embala-
jes, transportes, marketing internacional, marketing de
empresa a empresa y de servicios, investigacion de
mercados y estrategias de comunicaciéon global.

También se estudia la dinamica empresarial en el nuevo
contexto, el rol de los joint ventures, y las implicancias
de la internacionalizacién sobre los aspectos financieros
y legales.

Los estudiantes participan de presentaciones en clase,
discusiones, resolucion de problemas en equipo y del
analisis de diversas situaciones reales.

Para completar la formacién, se brindan conocimientos
de los mercados, la cultura y la forma de hacer negocios
en distintas regiones (EE.UU., Europa, Asia, etc.)

NUESTROS LICENCIADOS ESTAN PREPARADOS
PARA:

® Disenar e implementar estrategias de negocios en con-
textos internacionales.

® Analizar oportunidades de exportacion desde merca-
dos emergentes, tanto para productos como para
servicios.

B Entender la operatoria del comercio exterior, sus as-
pectos logisticos y legales.

® Utilizar herramientas financieras de cobertura de ries-
gos para empresas multinacionales.

® Conducir investigaciones de mercado a nivel inter-
nacional para el desarrollo de estrategias de marketing
y comunicacion globales.

® Comprender los aspectos econdémicos, culturales y
sociales de los diferentes paises, y sus implicancias
sobre el comercio internacional.
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Titulo Final: Licenciado en Gomercio Internacional

Adicionalmente a los cursos indicados el alumno debera demostrar conocimientos equivalentes a un nivel 6 de inglés,
o bien tomar los cursos requeridos para alcanzarlo. También se requiere tomar un curso de Informatica Aplicada.
(%) Cursos electivos del Plan de Estudios preseleccionados.

Los cursos expuestos en este folleto son indicativos. La Universidad se reserva el derecho de cambiarlos y de abrir s6lo aquellos
que determine en su programacién. Para mas informacion, visite nuestra web: www.palermo.edu/economicas.

Centros de informes e inscripcion:

= Av. Santa Fe esq. Larrea 1079 (C1117ABE)
= Av. Cérdoba 3501, esqg. Mario Bravo (C1188AAB)
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